B
'. g
MEDIAN

Prezidentsky panel 2018

Debaty a rozhovory na televiznich stanicich, jejich
hodnoceni a vliv na rozhodovani o volbé
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Shrnuti

Debata na Ceské televizi néjakym zplisobem zasahla vice ne? polovinu dospélé populace - vidéli alespori ¢ast piimo, nebo kousky druhy
den na internetu ¢i ve zpravodajstvi apod. U debaty na Primé to byla neceld polovina. Hlavni debaty mély tak velky sekundarni zasah -
pFes 40 % lidi si o hlavnich debatach povidalo se znAmymi (vice o debaté CT) a okolo 40 % si o ni ¢etlo v médiich. Okolo tfetiny lidi
vidélo zminky o kaZzdé z debat na socialnich sitich. Primdrnii sekundarni zasah rozhovoru s prezidentem na Nové je nizsi, na TV
Barrandov pak nékolikanasobné niZzsi.

Debata na TV Prima byla zajimava podle 69 % divak( (26 % velmi) a 60 % hodnotilo pozitivné vykon moderatora (18 % velmi pozitivné).
Debata CT byla v téchto aspektech jejimi divaky hodnocena vyrazné |épe. Zajimava byla podle 86 % (39 % velmi) a vykon moderatorky
hodnotilo pozitivné 94 % divak( (velmi pozitivné 66 %).

v eV

po shlédnuti jako vyhru JiFiho Drahose. Debata na CT skonéila podle divaki celkové spise remizou - 39 % si mysli, Ze ji vyhral Zeman a 31
%, Ze vyhral Drahos.

Vice nez ¢tvrtina divakl (27 %) si myslela, Ze Milo$ Zeman se v debaté na TV Prima choval pfilis agresivné. Jesté vice vsak vadila lidem
agresivita Jitiho Draho3e v debaté CT — p#ili§ agresivné se choval podle 34 % divaka.

Vsechny debaty mély subjektivné vliv na posileni voli¢ské angaZzovanosti — zhruba 20 % divak( kazdé z debat deklaruje po jejim
odvysilani Ze zvysila jeho ochotu se zucastnit voleb. Po debaté Primy 16 % divak(i deklarovalo ptiklon k Zemanovi a 9 % k DrahoSovi. Po
debaté CT byl tento pomér vyrovnanégjsi (15:10), ale také v prospéch Milose Zemana.

Analyza zmény postoju divak( v dotazovani (slidy 11 a 12) pfed a po debaté tyto subjektivni pocity upfesnuje.

* U divak( debaty TV Prima doslo k utvrzeni volici Milose Zemana. K Zemanovi se ale zejména posunula ¢ast nevoli¢. U Jifiho
Draho3e nedoslo k utvrzeni jadra. Ziskal taky velmi malo nevoli¢i a nerozhodnutych. Naopak u nékterych jeho volict poklesla
ochota k ucasti a presvédceni o volbé.

«  Debata CT méla celkové minimalné stejny vliv na finalni voli¢ska rozhodnuti. Diky vyrovnanéj$imu plsobeni obou kandidatd ale 3ly
vlivy rovnomérnéji obéma sméry. Doslo k utvrzenijadra obou kandidatud. Ke zhruba rovnomérnému presunu pred debatou zcela
nerozhodnutych divak( k obéma kandidatim. Milo$§ Zeman ale na rozdil od Jifiho Drahose ziskal trochu vice lidi, ktefi se pred
debatou nechtéli ucastnit.



Metodika vyzkumu

Velikost vzorku

Pocet respondentd, ktefi se zicastnili vSech tfi vin: N=1146

Termin dotazovani

1.vIna 22.1.-23.1.2018 (pondéli a utery)
2.vlna 24.1.-25. 1. 2018 (stfeda a Ctvrtek)
3.vlna 26.1.—27.1.2018 (patek a sobota do 10 hodin)

Metoda sbéru dat

Telefonicky sbér vyskolenymi operatory (CATI)
Online dotazovani (CAWI)

Vybér

Kvotni vybér

Charakteristika vyzkumu

Reprezentativni vyzkum populace opravnénych voli¢t CR

Reprezentativita

Vzorek je reprezentativni pro dospélou populaci CR podle:

» zakladnich sociodemografickych charakteristik (kraj, vék, pohlavi, vzdélani, velikosti obce)
* vék x vzdélani, pracovni status respondenta, uZivani internetu

* Ucast a strana volend ve volbach do PSP 2017

* (cast a voleny kandidat v 1. kole prezidentskych voleb 2018

* (cast a voleny kandidat v 2. kole prezidentskych voleb 2013 (hruba rerprezentativita)
Reprezentativita je kvotnim vybérem a dovazenim dat.

Realizator a zadavatel

vyzkum realizovala spole¢nost MEDIAN s.r.o. pro zpravy Seznam.cz

Statisticka chyba

Nahodna statisticka odchylka ¢ini +/- 1,5 procentniho bodu u postoju, které zastava 5 % respondentt az +/- 4
procentni body u postoju, které zastava 50 % respondentd.
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Zaznamenani debat a jejich mozny vliv



Zaznamenani debat a navazujici akce respondent(

Zaznamenani debat / rozhovoru

TV Nova
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TV Barrandov

TV Prima

Ceska televize
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W Nezaznamenal(a) Nevidél(a), ale zaznamenal(a) M vidél(a) alespon ¢ast (v€. uryvkl druhy den apod.)

Akce po shlédnuti debaty / rozhovoru

w
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TV Nova
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M Povidal(a) / psal(a) jsem si 0 nich se znamymi
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TV Barrandov
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m Cetl(a) jsem o nich ¢lanky na internetu ¢ v novinach

B
ww

TV Prima

w
S

B Vidél(a) jsem komentare k debaté na socialnich sitich.
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N
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Ceska televize
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Hodnoceni debaty TV Prima

Zajimava nebo nudna? Vyostiena nebo umirnéna? Hodnoceni moderovani debaty

B Rozhodné zajimava B Urcité vyostrena B Velmi dobfe

M Spise zajimava B SpiSe vyostrena B SpiSe dobre

B Spise nudna B SpiSe umirnéna B SpiSe Spatné

B Rozhodné nudna B Urcité umirnéna B Velmi Spatné

® Nevi, neumi to posoudit H Nevi, neumi posoudit H Nevi, neumi posoudit

Dozvédél(a) se néco nového o kandidatech?

M. Zeman 83

J. Drahos

B Ano H Ne  Nevi, neumi to posoudit
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Hodnoceni debaty CT

Zajimava nebo nudna? Vyostiena nebo umirnéna? Hodnoceni moderovani debaty

322

B Rozhodné zajimava B Urcité vyostrena B Velmi dobfe

M Spise zajimava B SpiSe vyostrena B SpiSe dobre

B Spise nudna B SpiSe umirnéna B SpiSe Spatné

B Rozhodné nudna B Urcité umirnéna B Velmi Spatné

® Nevi, neumi to posoudit H Nevi, neumi posoudit H Nevi, neumi posoudit

Dozvédél(a) se néco nového o kandidatech?

M. Zeman 81

J. Drahos

B Ano H Ne  Nevi, neumi to posoudit
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Hodnoceni kandidatl v debaté TV Prima

Hodnoceni vystupovani v debaté

10

E Nevi
W Malo agresivné
B Tak akorat

W PYiliS agresivné

11

J. Drahos$ M. Zeman

Vitéz debaty

W Urcité Jifi Draho$

M SpiSe Jiti Drahos
Ani jeden, ani druhy

M SpiSe Milos Zeman

B Urcité MiloS Zeman
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Hodnoceni kandidatd v debaté CT

Hodnoceni vystupovani v debaté Vitéz debaty

® Nevi

W Malo agresivné
B Tak akorat

W PYiliS agresivné

B Urcité Jifi Drahos

B Spise Jiti Drahos
Ani jeden, ani druhy
B Spise Milo$ Zeman

W Urcité Milos Zeman

J. Drahos$ M. Zeman
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Prelivy postoju pred a po debate
- divaci debat TV Prima a CT



Proména volebnich postojl pred a po debaté — divaci debaty PRIMA

PONDELI/UTERY STREDA/CTVRTEK

presvédéeni Zeman -
presvedceni
Zeman -
nepresvedceni Zeman -
nepiesvédéeni
Nevi Nevi
&ji volit
Mechteji i volit
. ad‘i-' -
nepresvedieni Drahos-
nepresvedceni
Drahos - -
L LS Drahos -
presvedceni piesvedéeni

Debata na Primé Sance Jitiho Draho3e zfejmé sniZila. U lidi, ktefi vidéli alespon jeji ¢ast, doslo k utvrzeni voli¢i Milose Zemana. K Zemanovi se také posunula ¢ast
nevoli¢d. U Jitiho Drahose nedoslo k utvrzeni jadra . Spise naopak — je vidét posun ¢asti pevnych voli¢l k volnéjsim postojim a nelcasti). Neziskal také zadné
nevolice a nerozhodnuté.
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Proména volebnich postojli pfed a po debaté — divaci debaty CT

STREDA/ETVRTEK PATEK/SOBOTA

. Zeman -
nepresvédéeni

Zeman -
nepiesvedceni
Nevi

Mechté&ji volit Necht&ji volit

Drahos -
nepiesvédéeni

Drahos -
nepiesvédéeni

_ Drahos -
presvédceni

U lidi, ktefi vidéli alespori ¢ast debaty na €T doslo k utvrzeni jadra obou kandidatd (volni voli¢i MZ a JD se posunuli k vy$$imu presvédéeni o tGcasti a volbé). Ke
zhruba rovnomérnému presunu pred debatou zcela nerozhodnutych divakd k obéma kandidatdm. MiloS Zeman ale na rozdil od Jifriho Drahose ziskal trochu vice
lidi, ktefi se pred debatou nechtéli Ucastnit. Doslo také mirnym presundim mezi volnymi volici obou kandidatd.
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Subjektivné pocitovany vliv debat — na ucast a preferenci

Vliv debaty / rozhovoru na ochotu k téasti (hodnoceni respondenta)

TV Nova
TV Barrandov

TV Prima

Ceska televize

B Nabudil mne — chci se vice Ucastnit voleb B Znechutil mne — nechce se mi kvuli tomu k volbam

Vliv debaty / rozhovoru na preferenci (hodnoceni respondenta)

TV Nova

N
[y
[y
o

TV Barrandov

TV Prima

[y
[<)]
(-]

Ceska televize

B Klonim se diky nému vice k volbé Zemana B Klonim se diky nému vice k volbé Drahose

N = XXX respondentU; zobrazena % odpoveédi
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Neovlivnil mou chut se ucastnit voleb

Neovlivnil moje rozhodovani mezi nimi

N
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Informace o realizatorovi vyzkumu

Garance
kvality

MEDIAN, s.r.o je nezavisla
soukroma spolecnost pro
vyzkum trhu, médii a verejného
minéni & vyvoj analytického a
marketingového software.
Spoleénost pusobi na trhu od
roku 1993 a realizuje vsechny
typy kvalitativnich i

kvantitativnich vyzkumu trhu a
verejného minéni, véetné
oficidlnich medialnich méreni a
MML-TGI.

MEDIAN je ¢lenem odbornych
sdruzeni:

SIMAR
ESOMAR

TGl Network
American Marketing Association.

.@T“
TARGET
GROUP
INDEX
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Daniel Prokop
608 333 902
daniel.prokop@median.cz

Martin Buchtik
723 754 547

martin.buchtik@median.cz
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Narodnich hrdinG 73
Praha 9, 190 12
www.median.cz
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