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O cem to dnes bude...

@CROSSMEDIALITA VE SVETE A U NAS
MEDIAN na asi 2016 v Budapesti - nejcerstvéjsi novinky z crossmedialniho svéta
« vyvojvCR

<2> SEZNAM.CZ
DuSan Gajdostik, Michal Buzek - ,,Prinos adMeter 1000 ve strategii novych médii Seznam.cz”
G

@ CO V JINEM SOFTWARE NENAJDETE
e workshop maximalniho vyuziti nasich softwarta KIWI a FENIX
e organizacni detaily

KONCEPCE CROSSMEDIALITY A SOFTWARE MEDIAN
* potencial crossmedialnich dat pro medialni trh
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Vilag, és Mi- Advertising Seminars International &

Ahhoz, hogy hiteles

Ez az el6adas lesz teljesen magyar

Abychom byli autenticti, bude tato prezentace v madarstine.



Svet a My - Advertising Seminars International
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“The conferences were well organized
and useful as usual. In many ways the
European state of the nation seems to be
ahead of the game in TV. | have already
shared many comments about
the asi papers with industry colleagues.”
Ricardo Gomez-Insausti, VP Research &
Respondent Contact Centres, Numeris,
Canada

“I recommend asi conferences
to everyone | meet.”
Robert Ruud, Consultant,
Analysetjenesten, Norway

“This is easily the most relevant
event of the year for us.”
Paul Kennedy, Research
Director, RAJAR, UK




Svet a My - Advertising Seminars International& — highlights

Hybrid x validace
Garance kvality fuzi

BARB: validation,
validation

Out of home France

Out of home Norway

reach O x reach 3 min,
video 3sx 30 s

pomerovani video x
not video advertising

JIC = guarantor
of average
duration
audience?

Tagovani Kanada

Tagovani Holansko

Tagovani USA

Router meter

GfK New watches

TV individual
X household

BBC cross
media panel

* podcasty 44 — 46 na strankach asi
oW,
e

MEDIAN



Advertising Seminars International& — shrnuti Richard Marks

Radio ->
radio & audio

TV -> TV & video

Hybrid
measurement
online
streaming

Millenials
(1980-1995)

VOD na TV

Facebook, obrazovkach EURO 2016
Spotify RPD 24 % out of

a sledovanost home

Millenials - 60 % Netflix

budete se A Programming
chovat jako GFK: Hybridni

rodice? ppm jako TV timeshift x

reseni VOD

Radio -
digital v
Holandsko: Norsku VOD neubira
Next Top Model TV pro
-33 % online Millenials
viewing

Online radio
denicky



Svét a My - Advertising Seminars International & — nas prispevek

* Nas prispévek DIGITAL ON THE RISE, YouTube in Cross-Media perspective
(viz www strankach — www.median.cz)

* Zajimava diskuse — poradi médii, metodika reache

* Kontakt se CIMM (Coalition for Inovative Media Measurement)

* Know how a specializace na cross mediadlni data ma mezinarodni ohlas - BBC YouETTRY-

42.2 %

* Pripravujeme dalsi piloty v zahranici

1

Frekvence

nava Yu(d 0.8%
7.7 %

nyva

1

10.0% 1.5 % / Frekvence

Toto je jenom ilustrativni obrazek z nasi prezentace...

N

MEDIAN



Svet a My —a co jsme pripravili pro vas

* Internacionalizace
* Pokracovani v projektech s radiovymi sitémi
* Kalibrace dat na verejné dostupna data z mén jednotlivych media typu
* Projekty pro nova média
* Projekty pro individudlni medidlni agentury — rozsifovani portfolia sluzeb, standardizace produktd
* Pre test, cross medialni zméreni kampané, post-test
* Cross medialni zméreni kampané — post optimalizace
* Inkrementalni reache
* Modely méreni efektivity

* Rok 2016 — Cil: Pocitejte s nami

* pripravit crossmedialni softwary tak, abyste maximalné vyuzivali potencial dat

_9- D

MEDIAN



Nevyuzity potencial medialniho trhu
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Celkové reklamni investice***

2017
’ 201,7 ’ Planovani na
Plan?van! fld single-source
oddélenych datech
datech 81 mld**
78 mld*
T T T . . *  Odhad zpomaleni rGstu investic pfi planovani na oddélenych datech jako dosud

2013 2014 2015 ** Odhad rl?lstu. invest.ic stejnym tempem jako mezirocné 2014-2016 s vyuzitim crossmedidlnich dat
*** Dle monitoringu Nielsen Admosphere

Neefektivni vyuzZiti potencialu synergického zasahu médii y
v crossmedialnich kampanich 5-10 % investic

Tl

i
i
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PRINOS ADMETER 1000 VE STRATEGII NOVYCH MEDI|
SEZNAM.CZ



,Prinos adMeter 1000 ve strategii novych médii Seznam.cz“

Dusan Gajdostik - manazer novych médii

,Pro meé byl primarnim impulsem navstéva Google Branding & Performance Summitu, kde jsem
vidél cast Cisel a chtél jsem je kompletni.

Chtél jsem si potvrdit, Zze Seznam je silné médium i co se zasahu tyce, a to i na videoplatformach.
S Medianem jsme Stream profiling chtéli délat cilené na stejné metodice jaka byla pouzita v
analyze Googlu.

S MEDIANem chceme urcité spolupracovat i nadale, predevsim v oblastech, kam nedosahneme s
nasimi daty, tedy zejména tykajicich se crossmedialnich analyz.”

Michal Buzek - vedouci analytického oddéleni

,Pro nas byla data adMeter uzite¢na ze dvou duvodu.

Jednak pro typologizaci obsahu YouTube, ktery v nasich datech nemame a pomohla nam spravné
nastavit dalSi strategii a obsahovou profilaci Streamu.

Druhym ddvodem byla profilace navstévnikd Zprav v porovnani s navstévniky Novinek a to na

denni bazi hned po spusténi Zprav, coz v nasich datech nelze.

Vyhledové nas bude s MEDIANem zajimat dalSi crossmedialni chovani ndvstévnikl Zprav a

obecné prelivy konzumentl zpravodajstvi a publicistiky mezi jednotlivymi typy médii.”

A

MEDIAN
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Analyza profilu uzivatelu

platforem Seznam.cz
05/2016 + 10/2016

Dusan Gajdostik, Manazer novych médii
Michal Buzek, Vedouci analytického oddéleni
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Stream.cz: zasah vékovych skupin

40%
36%
) ° 34%

35% 30% 31% 32%
30% 29% 29%
25%
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10%

5%

0%

15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-69 Celkem

v

Stream.cz ma vyrovnany silny zasah napfri¢ vékovymi skupinami, nejsilnéjsi je v kategorii divaka 35-54 let

Analyza profilu uzivatelt videoplatforem z dat adMeter 1000, kvéten 2016
Mésicni REACH 0 min. (odsledovani jakéhokoliv minimalniho ¢asu z daného ¢asového useku pro zahrnuti respondenta do vypoctu reache)

www.seznam.cz



Stream.cz a online videoplatformy:
porovnani zasahu

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
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10%

0%

78%

32%

Online videoplatformy Stream.cz

Stream.cz ma témér 2/5 zasah z celkového zasahu viech online videoplatforem v CR (YouTube, iVysilani.cz,
iIPrima.cz, Nova.cz, Playtvak)

Analyza profilu uzivatelt videoplatforem z dat adMeter 1000, kvéten 2016
Mésicni REACH 0 min. (odsledovani jakéhokoliv minimalniho ¢asu z daného ¢asového useku pro zahrnuti respondenta do vypoctu reache)

www.seznam.cz



Porovnani zasahu nejvetsich TV stanic a webovych stranek
obsahujicich video

o, o,
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Analyza profilu uzivatelt videoplatforem z dat adMeter 1000, kvéten 2016
Mésicni REACH 0 min. (odsledovani jakéhokoliv minimalniho ¢asu z daného ¢asového useku pro zahrnuti respondenta do vypoctu reache)

Www.seéznam.cz



Inkrementalni zasah Stream.cz vuci YouTube / TV Prima, TV Nova

ny\wva
62 %
stream.cz
5%

Stream.cz ma 5% inkrementalni (unikétnvi) zésatl vlci YouTube v populaci 15-69.
Stejné tak 5% unikatni zasah vac€i PRIME i NOVE v populaci 15-24.

strream.cz

You(IL)

5%

Analyza profilu uzivatelt videoplatforem z dat adMeter 1000, kvéten 2016
Mési¢ni REACH 0 min. (odsledovani jakéhokoliv minimalniho ¢asu z daného ¢asového useku pro zahrnuti respondenta do vypoctu reache)

www.seznam.cz




Vyuziti dat Medianu o YouTube

Téma obsahu ~t Soucet z Celkem Téma cbsahu ~t Soucet z Celkem
+ Hudba 49% + Hudba 49%
+Gaming 16% +Gaming 16%
=Youtuber 13% +¥Youtuber 13%

=IFattyPillow 14% Hvzdélavani 5%
HViog 89% = Film 5%
+Challenge 6% + Sport 4%
+ Jidlo 2% = Dé&ti 2%
# Prank 2% FiHA Tralala 15%
+5ket 1% Prasatko Pepa 9%

+ 5tejk 7% Kouzelna Beruska 5%

+ Datel & Matéj A% Horseland 5%

+ Haggy 4% Ciperkové 4%

+Roth Wellden A% Disney Toys Collector A%

+ Hoggy A% Masa a medvéd A%

+ Peeetaaa 3% Véeli medvidci 3%

+ MadBros 3% My Disney Toys 3%

+ ScratchingCards 3% Pat a Mat 3%

+Teri Blitzen 3% PlayToys 3%

+ HouseBox 2% Miro Jaros 3%

www.seznam.cz



; >|7 ) 0:08/7:47

Top 5 Smartphones Under $300! (2015)

Marques Brownlee

y s8I 2 609 007 zhlédnuti
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Profil videoportalu

YouTube STREAM.CZ

W Hudba

B Gaming

® Youtuber MW Publicistika

Vzdélavani
M Serialy
M Film

W Sport Pohadky

W Déti

W Ostatni

Interni data Stream.cz: Podily pfehrani videi, kvéten 2016

Www.seéznam.cz



Seznam Zpravy vs. Novinky.cz

Vékové rozlozeni Rozlozeni podle vzdélani

B Seznam.cz/zpravy B Novinky.cz B Seznam.cz/zpravy M Novinky.cz

30% 46%

44%
239 24% z%
18% 20% 18%
16% 16%
] I I I

39%  38%
II T

15-24 25-34 35-44 45-54 55-69 Zakladni nebo stredni bez Stfedni s maturitou Vysoko§kolské
maturity

v s

5% lidi ¢te Seznam Zpravy a nec€te Novinky.cz. Zpravy Seznam ¢tou starsi a vzdélanéjsi lidé.
Seznam Zpravy maji vétsi podil zobrazeni z mobilti nez Novinky.cz (27% vs 16%)

www.seznam.cz



SeE2NaM.c2

o /
...najdu tam, co neznam!

www.seznam.cz



POTENCIAL CROSSMEDIALNICH DAT V SOFTWARE MEDIAN



Software MEDIAN vcera a dnes...

Mamut
Golem

Mamut / FENIX
Golem / KIWI

Data Analyzer
Medplan

Yetti
Buying

Data Media

FENIX
KIWI

Data Analyzer
Medplan

Yetti

Buying / BUY-IN?

Data Media

=24 -

Data Analyzer
Medplan

Yetti
BUY-IN?2

Data Media



Crossmedialni dosah nejsilngéjsich médii...

Reach O

IMPULS SEZNAM

17,27 %

NOVA TITULX

24,08 %

>=78,92%

Prdmérny denni inkrementalni reach 0 zari 2016

-25-

Reach 180

SEZNAM

IMPULS

14,09 %

NOVA TITUL X

27,46 %

>=7519%

Pramérny denni inkrementalni reach 180 zafi 2016



14 v

Jak travime Cas crossmedialné...

VEk (15-24) b VEk (55-69) v
Priimérny denni €as straveny s jednotlivymi média typy (prekryvy Primérny denni €as straveny s jednotlivymi média typy (prekryvy
Vék (15-24) Vék (55-69)
(H:MM) (H:MM)

H Televize Televize a internet M Internet m Radio a internet W Radio

Primérny denni ATS 1.Q 2016

-26- '..‘
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Crossmedialni TOP 5...

Z rolovacich oken pro vybér cilovych skupin zvolte, pro které dvé cilové skupiny chcete porovnat Zebficky médii dle pramémé konzumace
Vyberte cilovou skupinu

VEK (15-24)

nyva
facebook.

(11| Tube:
E'CUUL

-27 -

Vyberte cilovou skupinu

] V&K (55-69)

nY\\va

‘3( barrandov

Sefazeno dle primérného denniho ATS 1.Q 2016

-«
'.‘
MEDIAN



Cross-konzumace meédii...

Share ATS

crossmedialnich

skupin v populaci Televize Radia Webové stranky
Divak, poslucha¢, internetista na desktopu i mobilu ‘ 196:57 130:25 114:16
Divak, neni posluchac, internetista na desktopu i mobilu @ 196:48 57:30 95:27
Divak, posluchacd, nepouziva internet na desktopu @ 248:55 118:05 09:41
Divak, neni posluchac, nepouziva internet na desktopu @ 283:14 42:20 18:00
Neni divak @ 83:25 89:28 109:04

-28 -

Primérny denni ATS, zari 2016
o,
e
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POTENCIAL CROSSMEDIALNICH DAT V NOVEM SOFTWARE MEDIAN
PRO MEDIA



Potencial crossmedialnich dat pro TV...

KIWI

Share ratingu, zari 2016 Share reache 3 hlavnich TV stanic
a jejich webu, zari 2016

10,52% 0,56%

14,75%

16 % mimo domov

2%

StarDance VIl

Tvoje tvar ma kdv3 hvézd
znamy hlas Ky y INTERNET

Pristav
(zari 2016) tanci

Sl AR (Fijen 2016)

Share ratingu %

B Zivé sledovani ® Timeshift Internet M Archiv

-30-



Potencial crossmedialnich dat pro TV...

PROFILACE CILOVYCH SKUPIN VIDEO OBSAHU - KIWI

CROSSMEDIALNI DIVACKE SEGMENTACE — NA ZAKAZKU

PROGRAMOVA OPTIMALIZACE/DIVERZIFIKACE PRO OSLOVENI CO NEJSIRSIHO
PUBLIKA - KIWI

MULTISCREENING - KIWI

EFEKTIVITA SELF — PROMO KAMPANI - FENIX

EFEKTIVITA TV V CROSSMEDIALNICH KAMPANICH - FENIX




Potencial crossmedialnich dat pro radia...

Odlozené
0,86 %

58 %

Zivé
mimo domov

99,14 %

Share ratingll zari 2016

N

MEDIAN
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Potencial crossmedialnich dat pro radia...

DENNi PLANOVAN| RADIOVE REKLAMY - FENIX

ANALYZA PRELADOVANI — NA ZAKAZKU
PROGRAMOVA A REKLAMNI OPTIMALIZACE — NA ZAKAZKU

POSLUCHACSKE SEGMENTACE — NA ZAKAZKU

EFEKTIVITA RADIOVE REKLAMY V CROSMEDIALNICH KAMPANICH -
FENIX

-33-



Potencial crossmedialnich dat pro digital...

Nezapojene weby Multi-platformni pfistup na internet

Share mésic¢niho reache webu vuci celému internetu

Share mési¢niho reache webu vici Share mési¢niho reache webu vicdi
celému internetu na desktop zarizenich celému internetu na mobile zafizenich
90,8% 75,3% 69,9%
92,5 % 73,4% 77,1 % 63,8 % 21 % 49,6 %
Sszum.ce. n Yl]llw Sezuamce n You (D € E2uaM.c2 Ki You (D

Multi-medialni pozice digitalu na trhu
Skuteénf UzivatE|é Mésicni a denni reach 3 nejvétSich TV stanic a 3 nejvétSich web0 zafi

v s . 2016
se skutecnym profilem

B mésicni reach B denni reach

90%

0,
p L 15%

Nova Prima CT1 Seznam.cz Facebook.com Youtube.com

-34- ’..‘



POTENCIAL CROSSMEDIALNICH DAT V SOFTWARE MEDIAN
PRO MEDIALNI AGENTURY A ZADAVATELE



Potencial crossmedialnich dat pro medialni agentury a zadavatele

CROSSMEDIALNI STRATEGICKY MEDIAMIX

DOSAH REKLAMNIHO INKREMENTALNI REACH OPTIMALNI SLOZENI
PROSTORU MEDIATYPU VE VSECH MEDIi MEDIAMIXU A POMER
ZDROJOVEM OBDOBI (CROSSMEDIALNI) INVESTIC DO JEDNOTLIVYCH
KAMPANE MEDIi
| ' | I & X ECOOL
EVROPAZ2
'———-’.———'
— —) — —)
3|n[radio
\—/
Youl [T
— —) Go gle
A A

PRO DANOU CILOVOU SKUPINU, EFEKTIVNI FREKVENCI A HLADINU ROZPOCTU KAMPANE
>
36- ’. v




Potencial crossmedialnich dat pro medialni agentury a zadavatele

Reach (3+)

Pravdépodobnost
zapamatovani kampané

KUMULATIVNI CROSSMEDIALNI ZASAH KAMPANE

100% A

80%

60% -

40% -

20% -

0%

TV+Internet

e —
—‘—‘——:-—:::::::::: ----
-
—‘—’ L d H
.-~ PR ——- TV === Radio
- .
- ,/' === |nternet TV+Radio

e T\/+Radio+Web

1 2 3 4 5 6

Week of the campaign

7 8 9

REGRESNI MODEL EFEKTIVITY MEDIi V KAMPANI

1
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0,4 -

0,2
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- amn e o &
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- an o» @ ©
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—an_wo_ =

=== Radio

—=- TV
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Pocet zasaht
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CROSSMEDIALNI ZASAH KAMPANE

0 TV 3+(91%)
B Internet 3+ (56 %)
B Radio 3+ (47 %)

—
<
V)
oc
L
=
=
-

S =99%

TV+Web+Radio 3+,
None of the media types
alone reaches 3+

N
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Potencial crossmedialnich dat pro medialni agentury a zadavatele

—
OPTIMALIZACE ZASAHU KAMPANE §
>
z
D)

:9
Radio
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Workshop...

A nyni uz nechme mluvit novy software
a crossmedialni data adMeter 1 000...

-39-



Organizace workshopu...

-40 -



