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http://www.median.cz/

Metodika vyzkumu

Velikost vzorku
Termin dotazovani

Metoda sbéru dat

Vybér
Reprezentativita

Realizator a zadavatel

Statisticka chyba

Kontroly

= CGesky rozhlas

N = 1008 respondentl ve véku 18 a vice let

7.4.2017 - 10. 4. 2017

Telefonické dotazovani vyskolenymi tazateli (CATI) N = 393
Osobni sbér vyskolenymi tazateli (CAPI) N = 615

CATI — ndhodny vybér pevnych a mobilnich linek s kontrolou sociodemografickych kvot respondentt
CAPI — kvotni vybér

vyzkum je reprezentativni pro populaci CR 18+ podle:
» zakladnich sociodemografii (kraj, vék, pohlavi, vzdélani, velikosti obce)

* ekonomického statusu, minulé volené strany a volby v 2. kole prezidentskych voleb 2013 (dovazeni dat)

vyzkum realizovala spole¢nost MEDIAN s.r.o0. (€len SIMAR) exkluzivné pro Cesky rozhlas

Nahodna statisticka odchylka ¢ini +/- 1,5 procentniho bodu u postojl, které zastava 5 % respondentl az +/-
3,5 procentnich bod(l u postoju, které zastava 50 % respondentd.

V osobnim sbéru je kontrolovano min. 30 % rozhovor( pomoci kontroly nahravek CAPI a zpétného
kontaktovani respondent(. CATI sbér je kontrolovan pomoci naslechli rozhovord.
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VELIKONOCNI SVATKY



Jakou udalost pripomina Velky patek?

B UkfiZovani Jezise Krista
B Jind udalost spjatd s JeziSem a Velikonocemi
B Kfestanstvi obecné
Narozeni JeZiSe Krista
PUst
Jaro, pohanské pojeti Velikonoc
W Svatek

M jind odpovéd

H Nevi

0T00. Jakou vyznamnou udalost podle Vas pfipomina velikonoéni svatek VELKY PATEK?

Spravné na otdzku co pripomina velikonocni svatek Velky patek odpovédéla neceld tfetina dotdzanych (29 %) a dalSich 11 % lidi si spletlo udalosti
jiného velikono¢niho dne (napf. zmrtvychvstani, posledni vecere). Desetina respondentt vzpomnéla na Velky patek jako kfestansky svatek obecné.

Spravné, tedy Ze si pfipominame uktizovani Krista, odpovidaly castéji Zeny (34 %) nez muzi (24 %) a také vysokoskolaci (45 %). Na uktizovani Krista
si spravné vzpomnélo 44 % lidi, ktefi chapou Velikonoce jako kiestansky svatek.

N = 1008; oteviend otazka
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Velikonoce jsou predevsim...
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B symbol pfichodu jara nejvyznamnéjsi kiestanské svatky
B prodlouZeny vikend, moznost byt s rodinou / prateli W svatek jako kazdy jiny (nemusim v patek a pondéli do prace)
0T101. &im jsou pro Vas osobné Velikonoce piedevim?

Nejcastéji vnimaiji lidé Velikonoce jako symbol pfichodu jara. Toto vnimani bylo silné v roce 2009, oslabilo v roce 2015 a letos i pres zavedeni
Velkého patku jako svatku oproti roku 2015 spiSe posililo. Viditelna je souvislost hodnoceni s pocasim — v roce 2009 byly Velikonoce v poloviné
dubna a predchazely teploty az 20 stupnt. V roce 2015 na zacatku dubna a predchazely teploty okolo 8 stuprili, v€etné snézeni. Letos je atmosféra

opét ,jarn&jsi“. Casté&ji Velikonoce jako symbol jara vidi starsi lidé (nad 60 let 46 %), zatimco mladsi a ekonomicky aktivni lidé vidi svatky jako
prileZitost byt s rodinou a prateli . Velikonoce vnima jako oslavu nejvyznamnéjsiho kiestanského svatku pouze Ctvrtina populace, ¢astéji lidé nad 60

let (33 %) a vysokoskoldci (31 %).




Misto, kde budou lidé travit Velikonoce

B Doma
U pfibuznych
B Na chaté, chalupé
B U pratel
m V rekreaénim zafizeni v CR (hory apod.)
B V zahranici

Jinde

OTO02. Kde budete (planujete) travit letoSni Velikonoce (alespon z hlavni ¢asti)?

Misto traveni Velikonoc nejvice ovliviiuje to, v jak velké obci ¢lovék bydli. Doma zlistava vétsina obyvatel mensich a stfednich obci (do 20 000
obyvatel kolem 70 %), zatimco lidé z vétsSich mést (nad 20 000 obyvatel) vyrdzi k pribuznym (14 %), pripadné lidé z velkomést (nad 100 000
obyvatel) na chaty a chalupy (13 %). Dalsim faktorem, ktery ovliviiuje to, kde lidé Velikonoce travi je jejich pracovni status. Doma zlstava vétsina
dlichodcii (83 %), za pFibuznymi nejéast&ji vyrazi studenti (19 %) a na chaty a chalupy vyrazeji nejé¢ast&ji ekonomicky aktivni (zaméstnanci i OSVC




STRUKTURA VZORKU



Struktura vzorku — Sociodemografie |

Pohlavi
Muz
Zena

Vékova skupina

18 —29 let

3044 let

45 - 59 let

60 let a vice

Dosazené vzdélani

Zakladni

Vyucen/ Stfedni Skola bez maturity
Stfedoskolské s maturitou

Vysokoskolské

= Cesky rozhlas

%

49

51

17

30

24

29

13

35

35

17
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Struktura vzorku — Sociodemografie Il

%

VMB
do 999 obyv. 17
1000 — 4999 obyv. 22
5000 — 19 999 obyv. 19
20000 —99 999 obyv. 21
100 000 a vice obyv. 21

Region

Praha 12
Stfedocesky 13
Jihocesky 6
Plzerisky 5
Karlovarsky 3
Ustecky 9
Liberecky 4
Kralovéhradecky 6
Pardubicky 5
Vysocina 5
Jihomoravsky 10
Olomoucky 5
Zlinsky 5
Moravskoslezsky 12
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Informace o realizatorovi vyzkumu

MEDIAN, s.r.o je nezavisla
soukroma spolecnost pro
vyzkum trhu, médii a vefejného
minéni & vyvoj analytického a
marketingového software.
Spolecénost plsobi na trhu od
roku 1993 a realizuje vsechny
typy kvalitativnich i
kvantitativnich vyzkumu trhu a
verejného minéni, véetné
oficidlnich medialnich méreni a
MML-TGI.
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MEDIAN je ¢lenem odbornych
sdruzeni:
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Daniel Prokop
gsm: 608 333 902
daniel.prokop@median.cz
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Narodnich hrdinG 73
Praha 9, 190 12
www.median.cz

Tel: + 420 225 301 111
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