Prezidentsky panel 2018

\/'yvoj volebnich postoju a vnimani kandidatu v
predvolebnim tydnu

28.1. 2018



Shrnuti

* O projektu: V zdvére¢ném tydnu pred 2. kolem prezidentské volby MEDIAN realizoval vyzkum Prezidentsky panel 2018. Je unikdtni
tim, Ze opakované dotazoval reprezentativni vybérovy soubor stejnych respondentt (n=1146) a zjistoval se jejich postoje ke
kandidatum a hodnoceni déni v tydnu pred volbami. Je tedy moZné zkoumat promény jejich voli¢skych preferenci a ochoty ucastnit
se voleb, ale také sledovat zménu postojii ke kandiddtim a jejich hodnoceni. Cdst dotazovdni probihd na panelu adMeter a zjisténi
bude mozné propojit s elektronickym mérenim konzumace médii.

*  Na zacatku tydne (pondéli a utery) byl mirnym favoritem volby Drahos. V jeho pribéhu vsak doslo k posileni preferenci Zemana a
snizeni podilu téch, ktefi se rozhodli nevolit (slide 5). Zemanovi se podafilo ziskat vice nerozhodnutych voli¢l, ale predevsim
aktivizovat Cast téch, ktefi k volbam plvodné vibec jit nezamysleli. Naopak voli¢ska jadra postoj neménila (slide 6 a 7).

* U verejnosti zlistaval favoritem volby Milos Zeman, cozZ se v pribéhu tydne neménilo (slide 9).

*  Volic¢i Jifiho Drahose byli ¢astéji néz voli¢i MiloSe Zemana motivovani negativni volbou, tedy volbou proti druhému kandidatovi
spiSe nez sympatiemi k volenému. Ve volebni dny to bylo 37 % pravdépodobnych voli¢li Drahose a 20 %.

*  Pozitivni a negativni motivace volic Jifiho Drahose se v tydnu moc neménila. U volicd MiloSe Zemana vSak doslo k narUstu
pozitivnich motivaci vici prezidentovi i negativnich motivaci vici Jifimu DrahoSovi, na Ukor lidi, ktefi v této otazce byli
nerozhodnuti. To zfejmé souvisi s mobilizaci a vyvolani emoci v elektoratu Zemanovych volicl. (slide 11, 12, 13).

*  Silné a slabé stranky obou kandidatli se podle hodnoceni verejnosti pomérné dost lisi. Zatimco Drahos byl ¢asto hodnocen jako
Clovék slusny, ktery bude dobre reprezentovat Urad, jemuz Ize dlivérovat a bude hajit Ceské zajmy, Zeman je hodnocen jako ten
kdo haji ceské zajmy, lidé jej dobre znaji a zabyva se problémy béznych lidi.

* Slabou strankou DrahosSe je zejména jeho znalost, u Zemana jsou to jeho spolupracovnici a rozdélovani spole¢nosti.

*  Zatimco hodnoceni MiloSe Zemana se v tydnu pred volbami v podstaté neménilo, u Jifiho Drahose doslo k mirnym posunim. Sice

mirné narostla jeho znalost, na druhé strané kleslo jeho hodnoceni v jeho tfech nejsilnéjsich charakteristikach (slusnost,
reprezentace, duvéryhodnost). Mirné negativnéji je také hodnocen za vybér svych spolupracovniki (slide 15, 16).



Metodika vyzkumu

Velikost vzorku

Pocet respondentd, ktefi se zicastnili vSech tfi vin: N=1149

Termin dotazovani

1.vIna 22.1.-23.1.2018 (pondéli a utery)
2.vlna 24.1.-25. 1. 2018 (stfeda a Ctvrtek)
3.vlna 26.1.-27.1. 2018 (patek a sobota do 10 hodin)

Metoda sbéru dat

Telefonicky sbér vyskolenymi operatory (CATI)
Online dotazovani (CAWI)

Vybér

Kvotni vybér

Charakteristika vyzkumu

Reprezentativni vyzkum populace opravnénych voli¢t CR

Reprezentativita

Vzorek je reprezentativni pro dospélou populaci CR podle:

» zakladnich sociodemografickych charakteristik (kraj, vék, pohlavi, vzdélani, velikosti obce)
* vék x vzdélani, pracovni status respondenta, uZivani internetu

* Ucast a strana volend ve volbach do PSP 2017

* (cast a voleny kandidat v 1. kole prezidentskych voleb 2018

* (cast a voleny kandidat v 2. kole prezidentskych voleb 2013 (hrubd reprezentativita)
Reprezentativita je kvotnim vybérem a dovazenim dat.

Realizator a zadavatel

vyzkum realizovala spole¢nost MEDIAN s.r.o. bez zadavatele

Statisticka chyba

Nahodna statisticka odchylka ¢ini +/- 1,5 procentniho bodu u postoju, které zastava 5 % respondentt az +/- 4
procentni body u postoju, které zastava 50 % respondentd.
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\/lyvoj volebnich preferenci v predvolebnim
tydnu



Vyvoj volebnich postojd v tydnu pred volbami

B Neucast/nevi

B Pro Drahose

B Pro Zemana

pondéli a utery stfeda a Ctvrtek patek a sobota

VO01. Jak pravdépodobné je, Ze se zucastnite druhého kola voleb volby prezidenta, které se kona tento patek a sobotu 26. a 27. ledna? Vyberte prosim na
desetibodové skale:

V02. V druhém kole voleb se utka Milo$ Zeman a Jifi Drahos. Pokud se ztcastnite druhého kola, pro jakého z téchto dvou kandidatl budete spise hlasovat?
N = 1146 respondentl — dotazovani opakované
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Motivace pro volbu Jifiho Drahose

pondéli a utery stfeda a Ctvrtek patek a sobota

Zeman - presvédceni volici

Zeman - volni volici

Nevi

NeUlcastnici

Drahos - volni volici

Drahos$ - presvédceni voliCi

N=1146, DEFINCE VOLICSKYCH SKUPIN:
Presvédceni volici — jisti Ucasti i volbou kandidata
Volni voli¢i — nejisti Ucasti ¢i volbou kandidata
Nevi — avizuji Gcast, ale nevi koho volit
Nedlcastnici — nechtéji se Ucastnit voleb



Motivace pro volbu Jifiho Drahose

pondéli a utery patek a sobota

Zeman - pfesvédceni volici

Zeman - volni volici

Nevi

Nedé&astnici

Draho$ - volni volici

Draho$ - pfesvédceni volici

N=1146, DEFINCE VOLICSKYCH SKUPIN:
Presvédceni volici — jisti Ucasti i volbou kandidata
Volni voli¢i — nejisti Ucasti ¢i volbou kandidata
Nevi — avizuji Gcast, ale nevi koho volit
Nedlcastnici — nechtéji se Ucastnit voleb




Ocekavany vitez
-zmeéna v tydnu pred volbami



Ocekavany vitéz voleb

pondéli a utery

stfeda a Ctvrtek

patek a sobota

B Urcité MiloS Zeman W SpisSe Milo$ Zeman W SpiSe Jifi Draho$ W Urcité Jifi Drahos B Nevi, nedokaze urcit

V10. Kdo myslite, Ze vyhraje ve 2. kole prezidentskych voleb, které se konaji tento patek a sobotu?

N =429 a7 441 respondent(; jen ti, ktefi by nejspiSe volili Jifiho Drahose zobrazena % odpovédi
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Pozitivni x negativni volba
-zmeéna v tydnu pred volbami



Motivace pro volbu Jifiho Drahose

pondéli a utery

stfeda a Ctvrtek

patek a sobota

B Hlavné pro DrahoSe M SpiSe pro DrahoSe M SpiSe proti Zemanovi M Hlavné proti Zemanovi M Nevi / vyrovnané

VO3A. Volil(a) byste Jifiho Drahose spiSe proto, aby se pravé on stal prezidentem, nebo, abyste zabranil(a) zvoleni Milose Zemana?

N =429 a7 441 respondent(; jen ti, ktefi by nejspiSe volili Jifiho Drahose zobrazena % odpovédi
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Motivace pro volbu MiloSe Zemana

pondéli a utery

stfeda a Ctvrtek

patek a sobota

B Hlavné pro Zemana M SpiSe proZemana M SpiSe proti DrahoSovi ~ M Hlavné proti DrahoSovi B Nevi / vyrovnané

VO3B. Volil(a) byste MiloSe Zemana spiSe proto, aby se pravé on stal prezidentem, nebo, abyste zabranil(a) zvoleni Jifiho Drahose?

N =522 aZz 625 respondent(; jen ti, ktefi by nejspise volili Milose Zemana zobrazena % odpovédi
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Srovnani motivaci u podporovatell ve volebni dny (patek a sobota)

Pravdépodobni volici Pravdépodobni volici
MiloSe Zemana Jitiho Drahose

B Hlavné pro Zemana B Hlavné pro Drahose

B SpiSe pro Zemana B SpiSe pro Drahose

M SpisSe proti DrahoSovi B SpiSe proti Zemanovi

B Hlavné proti DrahoSovi B Hlavné proti Zemanovi
Nevi / vyrovnané Nevi / vyrovnané

VO3A. Volil(a) byste Jifiho Drahose spiSe proto, aby se pravé on stal prezidentem, nebo, abyste zabranil(a) zvoleni MiloSe Zemana?
VO03B. Volil(a) byste Milose Zemana spiSe proto, aby se pravé on stal prezidentem, nebo, abyste zabranil(a) zvoleni Jifiho Drahose?

N =951 aZz 1066 respondentd; jen ti, ktefi podporuji jednoho, anebo druhého kandidata; zobrazena % odpovédi
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Vnimané vlastnosti kandidaty
-zmeéna v tydnu pred volbami



Vyvoj hodnoceni Jifiho Drahose

pondéli a utery @ stfeda a Ctvrtek @ patek a sobota
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VO7. Nyni se zamyslete nad Jifim Draho$em. Nakolik pro néj podle vas plati nasledujici vyroky a vlastnosti? Skala 0 az 10, kde 0 = viibec neplati a 10 = zcela plati.

N = 870 respondent(l; zobrazena % odpovédi
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Vyvoj hodnoceni MiloSe Zemana

pondéli a utery

® stfeda a Ctvrtek
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® patek a sobota
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V08. Nyni se zamyslete nad Milosem Zemanem. Nakolik pro né&j plati nasledujici vyroky a vlastnosti? Skala 0 a7 10, kde 0 = viibec neplati a 10 = zcela plati.

N = 870 respondent(l; zobrazena % odpovédi
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Informace o realizatorovi vyzkumu

Garance
kvality

MEDIAN, s.r.o je nezavisla
soukroma spolecnost pro
vyzkum trhu, médii a verejného
minéni & vyvoj analytického a
marketingového software.
Spoleénost pusobi na trhu od
roku 1993 a realizuje vsechny
typy kvalitativnich i

kvantitativnich vyzkumu trhu a
verejného minéni, véetné
oficidlnich medialnich méreni a
MML-TGI.

MEDIAN je ¢lenem odbornych
sdruzeni:

SIMAR
ESOMAR

TGl Network
American Marketing Association.

.@T“
TARGET
GROUP
INDEX
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Martin Buchtik
723 754 547
martin.buchtik@median.cz

Daniel Prokop

608 333 902
daniel.prokop@median.cz

MEDIAN

Narodnich hrdinG 73
Praha 9, 190 12
www.median.cz
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