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Metodika vyzkumu

Velikost vzorku
Termin dotazovani

Metoda sbéru dat

Vybér
Reprezentativita

Realizator a zadavatel

Statisticka chyba

Kontroly

= CGesky rozhlas

N =1 013 respondentll ve véku 18 a vice let

26.3.2018-27. 3. 2018

Telefonické dotazovani vyskolenymi tazateli (CATI) N = 449
Osobni sbér vyskolenymi tazateli (CAPI) N = 564

CATI — ndhodny vybér pevnych a mobilnich linek s kontrolou sociodemografickych kvot respondentt
CAPI — kvotni vybér

vyzkum je reprezentativni pro populaci CR 18+ podle:
» zakladnich sociodemografii (kraj, vék, pohlavi, vzdélani, velikosti obce)

* ekonomického statusu, vysledkt voleb do PSP 2017 a 2. kola prezidentskych voleb 2018 (dovazeni dat)

vyzkum realizovala spoleénost MEDIAN s.r.0. (€len SIMAR) exkluzivné pro Cesky rozhlas

Nahodna statisticka odchylka ¢ini +/- 1,5 procentniho bodu u postojl, které zastava 5 % respondentl az +/-
3,5 procentnich bod(l u postoju, které zastava 50 % respondentd.

V osobnim sbéru je kontrolovano min. 30 % rozhovort pomoci kontroly nahravek CAPI a zpétného
kontaktovani respondent(. CATI sbér je kontrolovan pomoci naslechli rozhovora.
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VELIKONOCNI SVATKY



Velikonoce jsou predevsim...

2018

2017

2015 16

2009 16 12

2005 7
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B symbol pfichodu jara nejvyznamnéjsi kiestanské svatky
B prodlouzeny vikend, moznost byt s rodinou / prateli W svatek jako kazdy jiny (nemusim v patek a pondéli do prace)

07101. &im jsou pro Vas osobné Velikonoce piedeviim?

Nejcastéji vnimaji lidé Velikonoce jako symbol prichodu jara. Zfejma je souvislost se silou projevi jara pred Velikonoci — v roce 2009 se v tomto
obdobi teploty pohybovaly kolem 20 stuprili, naopak v roce 2015 snézilo a teploty nepresahovaly 8 °C. Zavedeni Velkého Patku jako svateéniho dne
zatim nijak viditelné nepfispiva vnimani Velikonoc jako kiestanského svatku. Naopak mohlo posilit vnimani Velikonoc jako prodlouzeného vikendu
&i dalsiho volna (nardist oproti minulym lettm). Casté&ji Velikonoce jako symbol jara vidi starsi lidé (nad 60 let 50 %), zatimco mladsi a ekonomicky
aktivni lidé vidi svatky jako prileZitost byt s rodinou a prateli (shodné 35 %). Velikonoce vnima jako oslavu nejvyznamnéjsiho kfestanského svatku

pouze pétina populace, ¢astéji pak lidé nad 60 let (27 %).




Velikonocni zvyky

velikonocni vyzdoba bytu (prostirani, kocicky, ozdoby)

(2]

vychazky do prirody

pfiprava vlastnich velikonocnich pokrm{ (pecivo, cukrovi)
velikonoéni tklid / gruntovani (at jiz vlastni nebo objednavané)
vlastnorucni barveni (zdobeni) vajicek

Slehani dévcat a Zen / polévani chlapcli a muzd

nakup velikonoénich pokrm (pecivo, cukrovi)

posilani SMS nebo telefonické volani pratelim / zndmym
pleteni pomlazky

nakup kraslic / pomlazek

posilani velikono¢nich pohled( pratelim / zndmym
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~
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navstéva kostela / mse

OT02. Dodrzujete ve Vasi domacnosti néjaké velikono¢ni ritudly (zvyky)?

Mezi travenim Velikonoc u Cech( vede zaméteni na domdci ritudly a prace (vyzdoba, velikonoéni pokrmy, Gklid atd.) a zvyky, které ale nejsou &isté
krestanské. Do kostela podle viastnich slov chodi necela pétina respondentl. Zvyky se generaéné lisi — mezi starsimi lidmi je vyrazné ¢astéjsi
chozeni do kostela (25 %) ale i zaméreni na nékteré tradicni ¢innosti (uklid, priprava zvlastnich pokrmda, posilani prani). Mladsi generace ,,proziva“
svatky celkové méné.




Velikonocni zvyky — srovnani vyvoje

®2015 @2018

velikonoéni vyzdoba bytu (prostirani, kocicky, ozdoby) o ()

vychazky do pfirody o®

ptiprava vlastnich velikono¢nich pokrm0 (pecivo, cukrovi) [ ] ®

velikonoéni uklid / gruntovani (at jiz vlastni nebo objednavané) o ()

vlastnorucni barveni (zdobeni) vaji¢ek () ()

Slehani dévcat a zen / polévani chlapct a muz( o ()

nakup velikonocnich pokrmi (pecivo, cukrovi) o ()

posilani SMS nebo telefonické volani prateldm / zndmym ([ 1)

pleteni pomlazky o ()

nakup kraslic / pomlazek o )

posilani velikonoc¢nich pohledd pratelim / znamym o [ )

navstéva kostela / mse [ 1)

OT02. Dodrzujete ve Vasi domacnosti néjaké velikono¢ni ritudly (zvyky)?

Ve srovnani s rokem 2015 je zfejmy obecny odklon od dodrzovani témér vSech krestanskych ¢ ,jarnich”

tradic spjatych prfimo s Velikonocemi — beze zmény z(istavaji pouze vychazky do prirody, navstéva kostela a telefonicky kontakt s prateli. Na Gstupu
jsou zejména tradice spojené s fyzickym vyplacenim (Slehani, polévani) a samotnou pomlazkou (pleteni / nakup pomlazky).

*Sefazeno sestupné dle roku 2018; N 2018 =1 013 / N 2015 = 1 000

—
== Cesky rozhlas
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STRUKTURA VZORKU



Struktura vzorku — Sociodemografie |

%

Pohlavi
Muz 49
Zena 51

Vékova skupina

18-29 let 18
30-44 let 29
45-59 let 23
60 let a vice 30

Dosazené vzdélani

Zakladni 14
Vyucen / Stfedni Skola bez maturity 35
Stfedoskolské s maturitou 34
Vysokoskolské 17

—
== Cesky rozhlas
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Struktura vzorku — Sociodemografie Il

%

VMB
do 999 obyv. 17
1 000—4 999 obyv. 22
5000-19 999 obyv. 18
20 000-99 999 obyv. 22
100 000 a vice obyv. 21

Region

Praha 12
Stfedocesky 11
Jihocesky 6
Plzensky 6
Karlovarsky 3
Ustecky 3
Liberecky 4
Kralovéhradecky 5
Pardubicky 5
Vysocina 5
Jihomoravsky 11
Olomoucky 6
Zlinsky 6
Moravskoslezsky 12

= LS

= Cesky rozhlas -9- s
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Informace o realizatorovi vyzkumu

Garance
kvality

MEDIAN, s.r.o je nezavisla
soukroma spolecnost pro
vyzkum trhu, médii a verejného
minéni & vyvoj analytického a
marketingového software.
Spoleénost pusobi na trhu od
roku 1993 a realizuje vsechny
typy kvalitativnich i
kvantitativnich vyzkumu trhu a
verejného minéni, véetné
oficidlnich medialnich méreni a
MML-TGI.

= Cesky rozhlas

MEDIAN je ¢lenem odbornych
sdruzeni:

SIMAR
ESOMAR
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American Marketing Association.
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Daniel Prokop
gsm: 608 333 902
daniel.prokop@median.cz
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Narodnich hrdinG 73
Praha 9, 190 12
www.median.cz

Tel: + 420 225 301 111
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