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metodika vyzkumu

Velikost vzorku

Termin dotazovani

Metoda sbéru dat

Heterogenita vzorku

Vybér respondentt

Reprezentativita

Realizator a zadavatel

809 respondentl ve véku 18 a vice let

23. ¢ervence — 29. Cervence 2018

dotaznik vyplhovany pres internet (CAWI, N=700), telefonické dotazovani (CATI, N=100)

telefonicky dotazujeme respondenty, ktefi méné casto pouzivaji internet

kvotni vybér

vyzkum je reprezentativni pro populaci CR 18+ podle:
+ zakladnich sociodemografickych proménnych (kraje, véku, pohlavi, vzdélani, velikosti obce)

* frekvence uzivani internetu

vyzkum realizovala spole¢nost MEDIAN s.r.o. (¢len SIMAR) exkluzivné pro OBRAZ — Obranci zvitat, z. s.
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struktura vzorku

Pohlavi Dosazené vzdélani Region
Muz 49 % Zakladni 10 % Praha 12 %
Zena 51% Vyucen / Stredni Skola bez maturity 35 % Stredocesky 12 %
Stfedoskolské s maturitou 37 % JihoCesky 6 %
Vysokoskolské 18 % Plzerisky 5%
Karlovarsky 3%
Ustecky 8 %
Vékova skupina Velikost mista bydlisté Liberecky 4 %
18-24 let 9 % do 999 obyvatel 17 % Kralovéhradecky 5%
25-34 let 17 % 1000-4999 obyvatel 22 % Pardubicky 5%
35-44 let 21 % 5 000-19 999 obyvatel 19 % Vysocina 5%
45-54 let 17 % 20 000-99 999 obyvatel 21 % Jihomoravsky 11 %
55-64 let 17 % 100 000 a vice obyvatel 21% Olomoucky 6 %
65 a vice let 19 % Zlinsky 6 %

Moravskoslezsky 12 %
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noshice v klecovych chovech




shrnuti — nosnice v klecovych chovech

U vSech otazek z dotazniku nas kromé samotnych vysledkd predevsim zajimalo, jaké rozdily se nachazi mezi skupinami respondentt podle toho, zda zaznamenali medialni kampan ,,Jak
to snasi?“, a ¢im se predevsim fidi pfi nakupu vajec. Obecné mizeme fici, Ze respondenti, ktefi kampan zaznamenali, se proti klecovému chovu stavi ¢astéji, nez respondenti, ktefi
kampan nezaznamenali. NemUZeme ale s jistotou odlisit, zda se spiSe jedna o dopad samotné kampané, nebo zda je tento druh postojl predpokladem pro vyssi pravdépodobnost
zaznamenani kampané. Proti klecovému chovu se také obecné nejcastéji stavéli respondenti, ktefi se pri nakupu vajec fidi predevsim kvalitou ptivodniho chovu. V tom se nejvice
odlisovali od respondentd, ktefi se fidi predevsim cenou. Respondenti, ktefi vejce nenakupuiji, se vétsSinou nachazeli mezi dvéma zminénymi skupinami, a spiSe se v postojich podobali

skupiné téch, ktefi dbaji na kvalitu chovu.

Ze je klecovy chov nejvice vyuzivanym zpdsobem chovu nosnic v Ceské republice, védélo 67 % respondent(l. Cast&jsi tato znalost byla u téch respondent(, ktefi se pfi koupi vajec Fidi
druhem plvodniho chovu (72 % oproti 64 % u téch, ktefi se fidi predevsim cenou vajec. Povédomi je vétsi také u respondentd, ktefi zaznamenali medidlni kampan ,Jak to snasi?“ (84 %
oproti 61 % u téch, ktefi kampan nezaznamenali). Nejméné ¢asto to védéli respondenti se zakladnim vzdélanim (55 %). Vétsi obeznamenost byla spojena také s vyssi mirou uzivani

internetu (69 % u kazdodennich uzivatell oproti 54 % u neuzivatel().

Vice nez Ctyri pétiny respondentl nepovazuji zivotni podminky slepic v klecovych chovech za vyhovujici (86 %). Opacny ndzor je nejcastéjsi u respondentd, kteti se pfi nakupu vajec ridi

predevsim cenou (13 % oproti 7 % u téch, ktefi se ridi predevsim kvalitou pavodniho chovu).
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shrnuti — nosnice v klecovych chovech

S tim, Ze by vejce od slepic z klecovych chovi mély obchodni fetézce, restaurace a potravinarské firmy prestat odebirat, souhlasily tfi pétiny respondent(

(60 %). Souhlas byl nizsi u respondentd, ktefi se pfi ndakupu vajec fidi predevsim cenou (50 % oproti 71 % u téch, ktefi se Fidi pfedevsim kvalitou pavodniho chovu). Vyssi byl souhlas i u
respondentq, ktefi zaznamenali kampan ,Jak to snasi?” (68 %) oproti spise primérnému souhlasu u respondent(, ktefi kampan nezaznamenali (59 %). S ukonéenim odbéru souhlasili
Castéji také Castéjsi uzivatelé internetu (64% u kazdodennich uzivatel(l oproti 49 % u neuZzivatell).

Mira souhlasu s timto postojem klesda s rostoucim vékem (u respondentll ve véku 18 az 24 let 70 %, u skupiny 65 let a vice 47 %). MUze se jednat o vliv lepsiho pfijmového statusu,

rozdilnych hodnot, i informovanosti.

Respondenti, ktefi se p¥i ndkupu vajec Fidi predevsim kvalitou ptivodniho chovu, by v naprosté vétsiné ptipadd souhlasili i se zdkazem klecového chovu nosnic v CR (86 %). U téch, ktefi
se pfi nakupu vajec fidi predevsim cenou, je mira souhlasu vyrazné nizsi (62 %, podil souhlasu u viech respondent(i 73 %). O néco mensi rozdil je pak mezi témi, ktefi zaznamenali
kampan ,Jak to sndsi?“ (80 %) a témi, ktefi ji nezaznamenali (70 %). Nejvétsi podil téch, ktefi vejce vlibec nenakupuji (46 %) je mezi neuzivateli internetu. Tento podil také klesa spole¢né

s rostouci velikosti mista bydlisté respondenti. Oboji mlzZe byt spojeno s prijmovym statusem jednotlivych skupin.

Kampan ,Jak to snasi?“ zaznamenala necela ¢tvrtina respondentl (24 %). Zasah je vyssi mezi respondenty, ktefi se pfi ndkupu vajec fidi pfedevsim kvalitou pavodniho chovu (31 %

oproti 18 % u téch, ktefi se fidi pfedevsim cenou).

Nejvice respondentl se pri ndakupu vajec fidi predevsim cenou (46 %). Necela tretina dba zejména na kvalitu plivodniho chovu (29 %), ¢tvrtina uvedla, Ze vejce viibec nenakupuje (25 %).

Skupin, kterd dba na kvalitu ptivodniho chovu, je vétsi mezi respondenty, ktefi zaznamenali kampan ,,Jak to sndsi?“ (38 % oproti 25 % u téch, ktefi kampan nezaznamenali).
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povedomi o tom, ze klecové chovy jsou nejvice
vyuzivanym zpusobem chovu v CR

m Ano m Ne = Nejsem si jisty/a

NKO1. V klecovych chovech maji slepice Zivotni prostor jen o néco vétsi, nei je velikost papiru A4. V&dél/a jste, ze takové chovy jsou nejvice vyuZivanym zpGsobem chovu nosnic v CR?
N = 809, CAWI a CATI vyzkum, zobrazena % odpovédi, vyzkum pro OBRAZ — Obranci zvifat, z.s.
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jsou podminky slepic v klecovych chovech vyhovuijici?

wser [0 T IS

ridise cenou vajec - | TN N " N
ridise kvaiirou chovu - [ 1 S, |
nekupuit veice [ R I - 1

zaznamenali kampar - | - T, |
nezaznamenali kempari [ I - R

m Zcela souhlasim m SpiSe souhlasim m SpiSe nesouhlasim m Zcela nesouhlasim = Nevim / nedokazu posoudit

NKO2. Do jaké miry souhlasite ¢i nesouhlasite s nasledujicim tvrzenim: ,Podminky Zivota slepic v klecovych chovech jsou pro slepice vyhovujici.?
N = 809, CAWI a CATI vyzkum, zobrazena % odpovédi, vyzkum pro OBRAZ — Obranci zvirat, z.s.
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Ve

méely by obchody, restaurace a potravinari prestat
odebirat vejce z klecovych chovu?

s it crov: | S NS TR N

m Zcela souhlasim m SpiSe souhlasim m SpiSe nesouhlasim m Zcela nesouhlasim = Nevim / nedokazu posoudit

NKO3. Do jaké miry souhlasite ¢i nesouhlasite s nasledujicim tvrzenim: ,,Obchodni fetézce, restaurace a potravinarské firmy by mély prestat odebirat vejce od slepic chovanych v klecich.“?
N = 809, CAWI a CATI vyzkum, zobrazena % odpovédi, vyzkum pro OBRAZ — Obranci zvirat, z.s.
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mél by byt klecovy chov v CR zakazan?

wserr TS W S T I A
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m Urcité ano m SpiSe ano m Spise ne m Urcité ne = Nevim / nedokazu posoudit

NKO4. Myslite si, Ze by klecovy chov slepic mél byt v CR zakdzan, podobné jako napf. v Rakousku?
N = 809, CAWI a CATI vyzkum, zobrazena % odpovédi, vyzkum pro OBRAZ — Obranci zvirat, z.s.
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zasah kampane ,Jak to snasi?“

vSichni

ridi se cenou vajec
ridi se kvalitou chovu

nekupuji vejce

m Ano, tuto kampan jsem zaznamenal/a m Ne, tuto kamparn jsem nezaznamenal/a = Nevim, nejsem si jisty/a

NKO5. Zaznamenal/a jste kampan organizace OBRAZ - Obranci zvirat ,,Jak to sndsi?“, ktera upozornuje na podminky Zivota slepic v klecovych chovech?
N = 809, CAWI a CATI vyzkum, zobrazena % odpovédi, vyzkum pro OBRAZ — Obranci zvifat, z.s.
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hlavni voditko pri nakupu vajec

vsichni

zaznamenali kampan

nezaznamenali kampan
m Ano, fidim se hlavné tim, ktera jsou cenové vyhodna. Ano, fidim se hlavné kvalitou chovu, ze kterého pochazeji.

m Vejce nenakupuiji.

NVO1. Kupujete v rdmci Vasich béznych ndkupd také vejce?
N = 809, CAWI a CATI vyzkum, zobrazena % odpovédi
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MEDIAN

MEDIAN je nezavisla soukroma spolec¢nost pro vyzkum
trhu, médii a verejného minéni & vyvoj analytického a
marketingového software.

Spolecnost pusobi na trhu od roku 1993 a realizuje
vSechny typy kvalitativnich i kvantitativnich vyzkum{
trhu a verejného minéni, véetné oficidlnich medialnich
méreni a MML-TGI.

MEDIAN je ¢lenem odbornych sdruzeni:
SIMAR

ESOMAR

TGl Network

American Marketing Association

kontakt

Daniel Prokop
608 333 902
daniel.prokop@median.cz

MEDIAN, s. r. o.
Narodnich hrdint 73
190 12 Praha 9
www.median.cz
225301111


http://www.simar.cz/
http://www.esomar.org/
http://www.tgisurveys.com/
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