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Cteni a dovolena




Deniky s narustem prodaneho nakladu v letnim

VAR 4

obdobi (Cervenec - zari)

denik SPORT (+ 9 %)

= narust za posledni 3 roky opakované v obdobi 3. Ctvrtleti

= patrne dopad velkych sportovnich akci (OH, MS, ME - fotbal, atletika...)

= zal4tky ligovych soutézi v Cesku
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Casopisy s narustem prodaného nakladu v letnim

/7 v/

obdobi (Cervenec — zari)
3 roky po sobe (2016 — 2018), naklad aspon 20.000 vytisku

TOP 10 médii

Marianne

100+1

Svét motord Specidl

Glanc

Jen tituly s vice nez 20.000 prodanymi
vytisky

Cosmopolitan

Elle

21. Stoleti

Joy

Epocha

Svét Zzeny
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Casopisy s nardstem ¢tenosti v letnim obdobi

/7 7/

(Cervenec — zari)
3 roky po sobe (2016 — 2018)

Téma
Ziva historie

Katka

Nedélni Aha! Krizovky

’ Story
Marianne Bydleni
Epocha
.
" CASOPISY - VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI

‘ 0% 5% 10% 15% 20%
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Letni cteni v obdobi cervenec — zari 2016-18

Jediny denik Sport (Top sportovni akce OH, MS/ME - fotbal, atletika)

Rada narUstd PN u CasopisU

Méné narusta ve Ctenosti (pokud uvazujeme vsechny 3 roky)

- = Vice se nakupuje, Cte se stejnée, ale méne se sdili (dovolené, prazdniny...)
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Ctenari a dovolené
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Kratké vylety do 4 dni

(eurovikendy, prodlouzene vikendy apod.)
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Planujete jet na nejaké kratké vylety (do 4 dni)
v nasledujicich 12 meésicich?

Ctendti ¢asopist = Ctenéfi na vydani

Ctenafi celkem

Ctenafi novin

—
Divaci
.
- Populace 0
> -
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pobyt na chaté/chalupé
letni pobyt na horach/pé&si turistika v CR
pobyt u pfibuznych

autoturistika v CR

pobyt u vody (pfehrady/feka/rybniky) v
CR

’ - zimni pobyt na horach v CR
pobyt doma
poznavaci zahrani¢ni zajezd

. lazné

sportovni dovolena (vodni turistika /

. I cykloturistika / surfovani) v CR

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Jaky typ kratkych vyletu (do 4 dni) planujete?

TOP 10 typl - srovnani ctenart tisku celkem s populaci (index)

99
106 o o
Typy vyletu jsou setrideny od
108 nejcastéjsiho v populaci.
115 Graf ukazuje, kde se Ctenari
nejvice odlisuji.
105
111
108
116
117
105
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Jakou celkovou castku planujete utratit za
budouci kratké vylety (do 4 dni)?

Ctenafi novin

Ctenafi celkem

Ctenafi ¢asopisl

—
Divaci
.
- Populace
. ‘ (5 20‘00 40‘00 60‘00 80‘00 10600
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Delsi dovolene (5 a vice dni)
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Planujete jet na nejakou dovolenou
(5 a vice dni) v nasl. 12 mesicich?

Ctendti ¢asopist = Ctenéfi na vydani

Ctenafi novin

Ctenafi celkem

e -
Divaci
»
- Populace
> ‘

MEDIA PROJEKT
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pobyt u more 108
pobyt na chaté/chalupé 101
pobyt u vody (prehrady/reka/rybniky) v
v 115
CR
letni pobyt na horach/pési turistika v CR 112
poznavaci zahrani¢ni zajezd 116
- lazné 137
pobyt u pfibuznych 109
zimni pobyt na horadch v CR 122
. pobyt v exotickych zemich 108
. sportovni dovolena (vodni turistika / 178

cykloturistika / surfovani) v CR

Jaky typ dovolené (5 a vice dni) planujete?

TOP 10 typl - srovnani ctenart tisku celkem s populaci (index)

= Nejcastejsi trvani dovolené 1
- 2 tydny

Typy vyletu jsou setridény od
nejcastéjsiho v populaci.
Graf ukazuje, kde se Ctenari
nejvice odlisuji.
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Jakou celkovou castku planujete utratit za
budouci kratké vylety (do 4 dni)?

Ctenafi novin

Ctenafi ¢asopisl

Ctenafi celkem

—
Divaci
.
- Populace
. ‘ (5 50‘00 10600 15600 20(500 25600 30600

- MEDIA PROJEKT g
I!D L.{N!E.YYBAV.'L}IERL‘U 1. a 2. Ctvrtleti 2019 " ST E M m M A R K

MEDIAN  MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Bude Vase budouci dovolena (5 a vice dni)
uskutecnéna prostrednictvim cestovni kancelare?

Ctenafi novin

Ctenafi ¢asopisl

Ctenafi celkem

e -
Divaci
»
- Populace
> ‘
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Specificky zasah tisku
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Cilova skupina — Lékari a pracovnici ve zdravotnictvi
celkovy zasah v % (delsi obdobi) S
174 tis. lidi

Podil ¢tendfd v populaci

DENIKY [P 64
®m Podil ¢tendid v CS

casorisy [BE 86

2
- {a
TOP 5 kategoril '
o v g 28 ) &
ZIVOTNI STYLU PRO ZENY B2 50 Y -
\ :\"\ "J 2 f >
X z = ‘ e /’.\ /e
SPOLECENSKE [EB) 49 B R
’ ‘ v
PRO ZENY e[y 40 Podil ¢tenard v populaci
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY |3 34 W Podil ¢tendfd v CS
VEDA, TECHNIKA,
¢ ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT M 28
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Cilova skupina — Lékari a pracovnici ve zdravotnictvi
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 174 tis. lidi

TOP 10 médii

100+1 Zazraky mediciny 559
Moje psychologie 360 *5
v’
Dieta 318 -
\ " / y ’.
Cosmopolitan 309 —
\ S
Moje zdravi 279 W T
Glanc 273
5 m Afinita k CS
Zena a zivot 246
Kreativ Prakticka zena 241
Svét zeny 234
Doma DNES 226
0 200 400 600
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Cilova skupina — Vedci
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

239 tis. lidi

PENIKY 2 Podil &tendfd v populaci
casorisy BB 78 W Podil ¢tenafu v CS

TOP 5 kategorii
SPOLECENSKE [IE¥) 39

VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI B 34
‘ 4
— ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [BS 32
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [B2 ) Podil ¢tenard v populaci
+ BYDLENI, BYTOVA KULTURA [EEA 17 m Podil ¢tendfd v CS
.
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Cilova skupina — Vedci

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Chip

Ekonom

Forbes

Computer

Euro

ForMen

Respekt

National Geographic
M3j ddim

21. stoleti
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TOP 10 médii

239 tis. lidi

458
354
347
343
331
245
233
512 m Afinita k CS
211
204
160 260 360 460 5 0
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Cilova skupina — Manazerky, ridici pracovnice, podnikatelky (zeny)
= celkovy zasah v % (delsi obdobi) o
277 tis. lidi

DENikY |32 65 4 w0 _
Podil ctenaru v populaci
EAsopPIisY BB 85 m Podil ctenaru v CS . . : .

TOP 5 kategorii

CASOPISY - ZIVOTNIHO . |
STYLU PRO ZENY DO M 51 “E

......_'4.-‘;.-;"’
CASOPISY - PRO ZENY DO [El8 46 St
- . . ,
- CASOPISY - SPOLECENSKE . Y =) | ZtendFa
DO Podil ctenaru v populaci
CASOPISY - BYDLENI, o
BYTOVA KULTURA DO 14 34 W Podil ctenaru v CS
" A OpISY < EDA, TECHNIKA. Y
5 ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT...
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Cilova skupina — Manazerky, ridici pracovnice, podnikatelky (zeny) — tituly
277 tis. lidi

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

TOP 10 médii

Marianne Bydleni
Moderni byt
Moje psychologie

Kondice

Burda style

S Dieta

Ekonom

, m Afinita k CS
Harper s Bazaar

Marianne
\

. Elle
‘ 0 200 400 600 8 0
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Cilova skupina — Millenials (20 — 39 let)

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

2.764 tis. lidi

DENIKY Je@ o1 Podil ¢tenaild v populaci
CASOPISY [BE 75 ® Podil ¢tenaru v CS
TOP 5 kategorii
SPOLECENSKE W) 36
e ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BH 27
—
PRO ZENY [kl 24 Podil ¢tendfl v populaci
VEDA, TECHNIKA, (22 22| il Etenaid
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT & 22 W Podil Ctenaru v CS
» ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [N 20
N
o MEDIA PROJEKT u
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Cilova skupina — Millenials (20 — 39 let) — tituly

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Maminka
Forbes
Joy
ForMen
Kondice
F.0.0.D.
Apetit
Snow
Auto Tip

Marie Claire

l! UNIE VYDAVATELU

Ky SY | INTERNE

TOP 10 médii

230

186

166

158

153

152

152

142

141

140

2.764 tis. lidi

m Afinita k CS

50 100 150 200
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Cilova skupina — komentuji na internetu aspon jednou tydne
celkovy zasah v % (delsi obdobi) C e s
! 2.393 tis. lidi

DENIKY K 61 Podil ¢tendfd v populaci

cAsopisY BE 32 m Podil ctenaru v CS

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE W) 41
o VEDA, TECHNIKA, 5 5
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT
— ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [ 27 Podil ¢tenard v populaci
PRO ZENY [kl 26 m Podil étendid v CS
» ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [N 25
-
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[ uNviE vYDAVATELD STEMIZIMARK

BEDIAM MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — komentuji na internetu aspon jednou tydne

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) C e s
2.393 tis. lidi
TOP 10 médii
Snow 230
Chip 212
100+1 Zazraky mediciny 201
Ekonom 194
Svét kuchyni 193
Computer 193
Rodinny dim 193
Forbes 192 ® Afinita k CS
Joy 191
189

Harper's Bazaar
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Cilova skupina — denne na socialnich sitich
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

3.461 tis. lidi

DENIKY K o8 Podil ¢tendfd v populaci

CASOPISY [BE -8 m Podil ctenaru v CS

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE W) 41
e ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [ 29
— -
, PRO ZENY [l 29 Podil &tendfd v populaci
VEDA, TECHNIKA, o er vo
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT & 24 W Podil ctenaru v CS
. ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [N 21
\
\.
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Cilova skupina — denne na socialnich sitich
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

3.461 tis. lidi

TOP 10 médii

Joy 176
Cosmopolitan 163
Maminka 163
Forbes 15
—_— Elle 154
S - Dieta 153
Marie Claire 152
ABC 148 m Afinita k CS
'\ Marianne 145
- ‘ Kondice 142
- o s o 1m0
] e vyomvaTeLs oS @3 STEMIIMARK
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Zakladni parametry vyzkumu

= realizace MEDIAN a STEM/MARK

stratifikovany nahodny vyber lokalit
adresni vybér kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakoncenim

face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvetsi medialni F2F vyzkum

\

cast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

vzorek 12 787 respondentu

=  prumérna délka rozhovoru cca 23 minut

- MEDIA PROJEKT g
] unve vvoavaTeLD &3 STEMIIMARK
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Aplikace dotazovani na CAWI

2019 rozsireni podilu on line dotazovani na celkem 15 % vzorku (z 10 % v roce 2018)

Prinosy:

zvyseni kvality metodiky

inovace umoznujici lépe popsat medialni chovani

snaha podchytit medialnée aktivni skupinu populace (obtiznégji dosazitelnou CAPI
dotazovanim) =

dotazovani v prirozeném prostredi (on-line)

zvyseni ochoty zucastnit se vyzkumu

MEDIA PROJEKT g
l! UN'E VY?&YATELU 1. a 2. Ctvrtleti 2019 J STEM ZMARK

BEDIAM MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Celkovy zasah tisku

UNIE VYDAVATELU " STEMIAM A RK

RN CATORIEN"| TEEIES MEDIAN _ MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

L




Tisk = silné médium plosne zasahujici populaci

ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem NG 56

= Celkovy zasah tisku je

7 604 000 osob

Deniky NS ¢
Suplementy | INEEEESE 50
Deniky a suplementy | EEEEEEGG 67

Tydeniky [INEEEE 53
Ctrnactideniky  INEREEESEN /5

Mésicniky  INEEE 5

Casopisy NN 7 ©
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Zakladni trendy vyvoje ctenosti

ctenost v % obyvatel (celkova Ctenost)
100 %

90 % M e Tisk celkem

e == Casopisy
80 %
=== Deniky a suplementy

70 % M —A— Deniky

-4 -Tydeniky

60 % Tl g g
-9 --0--9.__ —&— Suplementy
50 % - ®-- Mésicniky
A ——ap_,__- B e e LY R Lt T N Ny
A---‘___*.— A A ho--k---A---A == - Ctrnactideniky
40 %
. 15/2 15/3 15/4 16/1 16/2 16/3 16/4 17/1 17/2 17/3 17/4 18/1 18/2 18/3 18/4 19/1 19/2

i MEDIA PROJEKT
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Vydavatelske domy (podil na trhu v %)

B MAFRA

B Czech News Center, a.s.
Hm VLTAVA LABE MEDIA

M Burda Praha

B Empresa Media

B RF hobby
M Borgis
///'MMEA[STX M Extra Publishing
Economia
1 8 M Business Media CZ
W Ostatni
] e vvoavaTeLl Mo &S STEMIIMARK
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http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/

Ctenost - deniky
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Celostatni placené deniky

ctenost na vydani v tis. ¢tenard

Ctenari deniku jsou nadprumerné casto:

A

* Mmanagement

* vyssi socioekonomicka trida

UNIE VYDAVATELU

DEN ASOPISY

KY | C

| INTERNET

MEDIA PROJEKT
1. a 2. Ctvrtleti 2019

Blesk (bez Nedélniho Blesku) 905
MF DNES 534
Pravo 227
Sport 224
Aha! (bez Nedélniho Aha!) 208
Lidové noviny 201
Hospodarské noviny 155
DENIK CR 510

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2018+Q1/2019

N

MEDIAMN

STEMUIMARK
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Regionalni placené deniky

Ctenost na vydani v tis. ¢tenar

Ctenari regionalnich deniku castéji: DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 85

DENIK VYCHODN{ CECHY 81

« Rozhoduji o financnich tocich DENIK SEVERN{ CECHY 63
v/ v/ 4 v * 1 » e 7 v i

. Patii do ABC tHd narodni DENIK STREDNi CECHY + PRAZSKY DENIK 62

socioekonomické klasifikace

= DENIK - JJIHOMORAVSKY KRAJ 56
— -  Pouzivaji Ctecku DEN{K ZAPADNI CECHY 55
- *  DENIK - JIHOCESKY KRAJ 47
* DENIK STREDNi A VYCHODN{ MORAVA 41

.
» *  DENIK - KRAJ VYSOCINA 32

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2018+Q1/2019

il MEDIA PROJEKT
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Deniky zdarma

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

v O

Ctenari denikt zdarma: leiie

> L.

* Castgji maji tablet / ctecku E15

e vice nez ¢tvrtina ma VS vzdélani

« témer 40 % patri do A a B kategorii

UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT

DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2019

474

80

Z krouzku do krouzku.
Déti nemaji kdy &ist

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2018+Q1/2019

&% STEMIOMARK
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Suplementy

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

pouZzZe.

* 10 % necte zadny denik

* 8 % necte zadny Casopis

MEDIA PROJEKT

l! UNIE VYDAVATELU ! ’
1. a 2. Ctvrtleti 2019

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Blesk magazin TV 1098
TV magazin 825
Magazin DNES + TV 602
Ona DNES 404
Vikend DNES 396
TV Pohoda 352
Aha! TV 343
Magazin Pravo + TV 339
Sport magazin 334
Doma Dnes 258
Patek Lidové noviny 248
Denik Vikend 242
Auto DNES 205
Rodina DNES 184
Vikend Pravo 172
DUm & bydleni 145
Ego! magazin Hospodarskych novin 122
Styl pro Zzeny 94

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2018+Q1/2019

&% STEMIOMARK
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Ctenost v krajich
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o/

Ctenost v krajich

stali a pravidelni Ctenari alespon 1 titulu - zasah v %

Deniky a suplementy Casopisy
Stredocesky kraj [ 50 Plzensky kraj [ 56
Plzensky kraj [ 48 Moravskoslezsky kraj [ 56
Praha [ 48 Stredocesky kraj [ 55
Jihocesky kraj [ 44 Praha [ 51
Liberecky kraj [ NG 30 Pardubicky kraj [ 50
Kraj Vysocina [ 38 Jihocesky kraj [ 47
Pardubicky kraj [ 38 Jihomoravsky kraj [ 47
Jihomoravsky kraj | NG 37 Zlinsky kraj [ 46
Kralovéhradecky kraj [ 34 Kralovéhradecky kraj [ 45
Ustecky kraj |GG 34 Olomoucky kraj [ 45
Olomoucky kraj [NEGGEEN 33 Liberecky kraj [ 43
Moravskoslezsky kraj [ NG 31 Kraj Vysocina [ 41
Zlinsky kraj [N 30 Karlovarsky kraj [ 38
. Karlovarsky kraj [ 24 Ustecky kraj | 35
JL] e vyoRvATELD Mo &S STEMIIMARK

BEDIAM MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



o/

Ctenost v krajich

% obyvatel (stali a pravidelni Ctenari)

A
Moravskoslezsky. .Plzesr”;?ké'/ sk
@ Stredocesky
)
Q. Pardubicky @ Praha
@
Q) . a ® Jihocesky
SRR ) "Jihomoravsk)'/
Olomouck
Kralovehradecky O Liberecky

® vysocina

Karlovarsky - ,
Usteck B
_ _ 9 Deniky a 5
suplementy
(A7 unvie voavaTeLs MEDIA PROJE(T &Y STEMIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2019 S
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Deniky v regionech

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

44
106 DNES 20
denil L denilk T3
DNES 28
17 , denilc QN
denflk B¢ 272 38
DNES 7 105 DNES 27
DNES &3
BLESK 177 denils A
7 22 DNES 62 35 DNES 92
— 32 denilc g DNES 24 44 92
DNES 2o  LClmid 84
i denil: JPY:
BLESK denik
63 DNES 19
. denilk 15 74 DNES 35
. DNES 2° DNES 62 25
denilk IRl PRAVO 18

UNIE VYDAVATELU

DENIKY | C2 SY | INTERNE

A

MEDIA PROJEKT
1. a 2. Ctvrtleti 2019

&% STEMIOMARK

BEDIAM MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Casopisy Vv regionech

v O

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Nedélni Blesk 19

Nedélni Blesk 48 Rytmus Zivota 19
5plus2 37 TV Max 18
TV Max 37
Epocha 15 S5plus2 43
U L 12 Splus2 Rytmus Zivota 25
5plus2 12 Respekt 61 Epocha 24
Reflex 6
Ned&Ini Blesk 89 -PUsZ 47 T 131
5plus2 44 olesk pro feny A Rec_eptar 21 P 4
Rytmus Zivota 35 Chvilka pro tebe 59 ChVilkaprotebe 19 T
- TV Max 66
’ TV Max 33
5plus2 45
S5plus?2 53 Rytmus Zivota 21 5"'“v52, 47
Blesk pro Zeny 33 Epocha 20 Nedelni Blesk 32
Rytmus Zivota 29 5plus2 47
_ s 87 v Max 31
\ TV Max 44 TV mini 27

Rytmus Zivota 43

- MEDIA PROJEKT g
AL une vyoavaTeLd @3 STEMIIMARK

NIK CASOPIS INTERNET 3 B
L it MEDIAM MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Ctenost — ¢asopisy — |.

UNIE VYDAVATELU " STEMIAM A RK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET MEDIAM | _MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Bydleni, bytova kultura

v O

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

* DOm a zahrada 139
* Blesk Bydleni 113

Bydleni 102
* Svét koupelen 74
* Katka Nas utulny byt 64
* Marianne Bydleni 63
* MUj ddm 60
* Tina Bydlime 59
* Magazin Pékné bydleni 58
* Moderni byt 57
* Rodinny dim 56
* Svét kuchyni 52

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2018+Q1/2019

il MEDIA PROJEKT
l,! UNIE VYDAVATELU 1. a 2. Ctvrtleti 2019 u ST E M m M A R K

ENIKY ASOPISY | INTERNET e
2 I ! MEDIAM MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG


https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=1018&rok=2018&vydani=8

Ekonomické

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

* Forbes 136

Ekonom 57

Informacni a komunikacni technologie

- ctenost na vydanl v tis. Ctenaru

—
EomDUter‘ * Computer 104
oaming ! . aad,
Historle % b Chip 75

' SN B
N T B
. ‘ ' R * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2018+Q1/2019
MEDIA PROJEKT g ’
[ U vYDAvATELD 1,22, cturtleti 2019 @7 STEMUIMARK
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Motoristicke

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

Svét motor( 192
* Svét motoru Special 176
Maji saMtoué matory' ™= 3

™ Auto Tip 122

* Automobil 116

* Auto Tip Klassik 75

—

R * Blesk Zdravi 135
* Moje zdravi 95
. * 100+1 Zazraky mediciny 70

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2018+Q1/2019

. - MEDIA PROJEKT
l! UNIE VYDAVATELU 1. a 2. Ctvrtleti 2019 u ST E M m M A R K

DENIKY | CASOPISY | INTERNET : ~
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Pro zeny

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

Blesk pro zeny 373
* Chvilka pro tebe 348
Prekvapeni 176
* Tina 166
Vlasta 152
Napsano zivotem 149
* Katka 136
* Maminka 121
Aha! pro zeny 103
* Claudia 100
* MUj svét 76
* Cas na lasku 72
* Burda style 54
. * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2018+Q1/2019

i MEDIA PROJEKT
l! UNIE VYDAVATELU 1. a 2. Ctvrtleti 2019 u ST E M m M A R K

ENIKY ASOPISY | INTERNET —
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Programove

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

wm i N * TV Max 447

. 4= B TV mini 314

* TV star 187

* TV expres 145

* TV Revue 105

* Tydenik Televize 99

* TV Plus 14 78

= _ . V4 v
—= = Zlvotniho stylu pro muze
- ctenost na vydani v tis. ¢tenari
* ForMen 59

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2018+Q1/2019

il MEDIA PROJEKT
UNIE VYDAVATELU 1. a 2. Ctvrtleti 2019 u ST E M m M A R K

DENIKY | CASOPISY | INTERNET : -
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Trendy vybavenost| étecimi zarizenimi

UNIE VYDAVATELU " STEMIAM A RK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET MEDIAM | _MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

L




Narust vybavenosti populace ctecimi zarizenimi

e souhrnny ukazatel
—&— smartphone

—0— tablet

—=— (tecka

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

719 3% 3%

By %P7

2% 31% 319 31% 32%

30 %

27% 28% 28% 28% 28% 579, 28%

24% 24% 24% 25%

7% 7% 6% 7% 8%

g% 9% 9% , .
6% 6% 6% 7% 7% 6% 6% 6% 8% .

15/2 15/3 15/4 1e/1 16/2 16/3 16/4 17/1 17/2 17/3 17/4 18/1 18/2 18/3 18/4 19/1 19/2

1122 éateti 2019 &3 STEMIIMARK
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Ctenost — ¢asopisy — Il.

UNIE VYDAVATELU " STEMIAM A RK

DENIRYLIGABORISE’] INTERNEY MEDIAN _ MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Spolecenske

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Nedélni Blesk 450

* Rytmus Zivota 434

* Epocha 385

21. stoleti 239

Pestry svét 230

m%g}%: Sedmicka 214

ﬂT & e * Rytmus Zivota RETRO 180

* Nedélni Aha! 128

Instinkt 75

* |nterview 74

Story 59

. Pestry svét Nostalgie 46

\ * Exkluziv 40
. * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2018+Q1/2019

il MEDIA PROJEKT
l,! UNIE VYDAVATELU 1. a 2. Ctvrtleti 2019 u ST E M m M A R K

(1K L R T v %
URNIGY-| CASORISY'| INTERNE MEDIAM MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Sportovni

ctenost na vydani v tis. ¢tena

- R Ned&Ini Sport 136
Sport Goool 113
Snow 30
Vareni
ctenost na vydani v tis. ¢tena
Apetit 166
* Blesk Vase recepty 165
55 i eceri, s * Chvilka v kuchyni 101
cnm}}}g,, o
s o * Gurmet 73
F.O0.0.D. 72

&5 iz JEDNOB0
* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2018+Q1/2019

" ~ 1. a 2. Ctvrtleti 201
OEN KVICASOPIS’IINT(RMCT tet O 9 MED'AN MARKETINGOVY VYZKUM]E DIALOG

l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT " STEMIUIMARK


http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/30676.jpg

Veda, technika, zajimavosti, cestovani

¢tenost na vydani v tis. ¢tenard

PP 100+1 286
“100+1:
N,,@W sJ nistorie o o 100+1 historie 200
Kdop?‘s “] * Lidé a Zemd 185
sochy moai?

y National Geographic 184
* Tyden Historie 113
Ziv4 historie 111

—— - ctenost na vydam v tis. ¢tena
fo * Receptaf 299
* Blesk Hobby 153

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2018+Q1/2019

UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT &% STEMIZAMARK
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Zivotniho stylu pro Zeny

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Uz
£ BUDCUCACST

(OIS U U - ———

MEDIA PROJEKT

l! UNIE VYDAVATELU ’ ,
1. a 2. Ctvrtleti 2019

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Zena a zivot

Svét Zeny

Glanc

Marianne

Kreativ Prakticka zena
Elle
Cosmopolitan
Moje psychologie
Joy

Dieta

Kondice

Marie Claire

Harper’s Bazaar

259
229
168
156
143
139
117
108
83
83
48
47
46

* Nardst ctenosti oproti Q4/2018+Q1/2019

&% STEMIOMARK

MEDIAMN

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG


https://www.magaziny.cz/media/obalky/original/53982.jpg

Zpravodajske tydeniky - celostatni

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

HE.' ™ e Reflex 250
.:,_,‘ ‘J a FOBRRA A * Téma 194
Tk ST

* R kt 186

A espe

e Joh Tydenik Kvéty 152
HROINSTVI NA EXPORT

—ee * Tyden 125

<4
Zdarma distribuované casopisy

‘ v V4 7 . v /7 vV O
i ctenost na vydam v tis. ctenaru

vy ¥/ 5plus2 755

. ' o o * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2018+Q1/2019

- MEDIA PROJEKT g
I,!D HN!F,VYDAVATELU 1. a 2. Ctvrtleti 2019 " ST E M Z M A R K

CASOPISY | INTERNET : ~
MEDIAMN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



V/V

Pro zeny — Cteni, krizovky a souteze

Ctenost na vydani v tis. Ctenard P Jco
il * Blesk Krizovky 192
* Nedélni Blesk Kfizovky 179
Chvilka pro lusténi 143
* Nedélni Aha! Krizovky 121
KFizovkar TV magazin 106
* Sedmicka velké krizovky XXL 78
Vo e V4 \
e P ro d etl a l I l | a d eZ * Chvilka pro tebe Napéti 58
— ¢tenost na vydani v tis. Ctenaru
- E/b ) < A * ABC 152
' | i ‘: o |
. A
b o .
. . * Narust ctenosti oproti Q4/2018+Q1/2019
UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT ‘1
l! DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2019 STEMEMARK
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