Témata semestralnich praci pro kurz JSB131, JSB132:

Téma 1.
Vlastni shlukova analyza - provedte vlastni shlukovou analyzu (Matéj Ehrlich)

e najdéte verejné pristupna data a popiste data set
o definujte segmentacni problém (motivace a ocekavani, cilovd skupina, segmentacni proménné)
e ve vami zvoleném software provedte shlukovou analyzu (R, Stata, SPSS atd.)
e popiste jednotlivé vysledné segmenty
e porovnejte vzniklé segmenty s vasimi oCekavanimi
Pokud budete mit s jakymkoli bodem analyzy problém, tak se mi urcité ozvéte na matej.ehrlich@median.cz, rad vam

poradim.

Téma 2.
Popis existujici segmentace - ve verejné dostupnych zdrojich najdéte priklad segmentace (Matéj Ehrlich)
e popiste divod, pro¢ segmentace vznikla (pokud vznikla na objednavku, tak kdo byl zadavatelem atd.)

e popiste data, kterd byla pouzita

e jak byla definovana cilova skupina

e jaké segmentacni proménné byly pouZzity (pfip. i jaké byly zvaZzované, které nakonec pouzity nebyly) véetné

intuice proc€ byly vyuZity k analyze

e jaky byl vysledek segmentace, popiste segmenty

e do jaké miry splnila segmentace svij Ucel? Provedte kritiku a najdéte prostory pro zlepseni.
Pokud budete mit s jakymkoli bodem analyzy problém, tak se mi urcité ozvéte na matej.ehrlich@median.cz, rdd vdm
poradim.

Téma 3.
Crossmedialni zasah kampané a atribuce mediatypl (Josef Fiser)

Popis datasetu

Dataset obsahuje kombinaci dotazovanych a mérenych proménnych tykajicich se reklamni kampané na znacku
vybraného energetického napoje. Cast otazek (Q01-Q09) byla dotazovéna jak pred zacatkem kampané (pretest), tak
po jejim skonceni (posttest). Nékteré otazky byly dotazany pouze v posttestu (Q10-Q13). Proménné TV, KINO a
WWW zachycuji namérené zasahy respondent(i reklamami v jednotlivych mediatypech, pficemz WWW reklamy jsou
z¢asti domodelované pravdépodobnostnim modelem, proto nemusi obsahovat pouze cela isla. Znacka, o kterou se
klient zajima je vSude oznacena jako znacka 2, ostatni jsou znacky konkurence. Proménna vahy shrnuje relativni
vzacnost respondenta v dotazovaném vzorku a po jejim zohlednéni je vzorek reprezentativni na zakladni
sociodemografické a medialni ukazatele na populaci CR 15-69 let, kterd ma velikost 7 550 tis. osob.

Zadani
1) Analyzujte namérené zasahy kampané.
a) Jaké procento populace 15-69 bylo kampani zasazeno alespon jednou (nebo alespon tfikrat)? Jaky absolutni
pocet lidi byl zasazen?
b) Jaké procento populace 15-69 bylo jednotlivymi mediatypy zasaZeno alespon jednou?
c) Jakvelké jsou inkrementy jednotlivych mediatypu?
2) Analyzujte dotazované proménné v dotazniku.
a) Napf. jaké procento populace 15-69 si podporené vzpomina (otazka Q03) pred zacatkem kampané, ze
zaznamenali reklamu na znacku 2? Jak se toto procento zméni po skonceni kampané?
3) Analyzujete vztah mezi dotdzanymi otdzkami a namérenymi zdsahy.
a) Analyzujte vliv namérenych zasahll na zménu v odpovédich napt. na otazku Q03 mezi pre a posttestem. Jaky
mediatyp pUsobi nejsilnéji a jaky nejslabéji?
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Vystupy

Vystupy miZete zpracovat do prezentace .pptx Ci textové .docx podoby, ale idedlné s vizualnim reportem klicovych
vystupll a vasim komentarem ohledné klicovych zjisténi a interpretaci. Prace odevzdavejte na adresu
josef.fiser@median.cz

Téma 4.
Elektromobily (Erika Kovafikova)
* Metodou desk research zjistéte verejné dostupné informace a data o tomto tématu (soucasny stav, vyvoj, u
nas, ve svété, trendy, parametry...) cca % prace
* Na zakladé dat MML-TGI identifikujte cilovou skupinu potencialnich uZivatel(, véetné jeji velikosti.
Predstavte argumenty vasi definice cilové skupiny (tabulky dle vasich parametr( poskytneme, budou
soucasti prace)
* erika.kovarikova@median.cz

Téma 5.
Prispivani charitativnim organizacim (Erika Kovafikova)
* Metodou desk research zjistéte verejné dostupné informace a data o tomto tématu (soucasny stav, vyvoj, u
nas, ve svété, trendy, parametry...) cca % prace
* Nazakladé dat MML-TGI popiste cilovou skupinu prispévatelll na charitu, véetné jeji velikosti a zjistéte
vhodna média pro komunikaci s touto cilovou skupinou. Predstavte argumenty tohoto vybéru (tabulky dle
vasich parametrd poskytneme, budou soucasti prace)
e erika.kovarikova@median.cz

Téma 6.
Profil konzument (Vladimir KoZisek)

e Zvolit médium, dohledat volné dostupné informace o jeho zasahu, volné dostupné informace o inzerci, do
které skupiny médii patfi.

e Zpracovat profil konzument( (posluchadll/¢tenara/divaka). Najit cilové skupiny, které médium oslovi
nadprimérné vzhledem k ostatnim médiim ze stejného segmentu, zdlvodnit proc.

e K dispozici budou tabulky z dat MML-TGI — zvolite si médium, napisSete predndasejicimu, které médium
chcete, a on Vam zasle pfislusna data.

e vladimir.kozisek@median.cz

Téma 7.
Sociodemograficky profil zvolené cilové skupiny (Vladimir KoziSek)

e Vybrat cilovou skupinu (napF. chovatele psii, uZivatele zubnich kartackd néjaké znacky apod.) Ukolem bude
zpracovat sociodemograficky profil skupiny, vybrat vhodna média pro osloveni této skupiny a zd({ivodnit
proc.

e K dispozici budou tabulky z dat MML-TGI - zvolite si cilovou skupinu, napiSete pfednasejicimu, popisete
cilovou skupinu a on Vam zasle pfislusna data.

e vladimir.kozisek@median.cz

Téma 8.

Analyza voliské zakladny zemé ,,Politicon” (Jaroslav Hornicek)

Za par mésicl se v zemi Politicon budou konat volby a o hlasy volicli se budou uchazet ¢tyfi politicka uskupeni —
"Unie demokratl", "Hnuti pro lidi", "Slusnost a pofadek" a "Mladi vpred". Vasim ukolem je z dostupnych dat
analyzovat soucasnou voli¢skou zakladnu.

K dispozici vam bude dataset, ktery obsahuje sociodemografické ukazatele, deklarovanou stranu, kterou respondenti
planuji v nadchazejicich volbach volit a vahy na cilovou populaci.
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a) V prvni sekci prace popiste prilozena data. Které z proménnych v datasetu jsou ordinalni a které nominalni?
K ¢emu se pouZivaji vahy?

b) Duakladné analyzujte a popiste sociodemograficky profil volica danych stran.

c) Vase zjisténi podpofte kontingencnimi tabulkami, grafy a vizualizacemi (napf. korelace, PCA,...). VyuzZijte i
dalsi popisnou statistiku (pramérny vék,...).

d) Rozdélte respondenty na volice a nevolice strany "MIadi vpred". VyuZzijte logistickou regresi (v SPSS, R velmi
jednoduché), kde vysvétlovana proménna bude Voli¢/nevoli¢ "MIadi vpred" a vysvétlujici bude Pohlavi, Vék,
Velikost obce a Vzdélani. Urcete koeficienty a statistickou vyznamnost jednotlivych proménnych. Pokuste se
urcit Odds ratio a analyzujte vliv jednotlivych proménnych. Zjisténé vysledky popiste.

e) Analyzujte rozdil mezi technikou sbéru CAWI a F2F. Jaky je rozdil ve stranickych preferencich a proc?

f) Pokuste se pracovat s vaZzenymi daty.

Body jsou orientacni, ale v zakladu by je vaSe prace obsahovat méla. Pokud vymyslite i véci navic, branit vam nebudu
(tfeba statisticky test?).

Pro body a) — c) se pokuste pracovat s vazenymi daty.

K analyze dat mUzZete pouZit Excel, SPSS, R, ...

Vysledky prehledné shrrite do "wordovského" dokumentu.

Pokud si nebudete védét rady nebo budete chtit poradit, nebojte se ozvat, jsem otevien konzultacim po
mailu/osobné (jaroslav.hornicek@median.cz).

Téma 9.
Navrh méreni potravinového odpadu v domdcnostech (Jarmila Pileckd)
Prace bude obsahovat dvé ¢asti:

1. ReSersi postupl pfi méfeni potravinového odpadu se zamérenim na domacnosti, Cerpa ze soucasnych studii,
kterd se tomuto tématu vénuji, komunikuje jejich postup, slabiny, vyhody, zplisob méreni a zaznamu
potravinového odpadu, atp. Toto je zhruba % rozsahu prace.

2. Na zakladé zjisténi z reSerse navrzeni vlastniho vyzkumu s popisem vyzkumného nastroje, cilové skupiny,
vybéru domdacnosti, navrh designu a zplisobu méfeni potravinového odpadu, detekci problematickych usek
méreni, motivace respondenta k ucasti, atp.

V pripadé dotaz(i k tématu (napf. hledani zdroj() jsem Vam k dispozici — jarmila.pilecka@median.cz.
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