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MEDIAN, s.r.o.

Narodnich hrdin 73, 190 12, Praha 9 Dolni Pocernice

Web: www.median.cz

Kontakt: Josef FiSer, josef.fiser@median.cz; +420 602 458 055

Za posledni tyden naméfila vyzkumna spoleénost MEDIAN v projektu adMeter dalsi zmény v medidlni
konzumaci zplsobené epidemii koronaviru.

V tydnu od 16.3. do 22.3. Cesi vénovali v priméru ve viedni den 9 hodin a 20 minut svého €asu sledovani
televize, poslechu radia, ndavstévé internetu a mobilnich aplikaci dohromady, o vikendu pak témér
10 hodin.

Témér 100 % Cechl denné alespofi na chvili pfislo do kontaktu s TV, rozhlasem, webovymi strankami ¢i
mobilnimi aplikacemi.

Oproti predminulému tydnu posiluji vSechny mérené mediatypy.

Podil mediatypu na celkovém case straveném s el. médii denné
(hodiny:minuty)

Aplikace

0:46

Televize
Radia 3:22
1:03

Radia a Webové

stranky
0:14
Televize a Webové
Webové stranky stranky
2:58 0:53

Pres tfi hodiny (3:22) v priiméru lidé vénuji sledovani televize za den. Témér tfi hodiny (2:58) vénuiji lidé
v priméru denné navstévam webu. Poslechu radia lidé vénuji asi hodinu (1:03). Tfi ¢tvrtiny hodiny ¢asu
(0:46) zaberou aplikace.
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Multiscreening, kdy lidé jsou v prostredi, kde vysila televize a soucasné si prohlizeji néjaké webové stranky
zabira cca 0:53 hodiny ¢asu. Podobny soubéh poslechu radia a navstévy webu, neboli multitasking vyplni
¢tvrt hodinu casu lidi (0:14).

VSsem hlavnim televiznim stanicim se zvysSuje sledovanost, predevsim sledovanost doma, ale i pres

karanténu posiluje také sledovanost televize i mimo domov. Rovnéz posiluje navstévnost televiznich webd.

Sledovanost vybranych TV
(minuty denné)

CT24 Nova Prima
W 09.03. - 15.03.2020 W 16.03.-22.03.2020

Nejvétsi nardst sledovanosti byl naméfen u stanice €T24, ktera ve srovnani s Gnorem posilila témé¥
4,5krat v pripadé linearni sledovanosti a 5,5krat v pripadé sledovanosti online.

CT 24 rating - linearni i online sledovanost
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Podobné jako u televize je patrny narust poslechovosti i pro rozhlasové stanice. Radiovy trh tdhnou
vzhlru predeviim stanice CRO Radiozurnal, Impuls, CRo Dvojka, CRo Plus, Evropa 2, Frekvence 1 a

Country Radio.

V tydnu od 16.3. do 22.3. posiluji oproti tydnu od 9.3. do 15.3. v ukazateli ATS average time spent (pocet
poslouchanych minut) napf. Radio Impuls, CRo Dvojka a Country Radio.

Poslechovost vybranych radii

(minuty)
104 108
5,1 >6
2,6 3,1
Radio Impuls CRo Dvojka (Praha) Country Radio
W 09.03.2020 - 15.03.2020 16.03.2020 - 22.03.2020

O vikendu roste v minulém tydnu kupf. poslechovost Evropy 2, Frekvence 1, Impulsu, CRo Dvojky, Kiss i
Country radia.

Vybrana radia - poslechovost pres vikend

(minuty)
13,7
12,3
76 8,4
4,5
3,7 "
2,2 2,6 I . 2,6 3,2 23 3,3
Evropa 2 Frekvence 1 Radio Impuls  CRo Dvojka (Praha) Kiss radio Country Radio
W 09.03. - 15.03.2020 16.03.-22.03.2020
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PFi porovnani celkovych bfeznovych dat s Gnorovymi &isly roste ¢as straveny poslechem CRo plus (o 6 %),
Radiozurnal (o 8 %) a Evropa 2 (0 7 %).

Zajimavy je narlst v tydennim zasahu u CRo RadioZurnélu, ale také webu irozhlas.cz a aplikace Ceského
rozhlasu v porovnani bfezna s unorem.

CRo platformy - tydenni zasah

23,6%
19,7%
8,2%
3,5%
CRo RadioZurnal irozhlas.cz + aplikace Cesky rozhlas
W 01.02.2020 - 29.02.2020 01.03.2020 - 22.03.2020

Co se tykd internetu tak v porovnani s predchozim tydnem navySily mirné svij denni zdsah v tydnu
16.3. - 22.3. nejen hlavni online platformy Google, YouTube, Facebook i Seznam, ale také vétSina
zpravodajskych webQ (napf. novinky.cz, seznamzpravy.cz, denik.cz, ¢i aktualne.cz). U vétSiny téchto
zpravodajskych platforem roste nejen zasah, ale i ¢as straveny ¢tenim i sledovanim zprav.

Vybrané weby - denni zasah
(véetné aplikaci, reach 0)
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Vyrazné se projevuje predevsim narlst ¢asu straveného sledovanim videi na YouTube. BEhem dvou tydn(
narostl tento ¢as o zhruba 40 %.
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Cas straveny sledovanim YouTube
(ATS a ATS relative, minuty:sekundy)
41:05

29:08 I

36:01
26:41 24:29

B . .

02.03. - 08.03.2020 09.03. - 15.03.2020 16.03. - 22.03.2020

B ATS BATSrel.

Naddle posiluje i vyuzivani socidlnich siti. Kromé jiz zmifiovaného Facebooku pouZivd denné o 10 % vice
Cechd Twitter a na komunikaénich platformach Messenger, nebo WhatsApp, stravime o 25-45 % vice
casu.

Vyuzivani vybranych komunikacnich platforem
(ATS, minuty)

7,7
6,1
4,8
. ]

Facebook Messenger WhatsApp Messenger

m 09.03.2020 - 15.03.2020 m 16.03.2020 - 22.03.2020

Situace kolem epidemie zpUsobila i vyrazny narlst zajmu o nakupy pres internet, mnohem vice cecht
objedndva potraviny pres kosik.cz, rohlik.cz, nebo dalsi zboZi na mall.cz a alza.cz.

Mezi tzv. ,,on demand” audio a video sluzbami posiluji kromé jiz zminovanych YouTube a webU hlavnich
televizi predevsim televizeseznam.cz a DVTV s mezi-tydennim narlstem straveného ¢asu o 3-3,5nasobek
a Cesi si rovnéZ mnohem vice stahuiji rozliény video a audio obsah na uloz.to, nebo hellspy.cz.
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Zdroj dat: projekt crossmedidlniho a crossplatformniho méreni adMeter 1000 CZ
Realizuje: MEDIAN, s.r.o.
Velikost panelu: 1000 respondentu

Panel reprezentativni za: Ceska republika, 15-69 let, sociodemografické charakteristiky a medialni chovani

Data z obdobi: unor, bfezen 2020

Analyzy jsou vystupem elektronického crossmedidlniho a crossplatformniho méreni konzumace médii
adMeter vyzkumné agentury MEDIAN. UmoZiuje sledovat, jak celkovd populace a jeji rizné cilové skupiny
sleduji televizi, poslouchaji radia, surfuji na internetu, nebo uZivaji mobilni aplikace. Mé&teni v CR se Géastni
1000 respondentl ve véku 15-69 let. Kazdy respondent v panelu byl rekrutovan tak, aby byl vzorek
reprezentativni podle sociodemografickych charakteristik, a medidlniho chovani. Projekt adMeter je
realizovan v Ceské a Slovenské republice.



