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Za posledni brfeznovy tyden naméfila vyzkumnd spolec¢nost MEDIAN v projektu adMeter dalsi zmény
v medialni konzumaci nékterych typl médii zplsobené epidemii koronaviru. Tiskova média nebyla do
elektronického systému zahrnuta.

V tydnu od 23.3. do 29.3. Cesi vénovali v primérny den 8 hodin a 58 minut svého €asu sledovanim
televize, poslechu radia, navstéve internetu a mobilnich aplikaci dohromady. Je to sice mirny pokles oproti
predchozimu tydnu, kdy tato sledovanost dosahovala 9 hodin a 16 minut, ale stale se drzi vysoko nad
unorovym priamérem 8 hodin a 6 minut. Oproti minulému tydnu mirné poklesla sledovanost TV
a webovych stranek, radia si drzi svou pozici.

Velky rozdil vidime v chovani o vikendech a ve viednich dnech. Zatimco ve vSedni dni dosahla konzumace
elektronickych médii rekordni hodnoty 9 hodin a 14 minut a prekonala tak i doposud rekordni tyden od
16.3. do 20.3., o vikendu poklesla sledovanost elektronickych médii v tydennim srovnani témér o hodinu,
¢imz se priblizila Unorovému vikendovému pridméru 8 hodin a 12 minut. Ve vSedni dni narlst zaznamenaly
vSechny mediatypy kromé stagnujicich mobilnich aplikaci a naopak o vikendu ztracely vSsechny mediatypy
v Cele s webovymi strankami a TV.
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Podil mediatypui na celkovém case straveném s el.
médii denné
(hodiny:minuty)

9:16
8:56

8:25

H Aplikace

W Radia

Radia a Webové stranky
(multitasking)

B Webové stranky

B Televize a Webové stranky
(multiscreening)

M Televize

09.03. - 15.03.2020 16.03. -22.03.2020 23.03. - 29.03.2020

V poklesu sledovanosti médii o poslednim vikendu urcité sehrdlo roli i hezké pocasi, které lakalo lidi ven,
¢emuZ napovidd i silnéjSi pokles v sobotnich sledovanostech, kdy panovalo slune¢né pocasi nejvice.
K vikendovému poklesu pfispéla i nizsi sledovanost TV zpravodajstvi po dvou vikendech s extrémné
vysokou sledovanosti, presto sledovanost zpravodajstvi zGstava vysoce nad obvyklymi hodnotami.

Multiscreening, kdy jsou lidé v prostredi, kde vysila televize a soucasné si prohlizeji néjaké webové stranky,
potvrdil posileni na 53 minut z minulého tydne. Podobny soubéh poslechu radia a navstévy webu, neboli
multitasking dokonce narostl oproti predchozimu tydnu a pfekrocil 15 minut. Zejména multiscreening
zaznamenal zajimavy vyvoj za posledni tfi tydny, kdy dochazi k systematickému ristu béhem pracovnich
dni a naopak k poklesu zejména v poslednim sledovaném vikendu. Obvykle byva multiscreening ¢astéjsi o
vikendech, ale béhem posledniho tydne se poradi obratilo a multicreeningem travilo béhem pracovniho
dne vice lidi nez o vikendu, coz jisté souvisi i s cCastéjSim zlstdvanim doma béhem ,karanténniho”
pracovniho tydne.
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Televize a Webové stranky - multiscreening
(hodiny:minuty)

1:04 -

0:50 - / e Pracovni tyden (D)
0:43

0:36 -
0:28 -
0:21 -
0:14 |
0:07 -
0:00

e \/ikend (D)

09.03.2020 - 15.03.2020 16.03.2020 - 22.03.2020 23.03.2020 - 29.03.2020

Hlavni TV kanaly zaznamenaly s vyjimkou Primy v poslednim tydnu spiSe mirné poklesy, presto je jejich
sledovanost z dlouhodobého hlediska stale nadprimérna.

Sledovanost vybranych TV = 09.03. - 15.03.2020

(hodiny:minuty) ® 16.03. - 22.03.2020

. 23.03.-29.03.2020
1:.01 0:59

0:55

0:46 0:43
0:40 0:38
031 0:34
I I 0:27
Nova Prima ¢t ¢t24
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Pokud jde o radia posiluje ¢as straveny poslechem radii u posluchacd stanic jednotlivych radiovych siti
(ATS relative). ATS relative navy3uji stanice siti CRo, Media Club, Active Radio i MMS.

Poslechovost vybranych radiovych siti u jejich = 09.03. - 15.03.2020
pOSIUChaEﬁ - ATS relative m 16.03.-22.03.2020
(minuty:vteriny) 23.03. - 29.03.2020
. 74:09 .
65:35 66:10 6s:04 /132 £2:10 71:33
>9:36 55:33 ___
I I I I 46:48 47:28
I 40:10
¢Ro Media Club Active Radio MMS (TOTAL)

Z hlavnich rozhlasovych stanic mirné navy$ovaly v poslednim tydnu poslechovost kupfikladu €Ro

Radiozurnal, Evropa 2 a Frekvence 1.

Poslechovost nékterych celoplosnych radii
W 09.03. - 15.03.2020

(hOdiny:minUty) m 16.03. - 22.03.2020
23.03. - 29.03.2020

0:12 0:12
0:11
0:05 0:05
H

Frekvence 1 Evropa 2 CRo Radiozurnal

0:14

0:13  0:13
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V pfipadé regiondlnich radii potom v poslednim tydnu posiluji napfiklad Radio Blanik, Radio Kiss a
Hitradio.

Poslechovost néktery,Ch regiona’lniCh radii B 09.03. - 15.03.2020
(minuty:vteriny) m 16.03. - 22.03.2020

23.03. - 29.03.2020

07:37
07:00 07:06
| 04:06 031 0336
03:30  03:25 : 02:59 :
Radio Blanik Kiss radio Hitradio

Pokud jde o internet, tak hlavni tuzemské webové stranky a zpravodajské kanaly si v poslednich tfech
tydnech stale udrzuji velky denni zasah.

Denni zasah vybranych webovych stranek

54,4% W 09.03.-15.03.2020
52,4% ©39%

! m 16.03.-22.03.2020

23.03.-29.03.2020

25,1%
23,6% 9
22,7‘y 4 ° 19 1023/161,3%
0,
14'8/{2,5% 12,7%
8,8%8,4%
7'7%.° ’ 5,7%3, 09%64%

seznam.cz novinky.cz seznamzpravy.cz aktualne.cz idnes.cz blesk.cz
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V porovnani s pfedchozim tydnem udrzuje vétSina velkych globalnich online platforem i popularnich
komunikacénich nastrojt svoji z dlouhodobého hlediska nadpriimérnou sledovanost i v tydnu 23.3. - 29.3,
prestoze u vétsiny z nich dochazi k mirnému poklesu oproti tydnu 16.3. — 22.3.

Denni sledovanost globalnich online platforem

(hodiny:minuty)

0:29
0:23
0:09 0:11 0:11
Google YouTube

Pouzivani komunikacnich platforem
(minuty:vteriny)

07:39

06:29

Facebook Messenger

W 09.03. - 15.03.2020
m 16.03. - 22.03.2020

0:50 23.03.-29.03.2020
0:46

0:02 0:03 0:03
LD

Facebook Instagram

m 09.03. - 15.03.2020
m 16.03. - 22.03.2020
23.03.-29.03.2020

04:49
04:04

WhatsApp Messenger
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Dobre se dafi i online streamingovym sluzbam, zejména Netflixu se dafi v poslednim tydnu navySovat
sledovanost mezi svymi divaky.
Sledovanost vybranych online video sluzeb u jejich
divaka - ATS relative
(minuty:vteriny) M 09.03. - 15.03.2020
® 16.03. - 22.03.2020
44:35 23.03. - 29.03.2020

15:36 16:52 4, .30 17:35 95,45
10:29
05:44
.24 03:59 .
hbogo.cz netflix.com televizeseznam.cz idnes.tv

Od zacatku nouzového stavu si drzi nadprtiimérny zasah i eshopy a webové stranky zamérené na prode;j
zboii.

Metodicka poznamka: tisk nebyl v obdobi této analyzy elektronicky méren

Zdroj dat: projekt crossmedidlniho a crossplatformniho méreni adMeter 1000 CZ

Realizuje: MEDIAN, s.r.o.

Velikost panelu: 1000 respondentt

Panel reprezentativni za: Ceska republika, 15-69 let, sociodemografické charakteristiky a medialni chovani

Data z obdobi: Unor, brezen 2020

Analyzy jsou vystupem elektronického crossmedidlniho a crossplatformniho méreni konzumace médii
adMeter vyzkumné agentury MEDIAN. Umoznuje sledovat, jak celkova populace a jeji rizné cilové skupiny
sleduji televizi, poslouchaji radia, surfuji na internetu, nebo uZivaji mobilni aplikace. Mé&teni v CR se Géastni
1000 respondentl ve véku 15-69 let. Kazdy respondent v panelu byl rekrutovan tak, aby byl vzorek
reprezentativni podle sociodemografickych charakteristik, a medialniho chovani. Projekt adMeter je
realizovan v Ceské a Slovenskeé republice.



