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Za prvni dubnovy tyden naméfila vyzkumna spolec¢nost MEDIAN v projektu adMeter dal$i zmény v medialni
konzumaci nékterych typl médii zplsobené pretrvavajici epidemii COVID-19. Tiskovda média nebyla do
elektronického systému méreni zahrnuta.

V tydnu od 30.3. do 5.4. Cesi vénovali v primérny den 8 hodin a 38 minut svého ¢asu sledovani televize,
tydnu, kdy tato sledovanost dosahovala 8 hodin a 58 minut, ale stdle se jesté drzi nad Unorovym
primérem 8 hodin a 6 minut. Oproti pfedchozimu tydnu poklesla denni sledovanost vSech sledovanych
mediatyp: TV i internetu o 11 minut a radii o 7 minut.

V mezi tydennim srovnani doSlo k poklesu medidlni konzumace sledovanych mediatypl zejména
v pribéhu pracovniho tydne, kdy z rekordnich 9 hodin a 14 minut poklesla na 8 hodin a 40 minut, naopak
béhem vikendu celkovd konzumace médii vzrostla z 8 hodin a 19 minut na 8 hodin a 34 minut. V celkovém
souhrnu se tedy konzumace béhem vsednich a vikendovych dni pfilis neliSila. Hlavni rozdil ve srovnani

evvs

straveny s internetem a radii béhem vikendu.
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Podil mediatyp( na celkovém case straveném
s vybranymi médii denné
(hodiny:minuty)

9:20

8:59

8:38 m Aplikace
M Radia

Radia a Webové stranky
(multitasking)
B Webové stranky

W Televize a Webové stranky
(multiscreening)
B Televize

16.03. - 22.03.2020 23.03.-29.03.2020 30.03.-05.04.2020

Vsechny hlavni TV kanaly zaznamenaly v poslednim tydnu pokles sledovanosti, coZz naznacuje pozvolny
navrat celkové sledovanosti k béznym hodnotdm. Nejvice klesa zajem divak( o zpravodajskou €T24, coi
muZe souviset s jistym presycenim ze zpravodajstvi nejen kolem pandemie. Pfesto zUstdva sledovanost
hlavnich TV kandld z dlouhodobého hlediska stale nadpriimérna.

Sledovanost vybranych TV = 16.03. - 22.03.2020
(hodiny:minuty) m 23.03. - 29.03.2020

101 30.03. - 05.04.2020
: 0:59
0:56
0:4 0:43 0:42
0:31
] : . .
Nova Prima ¢r24
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Ackoli poslechovost zaznamendvd podobné jako TV sledovanost mirny pokles, denni zasah stanic
jednotlivych radiovych siti CRo, Media Club, Active Radio i MMS zlistava v poslednich tfech tydnech

pomérné stabilni.

Poslechovost vybranych radiovych siti
(minuty:vteriny)

38:32 38:38
34:28
23:42
22:18 20:40 20:23
I -
¢RrRO Media Club Active Radio
Denni zasah vybranych radiovych siti
0,
27,3% 25,9% 26,2%
16,8% 17:5%
11,5% 122% 19 19

Media Club

I :
¢ro

Active Radio

W 16.03. - 22.03.2020
W 23.03. -29.03.2020
30.03. - 05.04.2020

16:39 16:37 16:11

MMS

W 16.03. - 22.03.2020
m 23.03. - 29.03.2020
30.03. - 05.04.2020

15,2% 15,7% 15,3%

MMS

Z hlavnich rozhlasovych stanic mirné navysovalo v poslednim tydnu denni zasah Radio Impuls. Naopak u
CRo Radiozurnal klesa denni zasah, co? mGze dokladat pozvolny pokles zvy$eného zajmu o zpravodajstvi.
Denni zasah rozhlasovych stanic Evropa 2 a Frekvence 1 zUstava v poslednich tfech tydnech stabilni.
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Denni zasah vybranych radii

9,5%

8,4%

7,29
6,7% ' % 6,7%

Radio Impuls Frekvence 1

4,8% 4,9%

Evropa 2

W 16.03. - 22.03.2020
m 23.03. - 29.03.2020
30.03. - 05.04.2020

10,5% 10,5%

8,5%

4,5%

€Ro Radiozurnal

Pokud jde o internet, vidime, zZe ackoli si hlavni tuzemské webové stranky a zpravodajské kanaly
v poslednich tfech tydnech stdle udrzuji vysoky denni zasah, zacina se i zde projevovat mirné klesajici trend
pravdépodobné souvisejici s poklesem zajmu o zpravodajské informace jako takové.

Denni zasah vybranych webovych stranek vcetné

jejich mobilnich aplikaci

54,49
4% 53,9% 52,9%

25,1% 23 6%

.20’8%

novinky.cz

23,1%21 3
’ 619,0%

seéznam.cz Sezhamzpravy.cz

8,8% 8,4% ¢ o

aktualne.cz

W 16.03. - 22.03.2020
m 23.03.-29.03.2020
30.03.-05.04.2020

12,5% 12,7%

-9'

idnes.cz

%

5,0% 6:4% 4 89

blesk.cz
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V porovnani s pfedchozim tydnem udrzuje vétSina velkych globalnich online platforem i popularnich
komunikaénich nastroju svoji z dlouhodobého hlediska nadprimérnou sledovanost a to i vtydnu 30.3. -
5.4. Ve srovnani s predchozim tydnem nicméné pokracuje v poklesu ¢as straveny na Facebooku, naopak
mirné narulsta cas straveny na platformach Google a YouTube.

Denni sledovanost globalnich online platforem vcetné
jejich mobilnich aplikaci M 16.03. - 22.03.2020

(minuty:vtefiny) " o0m 05082020

0:50
0:46

0:41
0:29 026
0:11 0:11 0:12
Google YouTube Facebook

Pfes mirny pokles uzivani Facebook Messengeru zUstava Cas straveny s obéma sledovanymi komunikaénimi
platformami, tedy Facebook a WhatsApp Messengery z dlouhodobého hlediska nadpriimérné.

Pouzivani komunikacnich platforem s vyuzitim mobilni
aplikace nebo prohlizece . 16.03. - 22.03.2000

(minuty:vteriny) W 23.03. - 29.03.2020
30.03. - 05.04.2020

07:39

06:14

Facebook Messenger WhatsApp Messenger
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Metodicka poznamka: tisk nebyl v obdobi této analyzy elektronicky méfen

Zdroj dat: projekt crossmedialniho a crossplatformniho méreni adMeter 1000 CZ

Realizuje: MEDIAN, s.r.o.

Velikost panelu: 1000 respondentt

Panel reprezentativni za: Ceska republika, 15-69 let, sociodemografické charakteristiky a medialni chovani
Data z obdobi: brezen a duben 2020

Analyzy jsou vystupem elektronického crossmedialniho a crossplatformniho méreni konzumace médii
adMeter vyzkumné agentury MEDIAN. UmoZiuje sledovat, jak celkovd populace a jeji rizné cilové skupiny
sleduji televizi, poslouchaji radia, surfuji na internetu, nebo uZivaji mobilni aplikace. Mé&teni v CR se G¢astni
1000 respondentld ve véku 15-69 let. Kazdy respondent v panelu byl rekrutovan tak, aby byl vzorek
reprezentativni podle sociodemografickych charakteristik, a medialniho chovani. Projekt adMeter je
realizovan v Ceské a Slovenské republice.



