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MEDIAN uskutecnil ve ctvrtek 30.4. online konferenci ,,adMeter a koronavirus“ v reakci na aktualni
situaci kolem pandemie COVID-19, ktera se vyznamné odrazi nejen v nasich kazdodennich aktivitach, ale i
v medidlni konzumaci. Prezentovana data se zaméfila na jednotlivé mediatypy v crossmedialnim pohledu
ale i konkrétni média, na které jsme se mohli podivat ve srovnani Ceska a Slovenska. Median se zaméfil
i na zmény v kazdodennich navycich ¢eské a slovenské populace, jako je tfeba ranni vstavani. Konference
se Ucastnilo na 120 sledujicich z fad médii, medialnich agentur a koncovych zadavatelu.

Mezi hlavnimi informacemi zaznélo, 7e v Cesku i na Slovensku se vlivem koronavirové krize vyrazné zvysuje
cas straveny divaky denné (ATS relative daily) u TV stanic vSech hlavnich televiznich skupin.
Ceska CT Group a slovenska TA3 vyznamné té&ii ze zvySené poptavky po televiznim zpravodajstvi. Dels
¢asové obdobi zvySené sledovanosti zpravodajské TA3 je ddno také volbami do parlamentu v poslednim
unorovém tydnu. Béhem dubna zacind byt patrny pokles zajmu o TV a zejména TV zpravodajstvi, ¢asy
stravené s hlavnimi televiznimi stanicemi se tak postupné zacinaji navracet k predkrizovym hodnotam.

TV skupiny — c¢as straveny divaky denné
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U Slovenskych radii zaznamenavdme mimo jiné zmensujici se podil poslechovosti mimo domov ve
prospéch poslechu ve slovenskych domacnostech a ackoli prvni tydny pandemie zaznamenala radia mirny
pokles poslechovosti, podobné jako u televizi je z poslednich dubnovych dat patrny trend ndvratu
k hodnotam poslechovosti pfed pandemii.

Radia
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Koronavirovd krize zpUsobila rovné? zvy$eni denniho zasahu nejvétsich webi v Cesku i na Slovensku.
Zejména na Slovensku jde o vyrazny narGst a zda se, Ze i po péti tydnech nouzového stavu zdjem o tyto
webové platformy pfili§ neupada. V Cesku se naopak zasah prednich web(, kromé video portélu YouTube,
ktery se stdle téSi nadpriimérnému zdjmu, ptiblizuje predkrizovym hodnotam.

Nejvétsi weby - denni zasah
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S vyuZitim dat z mobil( méficich panelistl Ize vadMeteru zméfit nejen expozici médiim, ale i fadu dalSich
informaci, které mohou slouZit k analyzam a monitoringu Zivotniho stylu, kazdodennich aktivit a navykd
populace, mobilitnim studiim, ¢ ochrané zdravi a prevenci. Median vtomto kontextu nabidl ukazku
analyzy, jak stavajici vyjimecny stav ovliviiuje Cas, kdy lidé vstavaji. Pfi porovnani obdobi koronavirové krize

s referen¢nim obdobim pred krizi je patrny posun k pozdéjSimu casu vstavani. O vikendu mizeme
pozorovat podobny, i kdyZ slabsi, efekt.

Posun casu denni aktivity — kdy vstavame
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Cela prezentace je dostupna v prilozeném souboru.

Metodicka poznamka: tisk nebyl v obdobi této analyzy elektronicky méren

Zdroj dat: projekt crossmedidlniho a crossplatformniho méfeni adMeter 1000 CZ a adMeter 800 SK
Realizuje: MEDIAN, s.r.o.

Velikost panelG: Cesko - 1000 respondentti, Slovensko — 800 respondentd.

Panel reprezentativni za: Cesko - 15-69 let, Slovensko — 12-69 let, sociodemografické charakteristiky
a medialni chovani

Data z obdobi: tnor - duben 2020

Analyzy jsou vystupem elektronického crossmedidlniho a crossplatformniho méreni konzumace médii
adMeter vyzkumné agentury MEDIAN. Umozniuje sledovat, jak celkova populace a jeji rizné cilové skupiny
sleduji televizi, poslouchaji radia, surfuji na internetu, nebo uZivaji mobilni aplikace. Méfeni v CR se Gcastni
1000 respondentll ve véku 15-69 let, na Slovensku potom 800 respondentl ve véku 12-69 let. Kazdy
respondent v panelu byl rekrutovan tak, aby byl vzorek reprezentativni podle sociodemografickych
charakteristik, a medialniho chovani. Projekt adMeter je realizovan v Ceské a Slovenské republice.



