
MEDIA PROJEKT 

1. Ľtvrtlet² 2020 a 2. Ľtvrtlet² 2020 



Á   Situace v 1. pololet² 2020 (koronakrize) 

Á   PILOT CAPI online 

Á   Vĩzkum o (medi§ln²m) chov§n² v dobŋ krize 

Á   PokraĽov§n² MP (jak prob²hal sbŋr) 

MEDIA PROJEKT: obsah prezentace 



Fungov§n² m®di² v dobŋ ăkoronakrizeò 

RedakĽn² Ľinnost  

ÁOmezen² redakĽn² Ľinnosti nezas§hlo kvalitu ani rozsah obsahu (home office, 

nov® procesy a komplikace pśi z²sk§v§n² a ovŋśov§n² informac²) 

Vĩroba v tisk§rn§ch 

ÁRotaĽky se nezastavily ani za zt²Ĥenĩch podm²nek (rozdŋlen² na smŋny, aktivace 

krizovĩch pl§nţ, prţbŋĤn§ mŋśen² a kontroly zdravotn²ho stavu zamŋstnancţ, 

atd.) 

Distribuce a prodej tisku  

ÁV²ce neĤ 17.500 prodejn²ch m²st (cca 500 z nich bylo uzavśeno) 

ÁDoruĽov§n² pśedplatitelţm prob²halo i do oblast² s karant®nn²mi opatśen²mi 
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Situace na trhu v dobŋ ăkoronakrizeò 
Objemy prodeje periodik zaśazenĩch do syst®mu ABC ļR  

v obdob² od bśezna do Ľervna 2020 (v mil. vĩtiskţ) 

 

 

 Den²ky placen® 51,5 

Den²ky bezplatn® 17,8 

Suplementy  10,0 

Tĩden²ky 18,3 

ļtrn§ctiden²ky 8,0 

Mŋs²Ľn²ky 4,8 

Bezplatn® Ľasopisy 5,9 

ļasopisy celkem 37,0 

Tisk celkem  116,3 

Áv dobŋ ăkoronakrizeò vyĢlo 

116.300.000  ks 
vĩtiskţ novin a Ľasopisţ 

Ánouzovĩ stav trval v ļR od 12. bśezna do 17. kvŋtna 2020 



Vĩvoj hrubĩch inzertn²ch pś²jmţ v obdob² bśezen aĤ Ľerven 2020  
a srovn§n² s rokem 2019 (v mil. KĽ) 

 

 

 
 

 

Zdroj: monitoring inzerce Nielsen Admosphere  

 

Vĩvoj prodan®ho n§kladu v obdob² bśezen aĤ Ľerven 2020 a srovn§n² s rokem 2019 

 

 

 

 

 

 

Zdroj: ABC ļR 
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Situace na trhu v dobŋ ăkoronakrizeò 



Situace na trhu v dobŋ ăkoronakrizeò 

ÁInzertn² ztr§ty (v dobŋ vrcholu krize aĤ 70 ð 90 %, za cel® obdob² bśezen ð Ľerven 30 ð 50 %) 

ÁOmezen² distribuce a prodeje tisku (pokles prodejţ o 10 ð 15 %) 

ÁRedukce poĢtovn²ho doruĽov§n² pśedplatitelsk®ho tisku (pśev§Ĥnŋ pouze region§ln² dopady) 

ÁUzavśen² nebo limitovanĩ provoz prodejn²ch m²st pro volnĩ prodej 

Áđpln® zastaven² vyd§v§n² tisku (Ukrajina) 

ÁZt²Ĥen² pracovn²ch podm²nek (home office, teleworking , kurzarbeit, propouĢtŋn²) 

ÁKomplikace vyplĩvaj²c² z omezen² soci§ln²ch kontaktţ (report§Ĥe, interview, zt²Ĥen² nebo 

zastaven² prov§dŋn² face to face vĩzkumţ trhu - napś. Nŋmecko, ale tak® v ļR) 

ÁTrestn² postih pro novin§śe ăza Ģ²śen² nepravdivĩch informac²ò (Maņarsko) 

ÁPś²nosy ð n§rţst objemu digit§ln²ho pśedplatn®ho 

ÁEvropĢt² vydavatel® vŋtĢinou projevili spoleĽenskou odpovŋdnost rozĢ²śen²m bezplatn®ho 

pś²stupu ke sv®mu digit§ln²mu obsahu po celou dobu vrchol²c² pandemie 

 



St§tn² pomoc v zem²ch EU 
Belgie   

Á Kompenzace ztr§t pś²jmţ zpţsobenĩch protiepidemickĩmi opatśen²mi,  
kter® by mohly ohroĤit existenci vydavatele zpravodajskĩch titulţ 

Á N§kup inzertn²ho prostoru v objemu 1,4 mil. eur (ve vĢech m®di²ch) 

Á Podpora nez§vislĩch novin§śţ formou grantţ ve vĩĢi 550 tis. eur 

Á Spolupr§ce na vĩvoji ekonomick®ho modelu m®nŋ z§visl®ho na inzerci 

D§nsko 

Á Kompenzace uĢlĩch reklamn²ch pś²jmţ v obdob² 9. 3. aĤ 8. 6. 2020 takto: 

Á 60 % z poklesu pś²jmu reklamy, pokud pś²jem poklesl v rozsahu 30-50 % 

Á 80 % z poklesu pś²jmu z reklamy, pokud pś²jem poklesl o 50-100 %. 

Á Celkov® n§klady programu cca 180 mil. d§nskĩch korun, tj. 650 mil. KĽ 

Francie 

Á 450 milionţ eur na prţśezov§ opatśen² (Ľ§steĽn§ pr§ce, pţjĽky garantovan® st§tem, osvobozen² od poplatkţ 
apod., z toho 8 milionţ eur pro mal® nez§visl® vydavatele) 

Á 156 milionţ eur urĽenĩch na podporu distribuce tisku 

Á 40 milionţ eur ve formŋ pś²m® finanĽn² pomoci jako pomoc pro konkr®tn² vydavatele 

Á 19 milionţ eur na podporu prodeje tisku 

Á moĤnost daŕovŋ uznatelnĩch n§kladţ za pśedplatn® pro nov® pśedplatitele tisku 



St§tn² pomoc v zem²ch EU 
Nŋmecko 

Á 20 mil. eur v roce 2020  

Á 200 mil. eur v dalĢ²ch letech (digit§ln² transformace sektoru, podpora prodeje a odbytu novin, Ľasopisţ a 
reklamn²ch titulţ)  

Rakousko  

Á pśechodn® sn²Ĥen² sazby DPH pro tisk z 10 % na 5 % (platn® od 1. 7. do 31. 12. 2020) 

Á sn²Ĥen² sazby se tĩk§ tak® gastronomie, ubytov§n², vstupn®ho na kulturn² akce a prodeje knih 

Á navĩĢen² standardn² formy podpory tiskovĩch titulţ o 14,8 mil. eur.  
(podpora Ľin² 3,25 eur na vĩtisk na vyd§n² podle prţmŋru za rok 2019) 

Á navĩĢen² podpory na distribuci den²kţ a zpravodajskĩch tĩden²kţ o 50 %,  
tj. 300 000 eur na titul ruĽnŋ u den²kţ a 132 000 eur u tĩden²kţ 

Á kompenzace ztr§t v roce 2020 zisky za rok 2019 

Á odklad spl§tek ¼vŋrţ do 15. 1. 2021 

ġvĩcarsko 

Á pomoc 27,5 mil. Ģvĩcarskĩch frankţ od 1. 6. 2020 na 6 mŋs²cţ. Je urĽena na: 

Á bezplatn® doruĽov§n² titulţ s n§kladem niĤĢ²m neĤ 40 000 vĩtiskţ 

Á nouzov§ pomoc pro nŋkter® tituly s n§kladem vyĢĢ²m neĤ 40 000 vĩtiskţ na jejich doruĽov§n² 

Á bezplatn® vyuĤ²v§n² z§kladn² sluĤby ġvĩcarsk® tiskov® agentury 



Hlavn² formy podpory tisku v zahraniĽ² 

a) Inzertn² kampanŋ financovan® ze st§tn²ch a veśejnĩch prostśedkţ  

(v obdob² protiepidemickĩch opatśen², ale hlavnŋ i pozdŋji a dlouhodobŋ) 

b) Kompenzace prokazatelnĩch ztr§t v dţsledku dopadţ mimoś§dnĩch opatśen² 

(¼pln§ nebo Ľ§steĽn§) 

c) Grantov§ podpora vydavatelţ  

(navĩĢen² podpory vŋtĢinou v zem²ch, kde je jiĤ bŋĤnou formou podpory tisku) 

d) Podpora distribuce tisku  

(realizuje se formou c²lenĩch pś²spŋvkţ vydavatelţm nebo pś²mo prodejcţm) 

e) Sn²Ĥen² sazby DPH  

(lze śeĢit i jako pśechodn® a doĽasn® opatśen² zamŋśen® na podporu prodeje tisku) 

ÁVydavatel® mohou vyuĤ²vat i vĢeobecn® podpţrn® programy a opatśen² urĽen§ pro 

vĢechny podnikatele (odklady spl§tek ¼vŋrţ, odklady plateb dan², kompenzace ztr§t 

oproti ziskţm z minulĩch obdob², vĢeobecn® sn²Ĥen² sazeb DPH, apod.) 



Podpora vydavatelţ v ļR 
Á Vydavatel® zat²m mohli vyuĤ²t pouze vĢeobecn® podpţrn® projekty 

Á Speci§ln² projekty zamŋśen® na vydavatele nebyly pśedstaveny zat²m vţbec Ĥ§dn® 

 
MoĤnosti se pśitom nab²zej² a funkĽn² pś²klady v zahraniĽ² jiĤ existuj² 

NejvhodnŋjĢ² śeĢen² 

Á Zaveden² mimoś§dn® sn²Ĥen® sazby DPH pro prodej tisku (z 10 % na 5 %) 

Á Podpora distribuce a prodeje tisku (pś²spŋvek na pśedplatitele nebo podle prodan®ho n§kladu) 

Ostatn² śeĢen² 

Á Inzertn² kampanŋ financovan® nebo kofinancovan® ze st§tn² prostśedkţ (osvŋtov® nebo podpţrn®) 

Á Kompenzace prokazatelnĩch ztr§t v dţsledku dopadţ pandemie (¼pln§ nebo Ľ§steĽn§) 

Á C²len§ podpora vydavatelţ formou grantţ a vĩzev (udrĤen² zamŋstnanosti) 

DalĢ² formy nepś²m® podpory: 

Á FinanĽn² podpora na vĩzkumnou Ľinnost nebo na provozn² n§klady profesn²ch asociac² 

Á MEDIA PROJEKT, ABC ļR, NIELSEN ADMOSPHERE, atd. 
(pś²leĤitost pro vĩrazn® sn²Ĥen² n§kladţ nebo bezplatn® zapojen² dalĢ²ch titulţ od vĢech vydavatelţ, 
vĩrazn® rozĢ²śen² okruhu dotazovanĩch titulţ zaśazenĩch do vĩzkumu, zpśesnŋn² ¼dajţ pro zadavatele 
kampan², zvĩĢen² transparentnosti medi§ln²ho trhu) 
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2. Ľtvrtlet² 2020 

Situace ve druh®m Ľtvrtlet² 2020 
ÁSpoleĽnost (ale i medi§ln² trh ð a MP) zas§hla pandemick§ krize 

ÁNebylo moĤno standardnŋ dotazovat  

ÁDoĽasnĩ n§rţst sledov§n² televize (nemŋśen® obdob²) 

ÁN§rţst online Ľtenosti na ¼kor tiskovin 

ÁKlasickĩ sbŋr MP omezen pouze na druhou polovinu Ľtvrtlet² 

ÁObnoven² sbŋru a maxim§ln² z§bŋr 

ÁHled§n² cest ke kontinu§ln²mu sbŋru i v pś²padŋ omezen®ho kontaktu 

 

 

Dopad na tisk   

ÁN§rţst Ľtenosti Ľasopisţ s ădlouhodobou platnost²ò: bydlen², zahrada, hobby, vaśen² 

ÁN§rţst Ľtenosti programovĩch magaz²nţ (Aha! TV, TV expres) 

ÁPokles Ľtenosti bezplatnĩch titulţ (Metro, 5plus2) 

ÁPo delĢ² dobŋ vŋtĢ² n§rţst vybavenosti ĽteĽkou 



Pilot MP CAPI online 
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Kontext pilot MP CAPI online 
ÁVzd§len® dotazov§n², respondent odpov²d§ tazateli prostśednictv²m 

telekonference, respondent vid² loga a mţĤe na nŋ reagovat, s§m mţĤe ovl§dat 

dotazn²k, urĽit si dotazovac² tempo. Tedy zcela shodn§ situace s tradiĽn²m 

postupem face-to-face. 

 

ÁNejĽastŋji Skype, Jit.si, Zoom, MS Teams a dalĢ² aplikace (variabilita platforem). 

 

Á700+ rozhovorţ v prţbŋhu kvŋtna a Ľervna 2020. 

 

ÁPlnohodnotnĩ zpţsob dotazov§n², modern², sleduje vĩvojov® trendy ve svŋtŋ. 

ZvyĢuje region§ln² pokryt², n§hodnost vĩbŋru.  

 

ÁVĩstup: data + podrobn§ zpr§va z prţbŋhu ter®nu. 

 

ÁData jsou souĽ§st² MP za druh® Ľtvrtlet². 
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MP CAPI online rekrutace 

uk§zka 
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MP CAPI online - uk§zka 

ÁRespondentka 31 let:  
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MP CAPI online - uk§zka 

ÁRespondentka 27 let:  
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Benefity CAPI online dotazov§n²  

ÁVyĢĢ² kvalita vzorku pśi telefonick® (n§hodn®) rekrutaci, vyĢĢ² m²ra 

pś²m® kontroly. 
 

 

ÁLepĢ² naplnŋn² kv·t z hlediska regionu a velikosti m²sta bydliĢtŋ.  

Z pohledu ostatn²ch charakteristik jsou vzorky podobn®. 
 

ÁRespondentţm vyhovuje a bav² je, mnoĤstv² kompatibiln²ch 

platforem. 
 

ÁMetoda mţĤe bĩt pouĤ²v§na i v Ľasech karant®ny. 
 

ÁD®lka dotazov§n² je delĢ² - 33 minut, rozhovor je veden peĽlivŋ.  

 

 

 

 



Vĩzkum o (medi§ln²m) chov§n² v dobŋ krize 
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DţleĤit§ role tisku pśi informov§n² obyvatel 

28 

43 

19 

5 5 
Rozhodnŋ ano

Sp²Ģe ano

Sp²Ģe ne

Rozhodnŋ ne

Nev²m

Áv dobŋ nouzov®ho stavu byla role tisku nezastupiteln§ - 

potvrdilo 71 % respondentţ vĩzkumu 
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Novin§śi a report®śi byli vn²m§ni jako 
souĽ§st prvn² linie 
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ļten§śi v prţbŋhu krize ocenili tradiĽn² 
vĩhody tisku 
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Mohu se k nim vr§tit

Mohu je Ľ²st, kdy se mi to hod²

Mohu je Ľ²st tak dlouho, jak se mi to hod²

Noviny a Ľasopisy mohu Ľ²st tehdy, kdy m§m na to chuš a n§ladu

Mohu vĩtisk pśedat nebo uk§zat nŋkomu dalĢ²mu

D§vaj² mi moĤnost volby, Ľtu si jen to, co chci

Jsou pśehledn®

R§d(a) si Ľtu nŋco nov®ho

Jsou vhodnĩ doplŕuj²c² zdroj, pokud mŋ nŋco zaj²m§ do hloubky

Nab²zej² konkr®tn² lidsk® pś²bŋhy

Poskytuj² mi informace ve form§tu, na kterĩ jsem zvyklĩ/§

Nab²zej² detailnŋjĢ² koment§śe expertţ, hlubĢ² pohled na akt. t®mata

Nab²zej² pśehlednŋjĢ² infografiku

Jsou m®nŋ agresivn²

UrĽitŋ anoSp²Ģe anoSp²Ģe neUrĽitŋ ne

Jak respondenti z pohledu Ľten§śe hodnotili tisk (noviny, Ľasopisy): 
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V prţbŋhu krize Ľetli tisk i obvykl² 
(ne)Ľten§śi 

4 

13 

53 

15 

16 

ļtu je mnohem v²ce

ļtu je o nŋco v²ce

ļtu je st§le stejnŋ

Ľasto

ļtu je m®nŋ

NeĽtu vţbec

Áv Ľesk® populaci Ľinil podle MP za 

4Q 2019 aĤ 1Q 2020 pod²l Ľten§śţ 

tisku celkem 84 % 

Á 16 % obyvatel jsou obvykle 

(ne)Ľten§śi 

Á15 % Ľetlo m®nŋ, naopak 17 % 

respondentţ uvedlo, Ĥe Ľetli v²ce 

Áv dobŋ trv§n² nouzov®ho stavu doĢlo k m²rn®mu celkov®mu 

n§rţstu Ľtenosti 
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Spokojenost Ľten§śţ s rozsahem 
poskytovanĩch informac² 

23 

60 

12 
5 

Zcela dostateĽn§

Sp²Ģe dostateĽn§

Sp²Ģe nedostateĽn§

Zcela nedostateĽn§

Ácelkem 83 % Ľten§śţ projevilo spokojenost s rozsahem a Ģ²ś² 

informac², kter® jim tisk pśin§Ģ² (nejen) v dobŋ koronavirov® krize  
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Reklama v tisku je nejm®nŋ ruĢiv§ 
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ļasopisy

Den²ky, vĽetnŋ den²kţ zdarma

Bezplatn® zpravodajsk® tituly ð doruĽovan® do schr§nek nebo 

stojanţ vĽetnŋ krajskĩch a obecn²ch 

Soci§ln² s²tŋ

Zpravodajsk® weby

R§dio

Televize

V jin®m
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Vĩsledky MP za 1. a 2. Ľtvrtlet² 2020 
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Á   realizace MEDIAN a STEM/MARK 

Á   

stratifikovanĩ n§hodnĩ vĩbŋr lokalit 

adresn² vĩbŋr kombinovanĩ s n§hodnĩm vĩbŋrem v lokalitŋ s kv·tn²m zakonĽen²m 

prostĩ n§hodnĩ vĩbŋr (CAPI online) 

Á   
face to face dotazov§n² s vyuĤit²m notebooku (CAPI) = nejvŋtĢ² medi§ln² F2F vĩzkum 

CAWI, CAPI online 

Á   Ľ§st dotazn²ku vyplnŋna samostatnŋ respondentem 

Á   vzorek 10 863 respondentţ 

Á   prţmŋrn§ d®lka rozhovoru cca 26 minut 

Z§kladn² parametry vĩzkumu 



Celkovĩ z§sah tisku 
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Tisk = siln® m®dium ploĢnŋ zasahuj²c² populaci 
Ľtenost v % obyvatel (celkovĩ z§sah/reach) 
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Tisk celkem

Den²ky

Suplementy

Den²ky a suplementy

Tĩden²ky

ļtrn§ctiden²ky

Mŋs²Ľn²ky

ļasopisy

ÁCelkovĩ z§sah tisku je 

7 389 000 osob 


