l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET




MEDIA PROJEKT: obsah prezentace

Situace v 1. pololeti 2020 (koronakrize)

= PILOT CAPI online

Vyzkum o (medialnim) chovani v dobé krize

=  Pokracovani MP (jak probihal sber)

I!D UNIE VYDAVATELU ’  STEMDIMARK

:
DDDDDD VEASRRISY |LINTERNE MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Fungovani medii v dobé ,koronakrize”

Redakcni cinnost

= Omezeni redakcni cinnosti nezasahlo kvalitu ani rozsah obsahu (home office,
nove procesy a komplikace pri ziskavani a overovani informaci)

Vyroba v tiskarnach

= Rotacky se nezastavily ani za ztizenych podminek (rozdéleni na smény, aktivace

- krizovych pland, pribézna méreni a kontroly zdravotniho stavu zaméstnancu,
—
atd.)
Distribuce a prodej tisku
o = Vice nez 17.500 prodejnich mist (cca 500 z nich bylo uzavreno)
\

= Dorucovani predplatiteldm probihalo i do oblasti s karanténnimi opatrenimi
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Situace na trhu v dobe  koronakrize”

Objemy prodeje periodik zafazenych do systému ABC CR
v obdobi od biezna do ¢ervna 2020 (v mil. vytisku)

Deniky placené 51,5 = nouzovy stav trval v CR od 12. bfezna do 17. kvétna 2020
Deniky bezplatné 17,8
Suplementy 10,0 = v dobe ,koronakrize” vyslo
Tydeniky 18,3
— Etrnactideniky 8,0 1 1 6 . 3 0 O . O 0 O kS

Maésicniky 4,8 L. . ] g D
Bezplatné casopisy 5.9 Vyt| S ku NOVIN a Caso p ISU

. Casopisy celkem 37,0

5 Tisk celkem 116,3
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Situace na trhu v dobe  koronakrize”

Vyvoj hrubych inzertnich pfijmu v obdobi biezen az cerven 2020
a srovnani s rokem 2019 (v mil. Kc)

2019 2020 2020/2019 2019 2020 2020/2019 2019 2020 2020/2019 2019 2020 2020/2019

Tisk 1539 1431 -7,0% 1741 1144  -343% 1878 1141 -39,3% 1821 1489 -18,2%

Zdroj: monitoring inzerce Nielsen Admosphere

Vyvoj prodaného nakladu v obdobi brezen az cerven 2020 a srovnani s rokem 2019

2019 2020 2020/2019 2019 2020 2020/2019 2019 2020 2020/2019 2019 2020 2020/2019
Deniky 637 123 521710 -18,1 % 619 479 486 475 -21,5% 612 756 488 052 -20,4 % 598 545 493 261 -17,6 %
Suplementy 2466676 2122941 -13,9 % 2468508 1976086 -19,9 % 2441 336 1986 865 -18,6 % 2372799 1977570 -16,7
ﬁasnpis*,! 3794 333 3354992 -11,6 % 3662262 3207669 -12,4 % 3 646 435 3165 102 -13,2 % 3656711 3204726 -12,4 %

Zdroj: ABC CR



Situace na trhu v dobe  koronakrize”

Srovnani zasahu a ctenosti tisku (4.Q 2019-1.Q 2020 a 1.Q 2020-2.Q 2020)

84%
847%

Celkovy zasah tisku

64%
65%

Zasah deniki a suplementt

77%
117%

Zasah casopisti

68%

Celkova ctenost tisku na vydani 70%

42%
44%

Ctenost denikii a suplementti na
vydani

58%

Ctenost casopist na vydani 60%
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Situace na trhu v dobe  koronakrize”

= |nzertni ztraty (v dobé vrcholu krize az 70 — 90 %, za celé obdobi brezen — cerven 30 — 50 %)

= Omezeni distribuce a prodeje tisku (pokles prodeju o 10 — 15 %)
= Redukce postovniho dorucovani predplatitelského tisku (prevazne pouze regionalni dopady)
= Uzavreni nebo limitovany provoz prodejnich mist pro volny prodej

= Uplné zastaveni vydavani tisku (Ukrajina)
= Ztizeni pracovnich podminek (home office, teleworking, kurzarbeit, propousteni)

= Komplikace vyplyvajici z omezeni socialnich kontaktl (reportaze, interview, ztizeni nebo
zastaveni provadeni face to face vyzkumu trhu - napr. Nemecko, ale také v CR)

= Trestni postih pro novinare ,za sireni nepravdivych informaci” (Madarsko)

= Prinosy — narust objemu digitalniho predplatneho

= Evropsti vydavatelé vetsinou projevili spolecenskou odpovednost rozsirenim bezplatného
pristupu ke svému digitalnimu obsahu po celou dobu vrcholici pandemie



Statni pomoc v zemich EU

Belgie

= Kompenzace ztrat prijma zp&soberg'/ch protiepidemickymi opatrenimi,
které by mohly ohrozit existenci vydavatele zpravodajskych tituld

= Nakup inzertniho prostoru v objemu 1,4 mil. eur (ve vsech médiich)

= Podpora nezavislych novinard formou grantl ve vysi 550 tis. eur

= Spoluprace na vyvoji ekonomického modelu méné zavislého na inzerci
Dansko

= Kompenzace uslych reklamnich prijma v obdobi 9. 3. az 8. 6. 2020 takto:
= 60 % z poklesu prijmu reklamy, pokud prijem poklesl v rozsahu 30-50 %
= 80 % z poklesu prijmu z reklamy, pokud prijem poklesl o 50-100 %.

= Celkove naklady programu cca 180 mil. danskych korun, tj. 650 mil. K¢
Francie

= 450 milionu eur na prirezova opatreni (Castecna prace, \oﬁjéky garantované statem, osvobozeni od poplatkU
apod., z toho 8 milionu eur pro malé nezavislé vydavatele)

= 156 miliond eur urcenych na podporu distribuce tisku

= 40 milion0 eur ve formé primé financni pomoci jako pomoc pro konkrétni vydavatele
= 19 miliond eur na podporu prodeje tisku

= moznost danove uznatelnych nakladl za predplatné pro nové predplatitele tisku



Statni pomoc v zemich EU

Némecko
= 20 mil. eur v roce 2020

= 200 mil. eur v dalSich letech (digitalni transformace sektoru, podpora prodeje a odbytu novin, ¢asopisu a
reklamnich titul()

Rakousko
= prechodné snizeni sazby DPH pro tisk z 10 % na 5 % (platné od 1. 7. do 31. 12. 2020)
= snizeni sazby se tyka také gastronomie, ubytovani, vstupného na kulturni akce a prodeje knih

= navyseni standardni formy podpory tiskovych tituld o 14,8 mil. eur.
(podpora cini 3,25 eur na vytisk na vydani podle praméru za rok 2019)

= navysSeni podpory na distribuci denik( a zpravodajskych tydenik( o 50 %,
tj. 300 000 eur na titul rucné u denik a 132 000 eur u tydenikd

= kompenzace ztrat v roce 2020 zisky za rok 2019
= odklad splatek avert do 15. 1. 2021

Svycarsko

= pomoc 27,5 mil. Svycarskych frank( od 1. 6. 2020 na 6 mésicu. Je urcena na:

= bezplatné dorucovani tituld s nakladem nizsim nez 40 000 vytiskd

= nouzova pomoc pro nékteré tituly s nakladem vyssim nez 40 000 vytiskd na jejich dorucovani

= bezplatné vyuzivani zakladni sluzby Svycarské tiskové agentury



Hlavni formy podpory tisku v zahranici

a) Inzertni kampané financované ze statnich a verejnych prostredku
(v obdobi protiepidemickych opatreni, ale hlavné i pozdé€ji a dlouhodobe)

b) Kompenzace prokazatelnych ztrat v disledku dopadl mimoradnych opatreni
(Uplna nebo Castecna)
c) Grantova podpora vydavatel(
(navyseni podpory vetsinou v zemich, kde je jiz béznou formou podpory tisku)
d) Podpora distribuce tisku
(realizuje se formou cilenych prispévku vydavatelim nebo pfimo prodejcim)
e) Snizeni sazby DPH
(Ize resit | jako prechodné a docCasné opatreni zamerené na podporu prodeje tisku)

= Vydavatelé mohou vyuzivat i vSéeobecné podpurné programy a opatreni uréena pro
vsechny podnikatele (odklady splatek avérud, odklady plateb dani, kompenzace ztrat
oproti ziskim z minulych obdobi, vSseobecné snizeni sazeb DPH, apod.)



Podpora vydavatel(i v CR

= Vydavatelé zatim mohli vyuzit pouze vSeobecné podpurné projekty
= Specialni projekty zamérené na vydavatele nebyly predstaveny zatim vibec zadné

Moznosti se pritom nabizeji a funkcni priklady v zahranici jiz existuji

Nejvhodnéjsi reseni

= Zavedeni mimoradné snizené sazby DPH pro prodej tisku (z 10 % na 5 %)

= Podpora distribuce a prodeje tisku (prispévek na predplatitele nebo podle prodaného nakladu)

Ostatni reseni

= |nzertni kampané financované nebo kofinancované ze statni prostredkl (osvétové nebo podplrné)
= Kompenzace prokazatelnych ztrat v disledku dopadu pandemie (Uplna nebo castecna)

= (Cilena podpora vydavatell formou grantl a vyzev (udrzeni zaméstnanosti)

Dalsi formy neprimé podpory:

= Financni podpora na vyzkumnou cinnost nebo na provozni naklady profesnich asociaci

= MEDIA PROJEKT, ABC CR, NIELSEN ADMOSPHERE, atd.
(prileZitost pro vyrazné snizeni nakladu nebo bezplatné zzyaojeni dalsSich titul( od vsech vydavateld,
vyrazné rozsireni okruhu dotazovanych titull zarazenych do vyzkumu, zpresnéni udajll pro zadavatele
kampani, zvyseni transparentnosti medialniho trhu)



Situace ve druhém ctvrtleti 2020 gz

= Spolecnost (ale i medialni trh — a MP) zasahla pandemicka krize
= Nebylo mozno standardné dotazovat

= Docasny narust sledovani televize (nemeérené obdobi)

= Narust online ctenosti na ukor tiskovin

= Klasicky sber MP omezen pouze na druhou polovinu ctvrtleti

= Obnoveni sbéeru a maximalni zaber

= Hledani cest ke kontinualnimu sberu i v pripade omezeného kontaktu

Dopad na tisk

= Narust Ctenosti Casopisu s ,dlouhodobou platnosti”: bydleni, zahrada, hobby, vareni
= NaruUst Ctenosti programovych magazinu (Aha! TV, TV expres)

= Pokles ctenosti bezplatnych titulG (Metro, 5plus2)

= Po delsi dobé vétsi narust vybavenosti cteckou
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Pilot MP CAPI online
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Kontext pilot MP CAPI online

= Vzdalené dotazovani, respondent odpovida tazateli prostrednictvim
telekonference, respondent vidi loga a mlze na né reagovat, sam muze ovladat
dotaznik, urcit si dotazovaci tempo. Tedy zcela shodna situace s tradicnim
postupem face-to-face.

= NejcCasteji Skype, Jit.si, Zoom, MS Teams a dalsi aplikace (variabilita platforem).

= 700+ rozhovoru v pribéhu kvétna a cervna 2020.

— = PInohodnotny zpusob dotazovani, moderni, sleduje vyvojové trendy ve svéte.
Zvysuje regionalni pokryti, nahodnost vyberu.

= \ystup: data + podrobna zprava z prubéhu terénu.

= Data jsou soucasti MP za druhé ctvrtleti.

. ) )
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MP CAPI online rekrutace

N ukazka

o

o -,
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MP CAPI online - ukazka

= Respondentka 31 let:

T02. Kolik riiznych &isel denikl Eiesk z poslednich 12 vydanych &isel jste &etl(a) nebo prolistoval(a)?

BLESK

Blesk

I! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT
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MP CAPI online - ukazka

= Respondentka 27 let:

I vée pred 8-14 pred méné
dny nez 6

e mésici

- 1

\ ELLE |- -1 ..

g Apetit

Apetit

— bvdleni

Marianne Bydleni

marie claire

Marie Claire
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Benefity CAPI online dotazovani

Vyssi kvalita vzorku pri telefonické (nahodné) rekrutaci, vyssi mira
primé kontroly.

Lepsi naplneni kvot z hlediska regionu a velikosti mista bydliste.
Z pohledu ostatnich charakteristik jsou vzorky podobne.

Respondentum vyhovuje a bavi je, mnozstvi kompatibilnich
platforem.

Metoda muze byt pouzivana i v casech karantény.

Délka dotazovani je delsi - 33 minut, rozhovor je veden peclive.

MEDIA PROJEKT ’
[AL] uive vroavaTeLD et ¥ STEMIZIMARK

MEDIAN MMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMM



Vyzkum o (medialnim) chovani v dobé krize

— Sl
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Dulezita role tisku pri informovani obyvatel

m Rozhodné ano
= Spise ano

m Spise ne

® Rozhodné ne

® Nevim

* v dobé nouzového stavu byla role tisku nezastupitelna -

> potvrdilo 71 % respondentu vyzkumu
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/7 Ve 7/ Ve

Novinari a reporter
soucast prvnl linle

byli vnimani jako

Hasici, policisté, vojaci

Novinari/reportéri

Politici

\
. m 5 = nejvice ® 1 = nejméné
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7/ Ve

Ctenafi v prabéhu krize ocenili tradiéni

vyhody tisku

Mohu se k nim vratit

Mohu je cist, kdy se mi to hodi

Mohu je Cist tak dlouho, jak se mi to hodi

Noviny a ¢asopisy mohu Cist tehdy, kdy mam na to chut a naladu
Mohu vytisk predat nebo ukazat nékomu dalsimu

Davaji mi moznost volby, Ctu si jen to, co chci

Jsou prehledné

Rad(a) si ¢tu néco nového

Jsou vhodny doplnujici zdroj, pokud mé néco zajima do hloubky
Nabizeji konkrétni lidské pribéhy

Poskytuji mi informace ve formatu, na ktery jsem zvykly/a

Nabizeji detailnéjsi komentare expertd, hlubsi pohled na akt. témata
Nabizeji prehlednéjsi infografiku

Jsou méné agresivni

UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

L

Jak respondenti z pohledu ctenare hodnotili tisk (noviny, casopisy):

4 | 37 |10 |5/
49 | 3 |10 |6
4 | 38 110 ]7
49 | 34 |11 ]6
4 | 36 | 11 |7/
47 | 32 | 12 |7
.2 | 5 | 16 |7
31 | 43 | 17 | 9|
2 /23 | 22 |10
22 | 4 | 2 | 9
.23 | 20 | 24 | 13 |
19 | 4 | 238 | 10
.18 43 | 29 | 11
.18 | 40 | 29 | 13 |

m Urcité ano = Spise ano = Spise ne m Urcité ne

@F STEMIAMARK
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V prubehu krize cetli tisk i obvykli

(ne)ctenarsi

= v Ceske populaci Cinil podle MP za . ,
4Q 2019 a7 1Q 2020 podil tenaki " Ctu je mnohem vice
tisku celkem 84 %

= 16 % obyvatel jsou obvykle
(ne)ctenari

= 15 % Cetlo méng, naopak 17 %
respondentu uvedlo, ze Cetli vice

= Ctu je o néco vice

Ctu je stéle stejné
casto

- = Ctu je méné
.
-— m Nectu vibec
' A4 V 4 V 4 V 4 A4 V 4 V 4 V 4
5 = v dobeé trvani nouzového stavu doslo k mirnému celkovému

> ‘ narustu ctenosti
. W,
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Spokojenost ctenaru s rozsahem
poskytovanych informaci

m Zcela dostatecna
= Spise dostatecna
m Spise nedostatecna

m Zcela nedostatecna

Ao L4

= celkem 83 % ctenaru projevilo spokojenost s rozsahem a SiFi
> informaci, které jim tisk prinasi (nejen) v dobé koronavirové krize

MEDIA PROJEKT '
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Reklama v tisku je nejméne rusiva

Casopisy

Deniky, vcetné denik( zdarma

Bezplatné zpravodajské tituly — doruc¢ované do schranek nebo
stojand vCetné krajskych a obecnich

Socialni sité

Zpravodajské weby

Radio
Televize

V jiném

. -,
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Vysledky MP za 1. a 2. Ctvrtleti 2020

/

STEMIZIMARK
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Zakladni parametry vyzkumu

= realizace MEDIAN a STEM/MARK

stratifikovany nahodny vybeér lokalit
= adresni vybéer kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakoncenim
prosty nahodny vybér (CAPI online)

face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvetsi medialni F2F vyzkum
CAWI, CAPI online

\

cast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

vzorek 10 863 respondentu

- I =  primeérna délka rozhovoru cca 26 minut
0 MEDIA PROJEKT ’ »
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Celkovy zasah tisku

UNIE VYDAVATELU Ry S TEM IMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET e
VY VYZKUM JE DIALOG

L



Tisk = silné médium plosné zasahujici populaci

ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem |GG 34

= Celkovy zasah tisku je

7 389 000 osob

Deniky NS 53
Suplementy | INEESEE 50
Deniky a suplementy | EESEEEEN 6/

s Tydeniky INEB -5
Ctrnactideniky | INERBESEN /o
Mésicniky  [INEREEN -6

Casopisy [N 77

W MEDIA PROJEKT ’ -
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Zakladni trendy vyvoje ctenosti

ctenost v % obyvatel (celkova Ctenost)

100 %
90 % e Tisk celkem
\s--“—----------_‘---~ --Casopisy
80 % e aaaa
-~§ e Denik |
- eniky a suplementy
70 % —&— Deniky
-4 -Tydeniky
- 60 % ~m
-~.-- - —
o --m--u_ ~m_ —&— Suplementy
0--9---0--9._ o >4
50 % - @~ - Mésicniky
Y S GVl LD EVEERY NI, L TV s A .
‘~-*-_‘—'* A e = = <= Ctrnactideniky
40 %
. 15/2 15/3 15/4 16/1 16/2 16/3 16/4 17/1 17/2 17/3 17/4 18/1 18/2 18/3 18/4 19/1 19/2 19/3 19/4 20/1 20/2
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Vydavatelske domy (podil na trhu v %)

B MAFRA

B Czech News Center, a.s.
H VLTAVA LABE MEDIA

M Burda Praha

M Extra publishing

M Borgis
-
e M RF hobby
//VLTAVALABE .
=~ MEDIA B Economia
20 Business Media CZ
. W Ostatni
-
MEDIA PROJEKT '
] unie vyoavaTeLD ¥ STEMUZIMARK
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http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/

Ctenost - deniky
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Celostatni placené deniky

v O

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Ctenari denikl jsou nadprumeérné casto:

Blesk
 vysSi socioekonomicka trida MF DNES
ve /v Pravo
* chatari / chalupari
Aha!

Lidové noviny

’ -
Sport
Hospodafiské noviny
. DENIK ¢R
-
o -
l! UNIE VYDAVATELU ) MED|A PROJVEKT , ’ ‘
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020 i

MEDIAN

763
479
207
192
178
173

146

465

STEMUIMARK
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Regionalni placené deniky

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

Ctenari regionalnich deniku casteji: % DENIK ZAPADN{ CECHY 73

DENiK STREDNi CECHY + PRAZSKY DENIK 72

 Zivnostnik a dichodce * DENIK SEVERNI CECHY 70
\"V 4 A\ 4 Ve Ve * i / i &

* Patfi do ABC1 tfid narodni DENIK VYCHODNI CECHY >8

socioekonomické klasifikace

DENIK - JIHOMORAVSKY KRAJ 55
—  Pouzivaji Ctecku DEN{K - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 47
DENIK - JIHOCESKY KRAJ 37
DENIK STREDNi A VYCHODNi MORAVA 31
.
» DENIK - KRAJ VYSOCINA 30

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2019+Q1/2020

W MEDIA PROJEKT ' -
l,! UNIE VYDAVATELU 1. Ctvrtleti 2020 a 2. ¢tvrtleti 2020 St ‘ ST E M m M A R K
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Deniky zdarma

v O

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Ctenari denikt zdarma: leiie
- Castdji maji tablet / ¢tecku ET5
* vice nez tretina ma VS vzdélani
* vice nez 40 % patri do A a B kategorii
-
—
.
-
> \‘
l! UNIE VYDAVATELU 5 MEDIA PROJEKT
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020

MEDIAN

359

77

STEMUIMARK
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S u p | e m e n ty Blesk magazin TV 995

¢tenost na vydani v tis. Ctenard TV magazin (celkem) 765
Magazin DNES + TV 548
Vikend DNES 367
* Aha! TV 360
Ona DNES 350
* Magazin Pravo + TV 349
pouZzZe. TV pohoda (celkem) 319
Sport magazin 245
* 8 % z nich necCte zadny casopis Doma DNES 224
Denik vikend 210
- Patek Lidové noviny 205
e Auto DNES 181
* Rodina DNES 172
* Vikend Pravo 168
* DOm & bydleni 150
. Ego! Hospodarské noviny 131
. *  Styl pro zeny 107
. . * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2019+Q1/2020
l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT ’Q.‘ STEMUVIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Deniky v regionech

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

BLESK et
BLESK B2, denik BbY;
m 48 DNES 13
DNES 22
BLESK ST @ denilk [z
denik P! 212 BLESK P15
DNES 10 BLESK JRC10 DNES 18
DNES 73
BLESK IIET-Y) [T 31
denilk IS DNESH &2 denik P 3t DNES 103
BLESK JRECY: DNES ¢ BLESK'
- denils [ BLESK T >
—— DNES 22 denik T
DNES 19
BLESK Y0 denik BF:]
denik BEED:
[T 38 Sport 18
denik by BLESK (Y BLESK[EE
0\ DNES 28 denik L DNES 19
| DNES s> PRAVO 16
it MEDIA PROJEKT ’ -
] urve vvoavaTeLd @3 STEMIIMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Specificky zasah tisku — profesni skupiny
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Cilova skupina — Manazefi -
= celkovy zasah v % (deléi obdobi) 580 tis. lidi

DENIKY [EB 63 4w gwo .
Podil ctenaru v populaci

CASOPISY B 30 m Podil ¢tendru v CS

“d
=

TOP 5 kategorii /
spoLecenskt [EETY
'VEDA, TECHNIKA, T
ZAJIMAVOSTI, CESTOVAN{

ZPRAVODAISKE TYDENIKY [BHI 33
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BIS 26
BYDLENI, BYTOVA KULTURA [FCEY
(A7 unve vypavaTew MEDIA PROJEKT &% STEMIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Manazeri

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

ForMen

Ekonom

Gurmet

F.0.0.D.

E15

Auto Tip Klassik

Hospodarské noviny

M3j ddim
Tina Bydlime

Automobil

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

TOP 10 médii

p
240
237
236
226
223
221
220

217

580 tis. lidi

" i

m Afinita k CS

100,0 200,0
MEDIA PROJEKT

1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Lékari, sestry a pracovnici
ve zdravotnictvi

celkovy zasah v % (delsi obdobi) 159 tis. lidi
DENIKY
CASOPISY

TOP 5 kategorii \3 fﬁ# -2
JTVOTNIHO STYLU PRO ZENY BB 49 S N
,‘ \v‘ \\\\ ¢ 9 p /

SPOLECENSKE " -

-
= PRO ZENY [ 35
VEDA, TECHNIKA, = mm
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT 29
» ZPRAVODAISKE TYDENIKY [B3l 24
-
o,

o MEDIA PROJEKT ’
I,!D UNIE VYDAVATELU 1. Ctvrtleti 2020 a 2. ¢tvrtleti 2020 St ‘ ST E M Z M A R K

DERIKY | SASRRISY |)NTERNET MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Lékari a pracovnici ve

zdravotnictvi

Kondice

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 159 tis. lidi

TOP 10 médii

356 :ﬁs)

100+1 Zazraky mediciny 356 , “=
A5 (4\"’ )
Moje psychologie 264 E 3 ' i ’ ‘
y \ ‘ 4
,‘ \; \\\' ( 4 % /
Dieta 260 \ T (e —
" 4 | 4 /rﬂ?hm o
Cas na lasku 259
- Moje zdravi 248
e W Afinita k CS
Marie Claire 233
Marianne 223
. Glanc 221
\
Svét zeny 213
‘ 0,0 100,0 200,0 300,0 400,0
. MEDIA PROJEKT g
l!l:l S 1. Etvrtlet! 2020 2 2. ctvrtleti 2020 ot STEMUMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Ucitelé

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

300 tis. lidi

DENikY [EB 58
casorisy B 85

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE [EE 44
VEDA, TECHNIKA, = m i
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
‘ 4 r 14
e ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [N 35
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [
. BYDLENI, BYTOVA KULTURA [KI3 24

W MEDIA PROJEKT ' -
l! UNIE VYDAVATELU 1. Ctvrtleti 2020 a 2. ¢tvrtleti 2020 St ‘ ST E M Z M A R K

BERIKT) CARRRIRY |INTERNEY MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Ucitelé
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 300 tis. lidi

Moje psychologie

Ziva historie

Kreativ Prakticka zena

Marie Claire

Glanc

Lidé a Zemé

Dieta
Ona DNES
Svét zeny

Marianne

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

TOP 10 médii

342

313
304
282
272
248

234

32 m Afinita k CS
222
221

1(50 260 360 480.
1 turtet 2020 2 2. Etvrtet 2020 ¥ STEMUAMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Ctenost — ¢asopisy

UNIE VYDAVATELU > STEMIUAMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET e
VY VYZKUM JE DIALOG

L



o/

Ctenost v krajich

stali a pravidelni Ctenari alespon 1 titulu - zasah v % §
Deniky a suplementy Casopisy
Praha [ 44 Stfedocesky kraj [ 49

Kraj Vysocina |GGG 21
Stredocesky kraj [NEGEGEN 40
Pizenisky kraj [ INIEGGGI 39
Pardubicky kraj | NG 37
Jihomoravsky kraj [ 36
Jihoc¢esky kraj [N 34
Liberecky kraj [ NG 32
Olomoucky kraj [EGE 31
Moravskoslezsky kraj [N 30
Karlovarsky kraj [N 29
Zlinsky kraj [ NG 27
Ustecky kraj |G 27
Kralovéhradecky kraj [N 26

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Kraj Vysoc¢ina [ 49
Praha [ 438
Moravskoslezsky kraj [ 48
Jihomoravsky kraj [ 45
Karlovarsky kraj [ 44
Pizenisky kraj  [[INEGGD 42
Liberecky kraj [ 42
Pardubicky kraj [ NG 21
Zlinsky kraj [N 38
Jihocesky kraj [ 38
Kralovéhradecky kraj [N 38
Ustecky kraj [ 35
Olomoucky kraj [ 34

MEDIA PROJEKT g =
1. &turtleti 2020 a 2. Etvrtleti 2020 @7 STEMUUMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



o/

Ctenost v krajich

% obyvatel (stali a pravidelni Ctenari)

A
Stfedocesky
) Vysocina
Moravskoslezsky. ~ @ rraha
= C? @ /ihomoravsky
= / . Q Karlovarsky @ . )
o Liberecky ..
- 8 e e Plzerisky
- | O o Pardubicky
‘ Zlinsky
Kralovéhradecky .. .lJihoéesky
Ustecky @ ®
. Olomoucky
> Deniky a
suplementy
l! UNIE VYDAVATELU _ MEDIAPROJEKT
DENIKY | EASOPISY | INTERNET 1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020

N

MEDIAN

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Casopisy Vv regionech

v O

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

5plus2 21
Nedélni Blesk 45 Rytmus Zivota 20
5plus2 36
Chvilka pro tebe 29
5plus2 13 S5plus2 5 5plus2
National Geographic 11 Reflex 5 Ned&Ini Blesk
Apetit
Ned&Ini Blesk 66 -PluS2
receptst 3 Cleskproteny 62 [N
r
— TV mini 29 100 ~
5plus2 36
5plus2 41 Rytmus zivota 21
Rytmus Zivota 31 Pestry svét 21
Epocha 30
. 5plus2
. TV Max

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

27
23
28
20 5plus2 131
18 Nedélni Blesk 112
TV Max 64
S5plus2 34
TV Max 32
Blesk pro zeny 23
5plus2 39
83 1V Max 28
54

Rytmus zivota 24

Rytmus Zivota 48

MEDIA PROJEKT
1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020

@% STEMIOMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Bydleni bytova kultura

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

f * Bydleni 151
Eﬁ% ". . * DOm a zahrada 135
* Blesk Bydleni 128

* Svét koupelen 91

* Svét kuchyni 83

* MGj ddm 65

* Tina Bydlime 63

éasté-i: Marianne Bydleni 62

* Katka Nas utulny byt 61

* Maji chatu nebo chalupu * Moderni byt 2

»
. * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2019+Q1/2020
l! UNIE VYDAVATELU . MEDIAPROJEKT ".j STEMUIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG


https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=1018&rok=2018&vydani=8

Ekonomické

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

* Forbes 158

Ekonom 43

 Tvori pétinu ctenarl Hospodarskych novin

Informacni a komunikacni technologie

- ctenost na vydani v tis. ¢tenard
e
|w= * Chip 97
computer:
Roaming ! Computer 80
e V.3
_ £ i =T

« Mezi Ctenari jen 9 % zen

T oy g g o4
——

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2019+Q1/2020

W MEDIA PROJEKT ' -
I,!D UNIE VYDAVATELU 1. Ctvrtleti 2020 a 2. ¢tvrtleti 2020 St ‘ ST E M Z M A R K

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
€ | SY | ERNE MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



I\/Iotoristické

¢tenost na vydani v tis. ¢tena

* Svét motor( Special 211

Mo otaué mtory % == ] m:a Svét motor( 163
* Auto Tip 113

e B3l * Automobil 98

* Auto Tip Klassik 92

Polovina ma auto staré do 10 let

. Peéece o zdrav

- ctenost na vydanl v tis. Ctenaru
' . =, * Blesk Zdravi 136
MEDlCl"W ) R - * 100+1 Zazraky mediciny 107
g . o ,
» Moje zdravi 103
. . « (tenost je podobna ve vsech vekovych
skupinach

* Nardst tenosti oproti Q4/2019+Q1/2020

W MEDIA PROJEKT ' -
l! UNIE VYDAVATELU 1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020 St ‘ ST E M m M A R K

NIKY | CASOPISY | INTERNET . .
o | ERSRRISY | SRME MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Pro zeny

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

* Blesk pro zeny 343
Chvilka pro tebe 302
* Prekvapeni 174
Tina 148
o BﬂHATE VANOCEI ’W"
* Napsano zivotem 134
* Katka 126
Vlasta 126
iné rok Zivota!
i vonwprokvapenice |
Aha! pro zeny 107
* MUj svét 101
Cas na lasku 73
* Ctenost roste s vékem I o
. Burda style 69
. * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2019+Q1/2020

W MEDIA PROJEKT ' -
l! UNIE VYDAVATELU 1. Ctvrtleti 2020 a 2. ¢tvrtleti 2020 St ' ST E M m M A R K

fky PISY | INTERNET
aEn VEASRRUSY |/1NTERNE MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Programove

ctenost na vydani v tis. ¢tenar * TV Max 466
Wm iy * TV mini 354
* TV star 201

* TV expres 160
* Tydenik Televize 111

* TV Revue 97

TV Plus 14 80

* Nejvice 60+ let

— = Zivotniho stylu pro muze

- ctenost na vydani v tis. ¢tenard

ForMen 50

Ctvrtina Jsou zeny * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2019+Q1/2020

W MEDIA PROJEKT ' -
UNIE VYDAVATELU 1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020 St ‘ ST E M m M A R K

NIKY ASOPISY | INTERNET
= AR | EEE MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

1



Spolecenske

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

}lﬁﬂlﬂ\l BAHES (60): T

Nedélni Blesk
0 SE 40 LIDMI =5

"% gaNEDELNI PR 10 g < i | . ISR ..
= BILESK « > Rytmus zivota

Eboc ‘ Epocha

Tajemny e
t 3 ¢ 1
svet goril: 3 #y * 21. stoleti

Pestry svét

nez pétinahadi * Rytmus zivota RETRO

R

* Nedélni Aha!

* Pestry svét Nostalgie

* Nejvyssi podil muzu: 21. stoleti (67 %) Story

* Nejvyssi podil zen: Pestry svet (86 %)

460
376
340
241
215
169
145

62

56

* Nardst tenosti oproti Q4/2019+Q1/2020

0 MEDIA PROJEKT ' »
JAL] e vvoavarews ©3 STEMIMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Sportovni

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

FLITA ULIT TR

* Nedélni Sport 152
* Sport Goool! 116
* Snow 44

* Do 50 let 80 % Ctenaru
« Souctenost s denikem Sport: 68 tis.

Vareni

e * Blesk Vase recepty 199
— % Apetit 187
- * Chvilka v kuchyni 142
* F.O.0.D. 107
* Gurmet 97

'\

e Tretinu tvori muzi
* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2019+Q1/2020

W MEDIA PROJEKT ' -
l! UNIE VYDAVATELU 1. Ctvrtleti 2020 a 2. ¢tvrtleti 2020 St ‘ ST E M m M A R K

NIKY PISY | INTERNET
e V' CASRRISY | INTERNE MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/30676.jpg
https://www.magaziny.cz/media/obalky/original/65051.jpg

Véda, technika, zajimavosti, cestovani

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

FIE * 100+1 302
“100+1
= * National Geographic 227
* 100+1 historie 225
L% Lidé a Zemé 156
TUkryté’p."’ y RaC: i
Jagtarouer * Zivé historie 93
3 komnaty
 Castéji podnikatelé a vedouci pracovnici
Zahrada, hobby
Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru
* Receptar 315
Blesk Hobby 143
» Zahradu maji 2/3
* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2019+Q1/2020
UNIE VYDAVATELD MEDIA PROJEKT @9 STEMIOMARK
DENIKY | EASOPISY | INTERNET 1. Ctvrtleti 2020 a 2. ¢tvrtleti 2020

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG


https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=8000&rok=&vydani=20190011

Zivotniho stylu pro Zzeny

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Zena a Zivot 230

* Svét zeny 209

Glanc 158

Marianne 156

Kreativ Prakticka zena 154

* Elle 152

* Cosmopolitan 118

* Moje psychologie 118

* Dieta 104

e - * Vogue e
)  Nejvyssi podil muzi — Kondice (42%) — it

* Kondice 66

* Nejvy3si podil VS — Marianne (40 %) * Marie Claire 62

'\ * Harper’s Bazaar 54

* Nardst étenosti oproti Q4/2019+Q1/2020

W MEDIA PROJEKT ' -
l! UNIE VYDAVATELU 1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020 St ‘ ST E M m M A R K

BENIEY | SASRRISY | INTERNET MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Zpravodajské tydeniky - celostatni

Ctenost na vydani v tis. Ctenafu

vt i

H E * Reflex 251
o ‘ b _ e, * Téma 201
v Respekt 171

A JAK SE

S TiM . * Tydenik Kvéty 138

SMIRIT

ﬁi"é’z‘kl( =+

* Nejvice v Praze

Zdarma distribuované casopisy

— ¢tenost na vydani v tis. ctenaru

E e ”':;‘gvi"‘-ikﬂ 5p|US.2 650

o = | « K tomu néjaky placeny tydenik 43 %

. ‘ o * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2019+Q1/2020
l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT 'Q.‘ STEMUIMARK
D DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. ¢tvrtleti 2020 a 2. ¢tvrtleti 2020

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



V/V

Pro zeny — Cteni, krizovky a souteze

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

— * Blesk Kfizovky 218
Bl; oo KR’zol{Ky PESTRY. MIX OSMISMEREK A KRIS-KROSU.
ey = * Nedélni Blesk Krizovky 206
* Chvilka pro lusténi 185
* Krizovkar TV magazin 134
* Nedélni Aha! Krizovky 127
* Chvilka pro tebe Napéti 75
i~  Blesk krizovky & Nedelni Blesk krizovky 81 tis.
— ctenost na vydani v tis. Ctena
o * ABC 155
.  Pres tretinu zenati/rozvedeni — Ctou i rodice
»
A Y
. * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2019+Q1/2020

W MEDIA PROJEKT ' -
l! UNIE VYDAVATELU 1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020 St ‘ ST E M m M A R K

BERIKY | CASRRISY |INTERNET MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG


https://www.google.com/url?sa=i&url=https://casopisy.mafra.cz/chvilka-pro-lusteni-osmismerky&psig=AOvVaw1crl6OuPgjzeEYrIkIqzKp&ust=1589477668346000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCJDShvGvsekCFQAAAAAdAAAAABAI

Specificky zasah tisku — ctenarskeé obce
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Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

82 %

Cte néjaky denik

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE [e! 51
PRO ZENY [BX 41
e - :
PROGRAMOVE ¥ 30 Podil ¢tenard v populaci
VEDA TECHNIKA, i 1 tend
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT 28 W Podil ctenaru v CS
. ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [N 23

W MEDIA PROJEKT ' -
l,! UNIE VYDAVATELU 1. Ctvrtleti 2020 a 2. ¢tvrtleti 2020 St ‘ ST E M m M A R K

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
: ' MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)
TOP 10 médii

Ekonom
Interview
100+1 Zazraky mediciny

Kondice

Sedmicka Special

—— - Exkluziv
W Afinita k CS
Harper s Bazaar
Marie Claire
_ Magazin Pékné bydleni
-
. Gurmet
. 0 500 1000 1500
o -
NIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT '
l! EJEN[KY | CASO[F?ISY | INTEer:ET 1. Ctvrtleti 2020 a 2. ¢tvrtleti 2020 «€ ‘ STEM ZMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

94 %

Cte néjaky denik

TOP 5 kategorii

PRO ZENY [BE] o)
PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY g =
A SOUTEZE
‘ \'4 ’
g— ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY BB 26 Podil &tenaid v populaci
BYDLENI, BYTOVA KULTURA |8 25 m Podil étenaid v CS
. ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [N 24
-
(A7 uNie vvDavaTELD MEDIA PROJEKT @F STEMIAMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. ¢tvrtleti 2020 a 2. ¢tvrtleti 2020

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)
TOP 10 médii

Nedélni Aha! 504
Nedélni Blesk Krizovky 446
Blesk magazin TV 422
Blesk KFizovky 402
Aha! TV 400
— - Aha! 395
m Afinita k CS
Nedélni Aha! Krizovky 387
Blesk Bydleni 372
. Blesk Zdravi 369
\
Blesk 354
‘ 0 200 400 600
. .
UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT "
l! DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020 ‘ STEMZMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali Ctenari s h
celkovy zasah v % (delsi obdobi) Epoc a

77 %

cte nejaky denik

TOP 5 kategorii
CASOPISY - VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVAN]... & o0
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY - g 41
CELOSTATNI DO
‘ v
e EASOPISY - PRO ZENY DO [BI3 39 Podil &tenadi v populaci
CASOPISY - PROGRAMOVE DO i3 36 m Podil &tendtd v CS
CASOPISY - ZIVOTNIHO
'\ STYLU PRO ZENY DO = =
l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT ’Q ¥ STEMUIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Zivé historie

100+1 historie

Chip

Svét kuchyni

Pestry svét Nostalgie
Kondice

21. stoleti

E15

Auto Tip Klassik

100+1 Zazraky mediciny

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

TOP 10 médii

424

WY B AR

Epoc

ha

418
383
376
372
345
m Afinita k CS
338
336
331
330
100 200 300 400 500
MEDIA PROJEKT ".‘ STEMUVIMARK

1. Ctvrtleti 2020 a 2. Ctvrtleti 2020

MEDIAN

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

82 %

Cte néjaky denik

TOP 5 kategorii

PRO ZENY [BX 71
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY B35 32
- -
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Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)
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Vlasta
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Trendy vybavenosti ctecimi zarizenimi

STEMIZIMARK
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Narust vybavenostl populace ctecimi
zarizenimi
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Dekujeme za pozornost
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