l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET




Po letnim uvolnéni podzimni ,pritvrzeni”

Sili naruUst sledovani televize, Netflix, ...

Pokracuje trend online ctenosti na ukor tiskovin

Obtiznéjsi F2F dotazovani, vice bezpecnostnich opatreni, mensi ochota
respondentu

Aplikovany cesty ke kontinualnimu sbéru i v pfipadé omezeného kontaktu

CAPI S2S (Screen To Screen)
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Realizace MP v 2. pololeti 2020: doslo k castecné
iInovaci metodik
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Od klasickéeho CAPI k Asistovanemu CAPI S2S

= Vzdalené dotazovani, respondent odpovida tazateli prostrednictvim
telekonference, respondent vidi loga a mlze na né reagovat, sam muze ovladat
dotaznik, urcit si dotazovaci tempo. Tedy zcela shodna situace s tradicnim
postupem face-to-face.

= NejcCasteji Skype, Jit.si, Zoom, MS Teams a dalsi aplikace (variabilita platforem).

= Prakticky overeno behem 2. kvartalu.
— = Nasazeni 800 rozhovoru béhem 4. kvartalu (nastup 2. viny pandemie).

= PInohodnotny zpusob dotazovani, moderni, sleduje vyvojové trendy ve svéte.
Zvysuje regionalni pokryti, nahodnost vyberu.

> ‘ = Data jsou plnohodnotnou soucasti MP za ctvrteé ctvrtleti.
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Asistované CAPI S2S

= \lyzva, jak dotazat behem pandemie neinternetovou populaci (cca 18%)

= ,Dvojita rekrutace”

= Spojeni prijemného s uziteCnym
« = Role technické podpory/asistenta
= Datova kontrola ,efektivity” metody sbéru

! = Délka dotazovani je delsi — az 45 minut, rozhovor je veden peclive.
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Jak vypada dotazovaci prostredi CAPI S2S7
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Jak vypada dotazovaci prostredi CAPI S2S57

= Respondentka 27 let:
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Dopady epidemie na tiskovy trh - ctenost
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Dopady na ctenost tisku

Narusty ctenosti, aneb ctenafri si najdou cestu!

= Lidé nemohou cestovat, tak cestuji alespon ,virtualne” a planuji si
budoucnost (Lidé a Zeme)
= Nuda doma, lustime krizovky a listujeme v TV programech (TV Max, Blesk
Krizovky)
= Vari se doma, stale vice experimentuji v kuchyni, uci se svetove kuchyni
(F.O.0.D., Gurmet)
— = Obecné rostou cCtenosti casopisu s ,dlouhodobou platnosti”
= Omezeny spolecensky zivot — cteni spolecenskych a lifestylovych kategorii
(Rytmus zivota, Pestry svet)
' = Stale se zdokonalujeme v IT technologiich i prostrednictvim odbornych
‘ casopisu (Computer)
- ‘ = Muzi se staraji o svQj styl (ForMen)
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Dopady na ctenost tisku

Poklesy ctenosti, aneb (¢astecne) zavrené obchody, knihkupectvi a
knihovny, ale dopady vidime i jinde:

= Ubylo cteni pod lavici (zavrené skoly)
= Nelze cist v MHD pres rameno (homeoffice, distance, mlzi se bryle)
= Méne se jezdi vlaky, autobusy
= = Koupené cislo méne koluje (omezeny pohyb obyvatelstva)
= Ubylo cteni v kadernictvi (mista, kde jsou Cisla nadprimerne sdilena —
kavarny, cekarny)
. = Lékari ordinuji po telefonu nebo na objednani — méne casu v cekarnach
= Méne se léta (tisk na palube)
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Mezirocne vzrostla ctenost mesicniku

rozdil Ctenosti v delSim obdobi alespon jednoho mésicniku (v tis.)

Mésicniky celkem | 22/

zena [N &°
- s0-49 et | o0
—
Stredni s maturitou _ 89
A-nejvyzsi | 19
100000 obyvatel a vice _ 84
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Mezirocne rostouci skupiny casopisu

BYDLENI, BYTOVA KULTURA
EKONOMICKE

INFORMACNI A...

MOTORISTICKE
PECE O ZDRAVI

PRO DETI A MLADEZ
PROGRAMOVE
SPORTOVNI

VARENI

VEDA, TECHNIKA, ...

ZAHRADA, HOBBY
ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE
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Vysledky MP za 3. a 4. ctvrtleti 2020
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Zakladni parametry vyzkumu

Stratifikovany nahodny vybeér lokalit
= adresni vybéer kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakoncenim
prosty nahodny vybeér (CAPI, CAPI S2S)

Face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvetsi medialni F2F vyzkum
CAWI, CAPI, CAPI S2S, A-CAPI S2S

-

\ Realizace MEDIAN a STEM/MARK
.

= Cést dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

=  Vzorek 12 494 respondentu
’

- I 0 Primerna délka rozhovoru cca 27 minut
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Celkovy zasah tisku
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Tisk = silné médium plosné zasahujici populaci

ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem NG G 3

= Celkovy zasah tisku je

7 308 000 osob

Deniky N -5
Suplementy | INEEEEEE /5
Deniky a suplementy | ENEEEE 6 1

_— Tydeniky [INEEE 5/
Ctrnactideniky | INERBME 45
Mésicniky  INEENE -3

Casopisy NN 7
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Zakladni trendy vyvoje ctenosti
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Vydavatelske domy (podil na trhu v %)

B MAFRA

B Czech News Center, a.s.
H VLTAVA LABE MEDIA

M Burda Praha

M Extra Publishing

B RF hobby
-
—— M Borgis
//VLTAVALABE .
= MEDIA W Economia
20 Business Media CZ
. M ostatni
.
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http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/

Ctenost - deniky
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Celostatni placené deniky

v O

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Ctenari deniku jsou nadprumerné casto: lesk 200
« Podnikatelé / Zivnostnici MF DNES 453
, . . , Pravo 192

* Vlastnici nemovitosti
* Lidové noviny 180
Aha! 171

-
- % Sport 163
% Hospodarské noviny 159
. DENIK CR 417
N\

* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2020+Q3/2020
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Regionalni placené deniky

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

Ctenari regionalnich denik( castéji: % DENIK STREDN{ CECHY + PRAZSKY DENIK 79
DENiK VYCHODNI{ CECHY 60
 Jsou zivnostnici a podnikatel DENIK - JIHOMORAVSKY KRAJ 51
. Maji bazén DENIK ZAPADNI CECHY 50
L DENIK SEVERN{ CECHY 50

* Pouzivaji ctecku

- ) ,
—— DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 42
* DENIK - JIHOCESKY KRAJ 36
* DENIK - KRAJ VYSOCINA 31
.

» * DENIK STREDNi A VYCHODNi MORAVA 25

* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2020+Q3/2020

W MEDIA PROJEKT ' -
l,! UNIE VYDAVATELU 3. Ctvrtleti 2020 + 4. Ctvrtleti 2020 St ‘ ST E M m M A R K

NIKY | CASOPISY | INTERNET
98 ! AN ) ERmE MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Deniky zdarma

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

Ctenari denikt zdarma: *  Metro
« Cast&ji maji tablet / ¢tecku E15
 Chatari / chalupari
» Vice nez 40 % patri do A a B kategorii
-
—
»
»
> \‘
l! UNIE VYDAVATELU 5 MEDIA PROJEKT
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. Ctvrtleti 2020 + 4. Ctvrtleti 2020

344

62

@% STEMIOMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



S u p | e m e n ty Blesk magazin TV 880

¢tenost na vydani v tis. Ctenard * TV magazin (celkem) 776

Magazin DNES + TV 524

Vikend DNES 338

Aha! TV 334

* Ona DNES 330

Magazin Pravo + TV 321

Pouze: TV pohoda (celkem) 263

Sport magazin 219

« 8 % z nich necte zadny casopis * Doma DNES 208

* Patek Lidové noviny 200

- *  Denik vikend 197
— *  Auto DNES 177
Vikend Pravo 159

* MF DNES Special 152

Dam & bydleni 137

. Styl pro zeny 89

* Nardst ctenosti oproti Q2/2020+Q3/2020
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Deniky v regionech

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

BLESK RPZ!
BLESK TS denik BbY
m 30 DNES 20
DNES 21
denik ik . T34 34
BLESK IR 194 denik P2
DNES 1> Em 100 LIDOVE NOVINY 14
DNES 64
BLESK KL [T94 39
BLESK Y, denik i denik JEH DNES s6
denik Bk DNES > [T
—— - DNES 26 DNES 61 DNES 25 80
BLESKIP D, LN 42
[T 35 PRAVD 13
m 34
BLESK [ t* DNES 15
. denilk ikt BLESKwLs BLESK [iPL=
DNES 23 denilk JPT DNES 24
.
| DNES 44 PRAVD 14
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Specificky zasah tisku — profesni skupiny
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Cilova skupina — tridy A + B

= celkovy zasah v % (deléi obdobi) 2 638 tis. lidi

DENikY [ES 59 4w gwo .
Podil ctenaru v populaci

casorisy BB 81 m Podil ¢tendfu v CS

TOP 5 kategorii
SPOLECENSKE [EeE 38

VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVAN] M= >3
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
PRO ZENY
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Cilova skupina — tridy A + B

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Ekonom

Respekt

Forbes

Lidé a Zemé
National Geographic
Reflex

Chip

Harper's Bazaar
100+1 historie

Moje psychologie

2 638 tis. lidi
TOP 10 médii

(]

m Afinita k CS

185

176

158

158

154

150

148

148

146

0,0
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Cilova skupina — Lékari, sestry a pracovnici
ve zdravotnictvi

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

DENIKY
CASOPISY
TOP 5 kategorii
SPOLECENSKE
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [B2 36
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [BB 31
PRO ZENY [BX 30

VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT

I!D UNIE VYDAVATELU
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Cilova skupina — Lékari a pracovnici ve

zdravotnictvi -
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 174 tis. lidi

TOP 10 médii

100+1 Zazraky mediciny

Kreativ Prakticka zena

» DA ) &
Chvilka pro tebe Napeti S N ’

; \ ‘ 4/

. 4 \ N s 4 /

Moderni byt \ J (.. i

- . W

Claudia -
Marianne
W Afinita k CS
Glanc
Reflex
Dieta
Moje psychologie
0,0 100,0 200,0 300,0 400,0 500,0
. )
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Cilova skupina — Ucitelé

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

237 tis. lidi

DENiKY [BE 61
casorisy BB 85
TOP 5 kategorii
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [ 48
SPOLECENSKE [EE 44
‘ 4 r
e ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [BB 40
(VEDA, TECHNIKA,
ZAJTMAVOSTI, CESTOVANI 3/
. PRO ZENY [BX) 34
-
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Cilova skupina — Ucitelé
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 237 tis. lidi

TOP 10 médii

Moje psychologie

Kreativ Prakticka zena 273
Téma 256
Marianne 253
Mﬂ] svét 226
-
— Respekt 221
100+1 Zazraky mediciny 217
® Afini CS
Cosmopolitan 217 Afinita k
. . 4 v
. Lide a Zeme 216
2 I ' Glanc 215
0 100 200 300 420
NIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT »
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Cilova skupina — Vysokoskolaci

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

1 629 tis. lidi

DENiKY [BE 59
casorisy BB 81

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE [k 37

VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT 36
‘ 4 r 14
e ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [B¥ 36
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [B¥ 33
. PRO ZENY [BX) 24
-
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Cilova skupina — Vysokoskolaci

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Ekonom

Respekt

Lidé a Zemé

Téma

Forbes

Reflex

Moje psychologie
National Geographic
Marianne

Harper's Bazaar

I!D UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

TOP 10 médii

1 629 tis. lidi

256
237
207
200
195
185
182
176 m Afinita k CS
175
175
160 260 3;0
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Ctenost — ¢asopisy
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o/

Ctenost v krajich

stali a pravidelni Ctenari alespon 1 titulu - zasah v %
Deniky a suplementy

Praha [ 45 Moravskoslezsky kraj
Kraj Vyso¢ina [ 41 Praha
Stredocesky kraj [ 39 Stfedocesky kraj
Pardubicky kraj [ 38 Liberecky kraj
Plzefisky kraj [N 34 Kraj Vysocina
Jihomoravsky kraj [ 32 Plzensky kraj
Liberecky kraj [N 31 Pardubicky kraj
Jihocesky kraj [ 30 Kralovéhradecky kraj
Karlovarsky kraj [ 29 Karlovarsky kraj
Kralovéhradecky kraj [ 29 Zlinsky kraj
Moravskoslezsky kraj [N 28 Jihomoravsky kraj
Zlinsky kraj [N 28 Olomoucky kraj
Olomoucky kraj |GGG 27 Jihocesky kraj
. Ustecky kraj [N 21 Ustecky kraj
L] e vvoavaTeLD s ot S T

Casopisy

.y
N 48
N 46
g
N 43
N 43
I 40
N 39
N 39
N 39
N 38
L EN
I 37
b
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o/

Ctenost v krajich

Casopisy

v

Fm

L

Moravskoslezs%

Liberecky

Kralovéhrad
Zlinsky

Olomoucky

J

% obyvatel (stali a pravidelni Ctenari)

'Karlovarsk)'/ .pardubicky
. Jihomoravsky

ihocesky

Deniky a

UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

suplementy

MEDIA PROJEKT
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Casopisy Vv regionech

v O

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

S5plus2 20

Rytmus zZivota 43 TV mini 19

TV Max 40 Nedélni Blesk 19
5plus2 33
5plus2 14
e 14 Splus2 - Nedélni Blesk 28
Epocha 11 Ly Rytmus Zivota 28
Reflex
” 5plus2 43
Blesk pro zen 66
e —— T Chvilkz ro te‘:)e 62 Receptar 3 L3 i
TV Max 30 P Chvilka pro tebe 25 Nedelni Blesk 97
- . 100+1 62 TV Max 62
’ Receptar 21
5plus2 33
5plus2 39 Receptar 26 5""_'52 26
100+1 historie 27 Pestry svét L LR e
Epocha 22 S5plus2 36
_ SR 56 TV mini 28
. Rytmus Zivota 48 TV Max 27
TV MAX 43
IR unve vYDAVATELD MEDIA PROJEKT @9 STEMIMARK
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Bydleni, bytova kultura

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

O ucmtacen 249

&'ZAHRADA_ == DUm a zahrada 148
; * Blesk Bydleni 126
PY I)I.I'\l Bydleni 108
Svét koupelen 76
* MUj dim 72
Svét kuchyni 63
Marianne Bydleni 53
~ Ve * Moderni byt 47
Casteji:
» Maji chatu nebo chalupu
.
. * Nardst ¢tenosti oproti Q2/2020+Q3/2020
IR unie vYDAVATELD MEDIA PROJEKT &% STEMIZIMARK
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https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=1018&rok=2018&vydani=8

Ekonomické

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

Forbes 155

* Ekonom 48

« Témér vsichni maji smartphone

Informacni a komunikacni technologie

- ctenost na vydani v tis. ¢tenard
—

- Chip 102
computer:

Roaming ! * Computer 87
t'?,sﬁéfi{g : Cvl e .

’ e 7 ‘ * Mezi ctenari jen 12 % zen
\ HaeEs S5 «  Témé¥ vsichni maji smartphone

* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2020+Q3/2020
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I\/Iotoristické

¢tenost na vydani v tis. ¢tena

* Svét motord Special 206

o ot e _— 22 m:a * Svét motord 164
Auto Tip 105

- Automobill 101

* Auto Tip Klassik 100

« Temér polovina ma auto mladsi nez 10 let

. Pece o zdravi

p— .
- ctenost na vydam v tis. ¢tenaru
" . B * Blesk Zdravi 148
oy * Moje zdravi 117
MEDICINW
» : 100+1 Zazraky mediciny 94
»

* Nejvice Ctou ve velkoméstech (nad 100 tis. ob.)

* Nardst tenosti oproti Q2/2020+Q3/2020
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Pro zeny

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

o snum VANOCE' W"

uowx NEMOG vzala
iné rok Zivota!

* Chvilka pro tebe

* Blesk pro zeny

* Prekvapeni

* Napsano zZivotem
Tina

* Aha! pro zeny
Maminka
Vlasta

* Cas na lasku

354
351
190
154
145
127
123
113
106
106
94

62

* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2020+Q3/2020

* MUj svét
* Claudia
e Ctenost roste s vekem ek se
»
l! UNIE VYDAVATELU _ . MEDIAPROJEKT
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. Ctvrtleti 2020 + 4. Ctvrtleti 2020
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Programove

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

* TV Max 465

ImaxE= * TV mini 337
" : i * TV expres 162
"""" TV star 158
Vi Tydenik Televize 117
* TV Plus 14 108

* TV Revue 92

* Nejvice 60+ let

— = Zivotniho stylu pro muze

ctenost na vydani v tis. ¢tenard

* ForMen 62

Petina jsou zeny * Nardst ctenosti oproti Q2/2020+Q3/2020
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Spolecenske

étenost na vydani v tis. ¢tenaru

EN * Nedélni Blesk 441
wsmnunm& o
o NEDELNI
¢ * Rytmus Zivota 401
Epocha 344
Tajem '-
P 451 ';,Q\ 21. stoleti 231
" f * Pestry svét 213
yireisin i
nez pétinaiidi! * Rytmus zivota RETRO 190
5 GT . Nedélni Aha! 129
- Pestry svét Nostalgie 68
- « Nejvyssi podil muzid: 21. stoleti (68 %) Cas pro hvézdy 62
) v * Story 61
* Nejvyssi podil zen: Cas pro hvezdy a Pestry
svet (84 %)
'\
. ‘ * Nardst étenosti oproti Q2/2020+Q3/2020
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Sportovni

Nedélni Sport 140
* Sport G66ol! 109
Snow 27

» Souctenost s denikem Sport: 62 tis.

Blesk Vase recepty 202
Apetit 198
Chvilka v kuchyni 142
* F.O.0.D. 117
5 * Gurmet 115
O rrcopi ..‘ j ; 4 : 1 v . 24 Ve
- = : o  Tretinu tvori muzi
. ‘ T * Nardst ctenosti oproti Q2/2020+Q3/2020
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http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/30676.jpg
https://www.magaziny.cz/media/obalky/original/65051.jpg

Veda, technika, zajimavosti, cestovani

¢tenost na vydani v tis. ¢tenard

100+1 281
* 100+1 historie 256
National Geographic 229
Bukcrt ey et Vi | F * Lidé a Zemé 171

_Jantarove L .\
* Ziva historie 120

Z h d h b b  (Castéji vedouci pracovnici
— ctenost na vydam v tis. ¢tenaru

* Receptar 336
* Blesk Hobby 167

» Rodinny dim/chatu/zahradu maji 2/3

* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2020+Q3/2020
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https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=8000&rok=&vydani=20190011

Zivotniho stylu pro Zeny

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

* Zena a zivot 229

* Svét Zeny 210

* Marianne 197

* Kreativ Prakticka zena 176

* Cosmopolitan 150

Glanc 144

Elle 135

* Moje psychologie 122

il Dieta 107

-
e * Harper’s Bazaar 79
- * 19 % zen Cetlo posledni vydani nékterého LS Vogue 7
titulu pro zeny
2 * Nejvyssi podil muzt — Harper’s Bazaar (34%)
-
A
. ‘ * Nardst ¢tenosti oproti Q2/2020+Q3/2020
[A[] unie vyavATELD MEDIA PROJEKT @9 STEMIMARK
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Zpravodajské tydeniky - celostatni

Ctenost na vydani v tis. Ctenafu

vt i

H E Reflex 253
e ‘ B \ : R R 2 Té ma 2 08
v * Respekt 176

A JAK SE

S TiM . * Tydenik Kvéty 158

SMIRIT

ﬁi"é’z‘kl( =+

* Nejvice v Praze

Zdarma distribuované casopisy

— étenost na vydani v tis. étenard
528 ek * Splus? 600
" o= § « K tomu né&jaky placeny tydenik 44 %

. . T * Nardst ¢tenosti oproti Q2/2020+Q3/2020
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V/V

Pro zeny — Cteni, krizovky a souteze

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

oty Vi e * Blesk Krizovky 255
Vd KRLZQ{!"% ilka * NedélIni Blesk KfiZzovky 227
s Chvilka pro lusténi 193

* Kfizovkar TV magazin 153

* Nedélni Aha! Krizovky 138

* Chvilka pro tebe Napéti 94

 Blesk krizovky & Nedelni Blesk krizovky 97 tis.

-
e
- ABC 142
- « Temeér polovina zenati/rozvedeni — Ctou i
5 rodice
Y
. * Nardst ¢tenosti oproti Q2/2020+Q3/2020
[A[] unie vyavATELD MEDIA PROJEKT @9 STEMIMARK
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https://www.google.com/url?sa=i&url=https://casopisy.mafra.cz/chvilka-pro-lusteni-osmismerky&psig=AOvVaw1crl6OuPgjzeEYrIkIqzKp&ust=1589477668346000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCJDShvGvsekCFQAAAAAdAAAAABAI

Specificky zasah tisku — ctenarskeé obce

/

STEMIZIMARK
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Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

87 %

cte nejaky denik

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE [EE 54
PRO ZENY [BX 52
-
p— ZPRAVODAISKE TYDENIKY [BB 35 Podil Etendid v populaci
VEDA, TECHNIKA: i 1 etensi
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI 32 m Podil ¢tenafld v CS
. PROGRAMOVE [BX§ 30
-
JA[] UNiE vYDAVATELD MEDIA PROJEKT &% STEMIZIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. Ctvrtleti 2020 a 4. ¢tvrtleti 2020
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Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Svét koupelen

Chvilka pro tebe Napéti
Denik vikend

Cas na lasku

E15

Patek Lidové noviny
Metro

Chvilka pro tebe

TV expres

KFizovkar TV magazin

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

TOP 10 médii

330
323
314
302
294
m Afinita k CS
287
282
281
281
100 200 300 400
MEDIA PROJEKT ".’ STEMZMARK
3. Ctvrtleti 2020 a 4. Ctvrtleti 2020

MEDIAN

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

1253 tis« s
z toho 11 %
o stalych
94 %

Cte néjaky denik

TOP 5 kategorii

PRO ZENY [BE] 50
PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY s e
A SOUTEZE
‘ \'4 ’
g— ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BX 30 Podil &tendtd v populaci
ZDARMA DISTRIBUOVANE [BE 30 m Podil &endkd v CS
. ZAHRADA, HOBBY [EHI 28
-
(A7 unvie vvoavaTeL MEDIA PROJEKT @F STEMIAMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. Ctvrtleti 2020 + 4. ¢tvrtleti 2020
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Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Nedélni Blesk Krizovky
Nedélni Aha!

Blesk Vase recepty
Blesk magazin TV
Blesk KFizovky

Blesk Zdravi

Blesk Hobby

Blesk Bydleni

Nedélni Aha! KFizovky

Aha! pro zeny

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

1253 tis< s
z toho 11 %

TOP 10 médii stalych

570
527
499
492
488
468
m Afinita k CS
466
459
425
416
200 400 600
MEDIA PROJEKT ".‘ STEMZMARK
3. Ctvrtleti 2020 a 4. Ctvrtleti 2020
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1225 tis< s
ztoho 11 %
stalych

Cilova skupina — stali ctenari - h
celkovy zasah v % (delsi obdobi) Epoc a

77 %

cte nejaky denik

TOP 5 kategorii
VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI = >0
PRO ZENY [BE 34
‘ 4
e ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [BB 32 Podil &tenail v populaci
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [p2 26 ® Podil &tenaid v CS
. PROGRAMOVE [BX8 24
.
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Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

MGj svét

100+1 historie

Zivé historie

100+1

Tydenik Televize

21. stoleti

Rytmus Zivota RETRO
KFizovkar TV magazin
TV star

Cas na lasku

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

1225 tiss;
z toho 11 %
stalych

Epocha

TOP 10 médii

331
322
298
297
288
277
m Afinita k CS
276
259
253
248
100 200 300 400
MEDIA PROJEKT ".‘ STEMUVIMARK

3. Ctvrtleti 2020 a 4. Ctvrtleti 2020
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Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

84 %

Cte néjaky denik

TOP 5 kategorii

PRO ZENY [BX 76
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [ 36
- -
PROGRAMOVE v 33 Podil ¢tenard v populaci
PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY 14 8] L
A SOUTEZE 14 28 m Podil ¢tenaru v CS
. ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [B¥) 22
-
(A7 unve vypavaTew MEDIA PROJEKT @5 STEMIOMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. Ctvrtleti 2020 a 4. ¢tvrtleti 2020
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Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)
TOP 10 médii

Cas na lasku 534
Rytmus Zivota RETRO 512
Cas pro hvézdy 501
Pestry svét 494
Tina 434
— - Pestry svét Nostalgie 406
m Afinita k CS
Blesk pro zeny 387
Claudia 374
. PFekvapeni 372
-
Tydenik Televize 356
‘ 0 200 400 600
i MEDIA PROJEKT ’ -
l! EJEH!VE.\C{\ZBQV./?‘NTE;E 3. Ctvrtleti 2020 a 4. Ctvrtleti 2020 o ‘ S T E M Z M A R K
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Trendy vybavenosti ctecimi zarizenimi

STEMIZIMARK
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Narust vybavenostl populace ctecimi
zarizenimi

77% 78 % 18 %
130y T5%T6%75% .
73%73%

70971 % 1 %
72 % 720/74%75%75%
71 % 167 a7

63 % cg9, 70%70%
66%
65 %
55 %
519 >4 0 59762%
. 509%°1%>" 7~ 9% °° 7
e souhrnny ukazatel Z <30, 55 % 569>/ %
o)
wo 9%
B 43 0 45 % 46 %
- —A— smartphone 309 32%31%31931%32%319%32%329%32% 33 %33 %
’ 27 % 28 % 28 % 28 % 28 %, o, 28 %
. 24.% 24 % 24 % 25 % 0
e

—0— tablet

8% 89% 8% 9% 9% 9% 9% 9% 9% 10% 9%

o 7% 7% 6% go 6% 6% 7% 7% 6% 6% 6% 1%
' —m— Ctecka W

. \' 15/2 15/3 15/4 16/1 16/2 16/3 16/4 17/1 17/2 17/3 17/4 18/1 18/2 18/3 18/4 19/1 19/2 19/3 19/4 20/1 20/2 20/3 20/4
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Dekujeme za pozornost

Prosime o spravnou citaci zdroje dat:
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