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30 let MEDIA PROJEKTU - pripomenuti

4.2.1994
Zahajeni MP STEMIMARK @3
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30 let MEDIA PROJEKTU - pripomenuti

2023 tiskovy GRP

2021
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RozSifeni na on-line
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2022
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2015
Zmeéna metodiky vybéru
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30 let MEDIA PROJEKTU

= 1992 vznik projektu

= 1994 oficialni one-currency

= 2006 CAPI metoda

= 2013 kontroly prostfednictvim nahravek

= 2018 zarazeni CAPl+ CAWI metodika

= 2018 kvalita a frekvence ¢teni, GRP, pilotni studie

= 2020 dalSi rozsireni metod sberu dat CAPI S2S, A-CAPI S2S
= 2022 dalSi rozSireni inovativnich metod sbéru dat CATI s DF
= 2022 vznik konceptu jadro MP a aditivni vyzkumy

= 2022 rozsifovani informaci z MP (kvalita a frekvence Cteni)

= 2023 - 2024 jadro MP obohacovat o dalSi zpfesnujici a aditivni informace
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NEJ Media Projektu

= NEJstarsi medialni ,ménovy” vyzkum (od r. 1994)

= NEJdéle kontinualné bézici medialni vyzkum (31. rok)
= NEJvice dotazanych respondentu (bezmala 700 tisic)
= NEJstabilnéjsi metodika (meritum dotazu na cCtenost)
= NEJvice realizatort (5)

= NEJvice verejnych prezentaci vysledku
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Zakladni parametry vyzkumu

= Realizace MEDIAN a STEM/MARK

Stratifikovany nahodny vybeér lokalit
: adresni vyber kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakonCenim
prosty nahodny vyber (CAPI, CAPI S2S)

Face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvétSi medialni F2F vyzkum
CAWI, CAPI, CAPI S2S, A-CAPI S2S, CATI + fuze

- Céast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

Vzorek 12 993 respondentu

= Prumérna délka rozhovoru cca 25 minut
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2. Inovace ve vyzkumu v
roce 2023 — tiskovy GRP
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Ctenost nebo GRP

« Ctenost = &etl v periodé vydani

» Kazdy respondent pfispiva stejné (Cetl / necCetl)
» Bez ohledu na to, zda prolistoval, nebo pfecetl podrobné

GRP zohlednuje nasledujici:

Jeden kontakt Rychlé prolistovani Precteni nadpisu

vs. opakované éteni vs. klidna c¢etba vs. ¢etba ¢lanku

GRP ma pro kazdého c¢tenafe smysl ,vahy“, ktera je konstruovana na zakladé kvalitativnich parametra.
Touto vahou pak respondent pfispiva k celkovému GRP titulu, na rozdil od ¢tenosti, kde kazdy

respondent prispiva stejné
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Konstrukce tiskového GRP

Potrebné informace:

= Proménna ,odhadovany Cas straveny s titulem® nahrazena Cislem (pocCet minut)
= PrecCteny podil titulu
= PocCet stranek

= Podet kontaktu

GRP je pfimo umérny poctu kontaktl pfi zohlednéni toho, ze respondent pfi jednom kontaktu pfecte
jen dilCi Cast titulu

GRP roste, pokud respondent stravi na jedné strance vice ¢asu, nez kolik Casu stravi na jedné strance
prumérny ¢tenar, naopak klesa, pokud respondent stravi na strance ¢asu méné, nez prumér

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 < @ STEMUUMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
MEDIAN



Tiskovy GRP je novou metrikou zasahu tisku

Jednoduche, . -
mezinarodné Vyrazna inovace

unikatni zavadeéjici
rfeseni komplexni méreni
kvality zasahu

Podtrhuje
nezastupitelnou
ulohu tisku
v crossmedialnim

mediamixu
Zvysuje hodnotu

MEDIA PROJEKTU,
narodniho a nejvétsino
vyzkumu cCtenosti

V porovnani
s ostatnimi mediatypy
vychazi tiskovy GRP
srovnatelné
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Vysledky MP za
1. — 4. ctvrtleti 2023
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3. Zasah cilovych skupin

a dalsi zajimava data z
vysledku vyzkumu
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Tisk = silné medium plosnée zasahujici populaci

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)
Tisk celkem | NEEEEEEEEEE <1

Deniky [N 5>
Suplementy | EENEEEEEEE 43
Deniky a suplementy | EEEEEE 53

Tydeniky [N S 1
Ctrnactideniky | N REREEE 46
Mésicniky  [IEEEEEE 53

Casopisy [N 7/

MEDIA PROJEKT 1. Ctvrtleti 2023 - 4. Ctvrtleti 2023

= Celkovy zasah tisku je
7 037 000 osob




Vydavatelské domy (podil na trhu v %)

m MAFRA

m Czech News Center, a.s.
®m VLTAVA LABE MEDIA
m BurdaMedia Extra

m Extra Publishing

m Borgis
= RF hobby
@}’{}fg“[ﬁ = Economia
23 Business Media CZ
21 m Ostatni
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http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/
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Specificky zasah tisku —
profesni skupiny
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Cilova skupina — tridy A + B

Celkovy zasah v % (delsi obdobi) 2 743 tis. lidi
DENIKY Podil &tenafd v populaci
casoPISY = Podi tendit v 03
TOP 5 kategorii - &)
SPOLECENSKE [l 37
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY
MEDA, TECHNIKA. i
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY W) 31
PROGRAMOVE s 22
>
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Cilova skupina — tridy A + B

Tituly s nejvétsi afinitou (delSi obdobi) 2 743 tis_ lidi
TOP 10 médii
Ekonom 210
Respekt 190
Hospodarské noviny 183
Reflex 171
Téma 169
Forbes 163
National Geographic 160
Lidové noviny 155 " Afinita k CS
E15 152
Patek Lidové noviny 149
1(I)0 1é0 2(I)O 250
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Cilova skupina — Lékari, sestry a pracovnici ve

zdravotnictvi

Celkovy zasah v % (del$i obdobi) 191 tis. lidi
DENIKY Podil &tenafi v populaci
B ® Podil étenard v CS
CASOPISY
. eT
TOP 5 kategorii .
v , N > "‘3’ K\’ —-:\)
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY i 52 % 20 / ’ |
,‘ y \'\\\ P L 44
o A"
SPOLECENSKE BB 48 R A
PRO ZENY IS 43
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [l 33
PROGRAMOVE s 31
;-
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Cilova skupina — Lékari, sestry a pracovnici ve

zdravotnictvi

Tituly s nejvétsi afinitou (del$i obdobi) 191 tis. lidi
TOP 10 médii

100+1 Zazraky mediciny 318
Glanc 315
Cosmopolitan 292
Claudia 264
Napsano Zivotem 262 \ A / »,
Tina 255 N 3 ,f.; F
Svét kuchyni e m Afinita k CS
Prekvapeni 241
Marianne 240
Svét Zeny 238
(I) 1(I)0 2(I)0 3(I)O 4(I)O
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Cilova skupina — Ucitele
Celkovy zasah v % (delsi obdobi)

DENIKY
CASOPISY
TOP 5 kategorii
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY |k 47
SPOLECENSKE
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY
e e AN
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
PRO ZENY |3 30

MEDIA PROJEKT 1. Ctvrtleti 2023 - 4. Ctvrtleti 2023
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Cilova skupina — Ucitele

Tituly s nejvétsi afinitou (delSi obdobi) 267 tis. lidi
TOP 10 médii
Kreativ Prakticka zena 289
Moje psychologie 285
Téma 243
Elle 234
Reflex A
Patek Lidové noviny 225
Respekt 224
100+1 historie 209 " Afinita k €S
Svét Zzeny 209
Burda style 209
(I) 1(I)0 2(I)0 3(I)0 4(I)0
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Cilova skupina — Vysokoskolaci

Celkovy zasah v % (delsi obdobi) 1 693 tis. lidi
DENIKY B 60
CASOPISY
TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY Wil 40

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [Bk 39
VEDA, TECHNIKA, s -

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI

PROGRAMOVE s 27
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Cilova skupina — Vysokoskolaci
Tituly s nejvétsi afinitou (delSi obdobi)

Ekonom

Respekt
Hospodarské noviny
Téma

Reflex

Moje psychologie
Patek Lidové noviny
Forbes

Lidové noviny

Magazin DNES + TV

TOP 10 médii
303
259
254
250
217
212
209
193 m Afinita k CS
192
187
1(I)O 2(I)O 3(I)0 4(I)O
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Cilova skupina — Manazeri, podnikatelé
Celkovy zasah v % (delSi obdobi) 704 tis. lidi

DENIKY B 49

CASOPISY ! 75

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE [l 35

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [kl 29

VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI & 29
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY B¢ 26
MOTORISTICKE

MEDIA PROJEKT 1. Ctvrtleti 2023 - 4. Ctvrtleti 2023




Cilova skupina — Manazeri, podnikatelé
Tituly s nejvétsi afinitou (delSi obdobi)

Ekonom

Svét motord Special
MUGj ddm

Reflex

Gurmet
Hospodaiské noviny
Chip

Svét koupelen
Moderni byt

Snow

TOP 10 médii

224
199
189
187
186
183
180
174 m Afinita k CS

174

168

100,0 150,0 200,0 250,0
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Cilova skupina — Vedci
Celkovy zasah v % (delsi obdobi)

DENIKY
CASOPISY

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY

SPOLECENSKE

VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI

PROGRAMOVE

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

TOP 5 kategorii

21
25 28
29 27

MEDIA PROJEKT 1. Ctvrtleti 2023 - 4. Ctvrtleti 2023
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Cilova skupina — Vedci

Tituly s nejvétsi afinitou (delSi obdobi) 314 tis. lidi
TOP 10 médii .

Computer

Hospodarské noviny 376
Téma 322
Chip 294
Ekonom 290
Snow 285
Respekt 280
Forbes 262
Kondice 247
m Afinita k CS
Auto Tip Klassik 234
(I) 1(I)0 2(I)0 3(I)O 4(I)O 5(I)0
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4. Data o éteti txuﬂll‘]
za 1. az 4. ctvrtleti roku
2023
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Celostatni placeneé deniky

Ctenost na vydani v tis. &tenarl

Ctenafi denikt jsou nadprimérné &asto: Blesk 534
MF DNES 381

* \ysokoskolsky vzdéelani
Sport 146

« Z vySsi socioekonomicke tridy Pravo 140
Lidové noviny 134
Hospodarské noviny 125
Aha! 124
DENIK CR 333

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 ’..' STEM Z MARK
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Regionalni placené deniky

v O

Ctenost na vydani v tis. &tenarl

DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 50

%4 R . , ’ /] 0 w - DENIK STREDNIi CECHY + PRAZSKY DENIK 50
Ctenari regionalnich deniku Castéiji:

DENIK VYCHODNI CECHY 49

« Maiji zahradu * DENIK ZAPADNi CECHY 42

DENIK - JIJIHOMORAVSKY KRAJ 39

DENIK SEVERNI CECHY 38

DENIK STREDNIi A VYCHODNIi MORAVA 36

* DENIK - KRAJ VYSOCINA 22

DENIK - JIHOCESKY KRAJ 16

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 ’..‘ STEMUUMARK
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Deniky zdarma

Ctenost na vydani v tis. &tenarl

Ctenafi denik(l zdarma: i 265

E15 36

* Maji VS vzdélani

» Nadprumérné vybaveni ¢tecimi zafizenimi

Z krouzku do krouzku
Déti nemajl kdy dist -

* 40 % patfi do A a B kategorii
(v populaci je to 31 %)

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 < @w STE M |Z M /\ R K
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Suplementy

v O

Ctenost na vydani v tis. &tenarl S ——

TV magazin (celkem)

Magazin DNES + TV
Pouze: Magazin Pravo + TV

Vikend DNES

Ona DNES
o : e v gy :
* 10 % z nich necte zadny Casopis Y

* TV pohoda (celkem)
Sport magazin
Patek Lidové noviny
Doma DNES
Special DNES
Denik vikend
Dim & bydleni
Vikend Pravo

* Styl pro zeny

696
608
396
283
264
232
226
226
208
158
144
123
118
103

94

49

* Nérast ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023
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Deniky v regionech

Ctenost na vydani v tis. &tenarl

BLESK RiWPX
BLESK c3 | denik Bs¥
denik Bb1> DNES 13
DNES 17 -
14 - S
DNES s nEE] 202 DNES 18
Aha! BLESK [ E1 BLESK !
DNES s0
BLESK VL) DNES 27
denilz BEEE metre ik denik BT denik B3
DNES 17 DNES 33 [T 15 BIESKIP: DNES 50
BLESK BT >
DNES 2>  [EH 48
EM 25 LIDOVE NOVINY 1 5
denilk BEPZ
ERE'E 24 D“ES 18
denil BT BLESK Y [T4 25
DNES 15 DNES 42 DNES 2>
denik kY, EENIN 20
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Ctenost v krajich

Stali a pravidelni ¢tenafri alespon 1 titulu — zasah v %

Deniky a suplementy Casopisy
Praha |GG 30 Praha || G 43
Pardubicky kraj [ GG 35 Jihocesky kraj |GGG 23
Liberecky kraj | GGG 36 Liberecky kraj |GGG 21
Olomoucky kraj |G 33 Pardubicky kraj | G 20
Jihomoravsky kraj |G 31 Pizensky kraj | GGG 37
Moravskoslezsky kraj |GGG 30 Stiedocesky kraj |GG 37
Kraj Vysoc¢ina | 30 Karlovarsky kraj | GG 35
Karlovarsky kraj |G 27 Kraj Vyso¢ina | IEGEGN 35
Zlinsky kraj |EGEEIN 27 Olomoucky kraj |IGTEEGEGN 34
Kralovéhradecky kraj | IEGN 26 Jihomoravsky kraj || GGGz 34
Stiedocesky kraj |G 25 Moravskoslezsky kraj || EGTGNGGNG 33
Jihocesky kraj | 21 Kralovéhradecky kraj | EGTGIB 33
Pizenisky kraj [ 19 Zlinsky kraj |GG 32
Ustecky kraj [ 19 Ustecky kraj [IIEGIGNG 26
MEDIA PROJEKT 1. &turtleti 2023 - 4. &tvrtieti 2023 a STE l\g\ IMAR |O<
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Ctenost v krajich

% obyvatel (stali a pravidelni ¢tenafi)

A

5, JihoCesky

.g_ Liberecky

D Pardubicky

B Plzefisky
O Y Sttedosesky

Vysocina
Karlovarsky 4 1 Olomoucky
e . Jihomoravsky
Kralovehradecky Moravskoslezsky
Zlinsky
Deniky a 5
suplementy
’-
MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 @ STEMUUMARK
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Casopisy Vv regionech

Ctenost na vydani v tis. &tenarl

5plus?2 19
5plus2 40 21. stoleti 18
TV Max 27 TV Max 16
Rytmus zivota 19
TV mini 9 . 5plus2 38
21. stoleti pius National Geographic 25
100+1 8 REB e | Receptaf 19
National Geographic 56
5plus?2 R3
Blesk pro zen 60
5plus?2 20 pro zeny Ned&lIni Blesk 31 Splus2 77
v Bl 58 0041 24 Ned&lIni Blesk 70
expres 14 .
Receptar 53 TV Max 54
Receptar 13
5plus2 41 5plus2 42
5plus2 23 TV Max 324 v Mex e
Zena a zivot 20 5plus2 29
S 63 Nedslni Blesk 26
5plus2 63 TV Max 25
Nedélni Blesk 43

MEDIA PROJEKT 1. Ctvrtleti 2023 - 4. Ctvrtleti 2023
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Bydleni, bytova kultura

Ctenost na vydani v tis. &tenarl

o = 219

& ZAHRADA | seie * DUm a zahrada 153
* Maj dam 101
Marianne Bydleni 96
Bydleni 94
Blesk Bydleni 88
(v: i * Svet koupelen 75
aste|l.
* Svét kuchyni 72
.y Moderni byt 64
« Maiji chatu nebo chalupu ecemniby
» Souctenost Blesk bydleni + denik Blesk 34 tis.
* Mariane bydleni — 3/4 jsou Ctenarky
» Svét koupelen — pfes 60 % jsou muzi * Nartist &tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023
>
MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 '.‘ STEMUUMARK
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Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

* Forbes 172

Ekonom 27

» Pres 90 % ma smartphone
« 2/3 muZi
* Index afinity vyssi nez populace u véku do 39 let

Informacni a komunikacni technologie

Ctenost na vydani v tis. &tenarl

computer: ; Computer 119
Roamlng = = —— Chip -
e, Y gl e madiens

s « Mezi étenafi jen 16 % Zen

Po:
sl Zde nellihw

H o  Teémeér 90 % ma smartphone

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 <~ @w STEMUUMARK
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Motoristicke

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru Svét motordi Special 200
Svét motord 143

MI]I naftowé Mn_,w
“ oA * Automobil 107
Auto Tip 84
* Auto Tip Klassik 63

« Souctenost Svét motoru + Svét motort Special 66 tis.

Péce o zdravi

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

MEDICIHW

Blesk Zdravi 126

* 100+1 Zazraky mediciny 70

* Nejvice Ctou ve velkoméstech (nad 100 tis. ob.)

RAdkin Honzak « Pres 30 % nakupuje Casto zboZi nebo sluzby na internetu
aaaaaaa ’ * Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023
MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 < @ STEMUUMARK
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Pro zeny

Ctenost na vydani v tis. Ctenar

v

Blesk pro Zeny 324
Chvilka pro tebe 266
* Tina 176
* Prekvapeni 155
* Napsano zivotem 150
Vlasta 107
Ahal! pro zeny 91
* Cas na lasku 78
Claudia 77

» Vice ¢tou denni tisk nez populace,
nejvyssi index Blesk a Aha!

» Souctenost Chvilka pro tebe + Prekvapeni 41 tis.
* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 < @ STEMUUMARK
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Programove

Ctenost na vydani v tis. Ctenar

v

TV Max 378
TV mini 277
* TV expres 193
TV star 145
TV Plus 14 121
* TV Revue 114
Tydenik Televize 87

« Alespon jeden titul z kategorie Programové 1 147 tis. ¢tenarl. Jde o druhou
nejvétsi zanrovou skupinu po kategorii SpoleCenské (1 251 tis.)

» Alespon jeden titul z kategorie Programove a souCasne z kategorie
Spolecenské - 298 tis. ¢tenaru

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 <~ @w STEMUUMARK
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Spolecenske

Ctenost na vydani v tis. Ctenar

v

Nedélni Blesk 340
Rytmus Zivota 282
Epocha 266
* 21. stoleti 183
A Rytmus Zivota RETRO 134
nez pétihaidi! o
= Pestry svét 130
i
* Nedélni Aha! 113
 Nejvyssi podil muza: 21. stoleti (74 %) * Story o1
% Cas pro hvézdy 52
° . v v s ’ 4 . )4 v 0
NejvyssSi podil Zzen: Cas pro hvézdy (84 %) Pesiry avat Nostalgie "

« Souctenost tituld Rytmus zivota a Rytmus Zivota
RETRO je 46 tis.

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 < @ STEMUUMARK
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Vareni

v O

Ctenost na vydani v tis. &tenarl

Blesk Vase recepty 167
* Apetit 140
Chvilka v kuchyni 116
* Gurmet 98

Tretinu tvori muzi
Témeér tfetina Ctenarl Blesk VaSe recepty Cte i denik Blesk

* Snow 38

V divotiné helikoptérou poe
=2 T R

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 '..‘ STEMUUMARK
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http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/30676.jpg

ny

Veéda, technika, zajlm avosti, cestovani

Ctenost na vydani v tis. Ctena % 100+1 240
@ National Geographic 236
100+1 historie 174
Lidé a Zemé 139
"—““"Q‘a';;';';‘;';;i"“ | * Ziva historie 125

Jantarove . L i o . )

¢ omnaty, « Castéji vedouci pracovnici a podnikatelé

g 13jemstvi |
N

* Souctenost 100+1 a 100+1 historie je 54 tis.

Zahrada, hobby

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Receptar 278

Blesk Hobby 151

* Rodinny dum/chatu/zahradu maji témér 2/3
« 1/3 ¢tenarl Blesk Hobby Cte i denik Blesk

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 <~ @w STEMUUMARK
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https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=8000&rok=&vydani=20190011

Zivotniho stylu pro zeny

Ctenost na vydani v tis. &tenar

v

Zena a Zivot 227

Marianne 191

mar*~ane Svét zeny 171

* Kreativ Prakticka zena 154

* Elle 134

* Moje psychologie 131

* Glanc 128

Cosmopolitan 114

* Burda style 91

* Vogue 83

» Pétina zen Cetla posledni vydani nékterého * Harper’s Bazaar 83
LS titulu pro zeny * Kondice 57

* Nejvétsi podil muzu je u titulu Kondice — 46 %

¢tenaru tohoto titulu
* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 <~ @w STEMUUMARK
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Zpravodajske tydeniky - celostatni
Ctenost na vydani v tis. ctenaru

e * Respekt 205
% n Reflex 201
CO BUDE
PO SMRTI
A JAK SE Tem a 1 8 4
S TIM
SMIRIT
Tydenik Kvéty 130

S =

_ 3 * Nejvice v Praze
mozku™_ - Souétenost Reflex + Respekt je 37 tis.

5plus2 523

« K tomu negjaky placeny tydenik 34 %
« K tomu néjaky placeny denik 29 %

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtieti 2023 - 4. tvrtleti 2023 <~ @w STEMUUMARK
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Pro zeny - Cteni, k“'“ovky a souteze
Ctenost na vydani v tis. &tenar

MEDIA PROJEKT 1. Ctvrtleti 2023 - 4. Ctvrtleti 2023

v

Blesk KFizovky

* Nedélni Blesk Kfizovky
Chvilka pro lusténi
Nedélni Aha! KfiZzovky
KFizovkar TV magazin

* Chvilka pro tebe Napéti

Blesk krizovky & Nedélni Blesk krizovky 79 tis.

V prumeéru c¢tou (lusti) 1.6 titulu

ABC

39 % zenati/rozvedeni — Ctou i rodice

29 % Cte néejaky titul ze skupiny Véda,

technika, zajimavosti, cestovani

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

-~ @y STEMIIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

MEDIAN
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180

143

126

60

139


https://www.google.com/url?sa=i&url=https://casopisy.mafra.cz/chvilka-pro-lusteni-osmismerky&psig=AOvVaw1crl6OuPgjzeEYrIkIqzKp&ust=1589477668346000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCJDShvGvsekCFQAAAAAdAAAAABAI

Trendy vybavenost!
ctecimi zarizenimi
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Narust vybavenosti populace Ctecimi zarizenimi
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Dekujeme za pozornost

Prosime o spravnou citaci zdroje dat:
MEDIA PROJEKT: 1. Ctvrtleti 2023 — 4. Ctvrtleti 2023

Zadavatelé vyzkumu: Realizatofi vyzkumu:
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