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(1] Tiskovy GRP — jak se pogita?

i
(CXp)X?

GRP =

 Konstrukci tiskového GRP vysvétli Vladimir Kozisek (MEDIAN), ktery je architektem metodiky a vypoctu
» Metodika vznikala témér rok ve spolupraci s vyzkumniky z vydavatelstvi (UV), medialnich agentur (ASMEA)

a realizatort narodniho vyzkumu ¢tenosti MEDIA PROJEKT (MEDIAN, STEM-MARK)



(1]

Cteni tisku o dovolené

STEMUMARK




Jaka je
aktualni situace
v |été u vody?

(1]






Cteni na
dovolene

Vyhody tisténych titull oproti digitalnim
zarizenim pri Cteni na dovolené:

- neni potreba je vypinat pfi startu
letadla,
ani se nemusi prepinat do letového
modu,
nepotrebujete internetové pripojeni,
tisténym tituldm nedojde baterka,
pri Cteni textu se vam na slunicku
neleskne displej,
casopis vam z deky u more nejspis ani
nikdo neukradne,
nasla by se cela rada dalSich ddvodu.




V letadle se neléeta jenom na dovolenou




1. Inovace ve vyzkumu
v roce 2023 — tiskovy GRP
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Ctenost nebo GRP

« Ctenost = &etl v periodé vydani

» Kazdy respondent pfispiva stejné (Cetl / necCetl)
» Bez ohledu na to, zda prolistoval, nebo pfecetl podrobné

GRP zohlednuje nasledujici:

Jeden kontakt Rychlé prolistovani Precteni nadpisu

vs. opakované éteni vs. klidna c¢etba vs. ¢etba ¢lanku

GRP ma pro kazdého c¢tenafe smysl ,vahy“, ktera je konstruovana na zakladé kvalitativnich parametra.
Touto vahou pak respondent pfispiva k celkovému GRP titulu, na rozdil od ¢tenosti, kde kazdy

respondent prispiva stejné
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Konstrukce tiskového GRP

Potrebné informace:

= Proménna ,odhadovany Cas straveny s titulem® nahrazena Cislem (pocCet minut)
= PrecCteny podil titulu
= PocCet stranek

= Podet kontaktu

GRP je pfimo umérny poctu kontaktl pfi zohlednéni toho, ze respondent pfi jednom kontaktu pfecte
jen dilCi Cast titulu

GRP roste, pokud respondent stravi na jedné strance vice ¢asu, nez kolik Casu stravi na jedné strance
prumérny ¢tenar, naopak klesa, pokud respondent stravi na strance ¢asu méné, nez prumér
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Tiskovy GRP je novou metrikou zasahu tisku

Jednoduche, . -
mezinarodné Vyrazna inovace

unikatni zavadeéjici
rfeseni komplexni méreni
kvality zasahu

Podtrhuje
nezastupitelnou
ulohu tisku
v crossmedialnim

mediamixu
Zvysuje hodnotu

MEDIA PROJEKTU,
narodniho a nejvétsino
vyzkumu cCtenosti

V porovnani
s ostatnimi mediatypy
vychazi tiskovy GRP
srovnatelné
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Cteni a cestovani letadlem

Ctenafi tisku cestuji vice nez obvykla populace, zejména astéji létaji

1. Cestoval(a) jste letadlem (pracovné nebo soukromé)
v poslednich 12 mésicich?

DENIKY CELKEM

CASOPISY CELKEM

(I) 2I0 4IO GIO 8I0 1(I)0 150 léllO
Index podle MML-TGI 2023 MEDIA PROJEKT 3. tvrtleti 2023 - 2. tvrtleti 2024 =~ @» STEMUUMARK
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Cteni a cestovani letadlem

Ctenafi tisku létaji ¢asto z pracovnich divodd

3a. Kolik zpatecnich letu jste absolvoval(a) pracovné v 12 mésicich?

DENIKY CELKEM

m 1 - 2 zpatecni lety

‘ = 3 a vice zpatecni lety
CASOPISY CELKEM

0 50 100 150 200 250 300

Jde o kvalifikované profesiondly, manazery, osoby s rozhodovaci pravomoci, které lze
efektivné oslovit v denicich i ¢asopisech.
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Cteni a cestovani letadlem

Ctenafi denikd i €asopistl se vyskytuji na palubach letadel ¢astéji nez primérni obyvatelé.

3b. Kolik zpatecnich letl jste absolvoval(a) soukromé
v poslednich 12 mésicich?

DENIKY CELKEM

m 1 -2 zpateCni lety

y m 3 a vice zpatecni lety
CASOPISY CELKEM

0 50 100 150

Maji sklon k aktivnimu traveni dovolené, cestuji individudlné ale jsou také ochotni travit dovolenou s cestovni
kancelari. Tisk je proto efektivnim a ucinnym komunikaénim médiem pro vSechny subjekty napojené na cestovani
letadlem — letecké spolecnosti, ubytovani, turistické centraly oblasti a mést, cestovni kancelare a agentury.
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Cteni a dovolené

Ctenafi tisku jezdi na dovolenou a vice za ni utraceji

1. Kolik dovolenych (5 a vice dni) jste mél(a)
v posl. 12 mésicich? 7. Bude Vase budouci dovolena (5 a vice dni)

uskute€néna prostrednictvim cestovni
kancelare?

DENIKY CELKEM

DENIKY CELKEM

CASOPISY CELKEM

0 20 40 60 80 100 120 140 . . . T T T
0 20 40 60 80 100 120 140

m 1 zajezd/pobyt/dovolenou = 2 a vice zajezdu/pobytd/dovol.
m s cestovni kancelafi

Tisk je vhodnym komunikacnim médiem pro vSechna témata spojena s dovolenou.
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Rozsah inzerce o cestovani v mediich

Pocet inzerata s tématikou cestovani v jednotlivych mediatypech

Tisk

TV

Radio 182476

Outdoor
Internet
Indoor
0 50000 100000 150000 200000
Ad Intel Nlelsen Admosphere MEDIA PROJEKT 3. ¢tvrtleti 2023 - 2. ¢tvrtleti 2024
’
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Skupiny, jejichz prodany naklad roste o prazdninach 2022

Naristy 2022 v porovnani s primérem roku

PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY
A SOUTEZE

SPOLECENSKE

VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI

m Narust 2022

PRO ZENY

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY &7

0% 2% 4% 6% 8%

Prodany naklad podle ABC CR

MEDIA PROJEKT 3. Ctvrtleti 2023 - 2. Ctvrtleti 2024

Pocty rostoucich titulll ve skupinach
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PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY
A SOUTEZE

SPOLECENSKE

VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
PRO ZENY

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
PECE O ZDRAVI
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Skupiny, jejichz prodany naklad roste o prazdninach 2023

Narusty 2023 v porovnani s primérem roku

'VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI

EKONOMICKE

PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY
A SOUTEZE

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
SPOLECENSKE

PRO DETI A MLADEZ

INFORMACNIi A KOMUNIKACNI
TECHNOLOGIE

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY

m Narutst 2023

0%

Prodany naklad podle ABC CR

2%

4% 6%

MEDIA PROJEKT

8% 10% 12%

3. Ctvrtleti 2023 - 2. Ctvrtleti 2024

Pocty rostoucich titulll ve skupinach

VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
EKONOMICKE

PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY
A SOUTEZE

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
SPOLECENSKE

PRO DETI A MLADEZ
INFORMACNI A
KOMUNIKACNI
TECHNOLOGIE
ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY

<~ @ ¥ STEMIIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
MEDIAN

N

= U1 O B



Skupiny, jejichz Ctenost roste o prazdninach 2022

PRO DETI A MLADEZ

VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI

EKONOMICKE

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
PROGRAMOVE

VARENI

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY
MOTORISTICKE

ZAHRADA, HOBBY

SPOLECENSKE

Ctenost podle MEDIA PROJEKTU

Naristy 2022 v porovnani s primérem roku

Pocty rostoucich titulll ve skupinach

PRO DETI A MLADEZ

VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI,
CESTOVANI

EKONOMICKE

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
PROGRAMOVE

VARENI

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY
MOTORISTICKE

ZAHRADA, HOBBY
SPOLECENSKE

PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY A SOUTEZE
CELOSTATNI DENIKY

0% 5% 10% 15%
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Skupiny, jejichz Ctenost roste o prazdninach 2023

Narusty 2023 v porovnani s primérem roku

INFORMACNI A..

PECE O ZDRAVI
SPORTOVNI
PRO ZENY

PRO ZENY - CTENI,..

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

VEDA, TECHNIKA, ..

DENIKY ZDARMA

ZDARMA DISTRIBUOVANE..

CASOPISY - VARENI
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY
PROGRAMOVE
SUPLEMENTY
SPOLECENSKE

REGIONALNI DENIKY

Ctenost podle MEDIA PROJEKTU

Pocty rostoucich titulll ve skupinach

INFORMACNI A KOMUNIKACNI
TECHNOLOGIE

PECE O ZDRAVI

SPORTOVNI

PRO ZENY

PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY A SOUTEZE
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
DENIKY ZDARMA

ZDARMA DISTRIBUOVANE CASOPISY
CASOPISY - VARENI

ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY
PROGRAMOVE

SUPLEMENTY

SPOLECENSKE

REGIONALNI DENIKY

50%

MEDIA PROJEKT 3. Gtrtleti 2023 - 2. &tvrtieti 2024 '. ® STEMUUMARK
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Dnem Cetby je nedéle - narust

Narusty v nedéli v porovnani s primérem tydne

SPORTOVNI

REGIONALNI DENIKY
DENIKY ZDARMA

BYDLENI, BYTOVA KULTURA
PECE O ZDRAVI

VARENI

VEDA, TECHNIKA,..
CELOSTATNI DENIKY
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
EKONOMICKE

PRO ZENY - CTENI,..
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY
ZAHRADA, HOBBY

PRO DETI A MLADEZ
MOTORISTICKE

m Nedéle

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Ctenost podle MEDIA PROJEKTU MEDIA PROJEKT 3. Eturtleti 2023 - 2. Etvrtleti 2024 '..‘ STEMUIMARK
MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Zakladni parametry vyzkumu

= Realizace MEDIAN a STEM/MARK

Stratifikovany nahodny vybeér lokalit
: adresni vyber kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakonCenim
prosty nahodny vyber (CAPI, CAPI S2S)

Face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvétSi medialni F2F vyzkum
CAWI, CAPI, CAPI S2S, A-CAPI S2S, CATI + fuze

- Céast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

Vzorek 13 149 respondentu

= Prumérna délka rozhovoru cca 24 minut

MEDIA PROJEKT 3. &tvrtleti 2023 - 2. &tvrtleti 2024 -~ @v STEMUUMARK
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Tisk = silné medium plosnée zasahujici populaci

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem NG 75 % 7 28 ISKU |
isk celkem 78 % . Ce|kovy zasah tisku je

6 928 000 osob

Deniky [N 49 %
Suplementy [N 40 %
Deniky a suplementy | EEEEEEE 55 %

Tydeniky RN 46 %
Ctrnactideniky | GNKGEEE 43 %
Mesicniky [N 57 %

Casopisy [N 72 7

MEDIA PROJEKT 3. &tvrtleti 2023 - 2. &tvrtleti 2024 |~ @w STE M |Z M A RK



Vydavatelské domy (podil na trhu v %)

m MAFRA

m Czech News Center, a.s.
®m VLTAVA LABE MEDIA
m BurdaMedia Extra

m Extra Publishing

m RF hobby
= Borgis
7Z MEDIA ® Business Media CZ
23 Media Rey, S. E.
22 w Ostatni
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http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/

4. Data o &tenosti titul(
za 3. ctvrtleti 2023
az 2. ctvrtleti roku 2024
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Ctenost - deniky
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Celostatni placeneé deniky

Ctenost na vydani v tis. &tenaitl / GRP v tis.

- Ctenost GRP
Ctenari deniku jsou nadprumeérné casto:

Blesk 543 1037
* \Vysokoskolsky vzdeélani HIFEINES sor | GER
*  Pravo 138 276
« Z vySSi socioekonomicke tridy
Sport 134 318
Lidové noviny 114 168
Hospodarské noviny 112 176
Ahal 106 183
DENIK CR 321 576

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2023-Q1/2024

MEDIA PROJEKT 3. &tvrtleti 2023 - 2. &tvrtleti 2024 ‘.‘ STEMUMARK
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Regionalni placene deniky

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

. * DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 57
Ctenari regionalnich deniku Castéji:
* DENIK STREDNi A VYCHODNi MORAVA 44
. s DENIK VYCHODNIi CECHY 41
 Maji zahradu
* Maji rodinny dum DENIK ZAPADNI GECHY 41
.y . , DENIK STREDNi CECHY + PRAZSKY DENIK 38
* Rozhoduji o financich
DENIiK SEVERNi CECHY 37
DENIK - JJIHOMORAVSKY KRAJ 32
* DENIK - JIHOCESKY KRAJ 23
DENIK - KRAJ VYSOCINA 18

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2023-Q1/2024

MEDIA PROJEKT 3. &tvrtleti 2023 - 2. &tvrtleti 2024 |~ @vw STEMUUMARK
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Deniky zdarma

Ctenost na vydani v tis. &tenaitl / GRP v tis.

Ctenost GRP

Ctenafi denik(l zdarma:

Metro 297 507

« Maji VS vzdélani * E15 33 74

» Nadprumérné vybaveni ¢tecimi zafizenimi
(tablet, CteCka)

* 41 % patfi do A a B kategorii
(v populaci je to 31 %)

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2023-Q1/2024

MEDIA PROJEKT 3. &tvrtleti 2023 - 2. &tvrtleti 2024 |~ @w STE M |Z M A R K
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Suplementy

v O

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru O pp—

Blesk magazin TV 636 2541
TV magazin (celkem) 558 2824
Pouze: Magazin DNES + TV 368 1414
Magazin Pravo + TV 253 1200
Vikend DNES 223 447
* 9% z nich necte zadny Casopis e S— I R —
TV pohoda (celkem) 211 972
Ona DNES 198 346
Sport magazin 189 507
Patek Lidové noviny 144 351
Doma DNES 123 176
* Special DNES 121 220
* Dum & bydleni 108 236
Denik vikend 102 256
* Styl pro zeny 65 133
* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2023-Q1/2024
MEDIA PROJEKT 3. &tvrtleti 2023 - 2. tvrtleti 2024 ’..‘ STEMUUMARK
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Deniky v regionech

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

BLESK RIPI0
BLESK 1) DNES 12
denik Y, BN 10
S)Oﬂ 15
DLk BLESKRETE eni i
denik N . DNES 13
m 5 210 Em 11
DNES 32
BLESK BIN-V/ DNES 17
denilk BEEE DNES 39 denik BT denik [l
DNES 11 denik Bl Em 11 EM 24 DNES 49
BLESK R s, [T 43
%ﬁg 21 DNES 20
20
BLESK Y BLESKIEE:
DNES 23 BLESK BV BLESK WP
denik k! DNES 36 denik BE:
PRAVO @ 29 DNES 17
MEDIA PROJEKT 3. Gtrtleti 2023 - 2. &tvrtieti 2024 < « STEMEMARK
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Ctenost - éasopisy
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Ctenost v krajich

Stali a pravidelni Ctenafi alespon 1 titulu — zasah v %

Deniky a suplementy Casopisy
Praha |G 33 Praha || GG 46
Liberecky kraj [ G 29 Jihogesky kraj |GG 22
Olomoucky kraj |G 28 Liberecky kraj |GGG 20
Kralovéhradecky kraj |GG 28 Pizensky kraj || GGG 35
Pardubicky kraj | G 27 Karlovarsky kraj | NN 38
Moravskoslezsky kraj [ Gl 27 Pardubicky kraj [ G 36
Jihomoravsky kraj || Gz 25 Moravskoslezsky kraj [ IGTGIBG 34
Kraj Vysoc¢ina || 25 Olomoucky kraj |GG 33
Zlinsky kraj |G 25 Stiedocesky kraj |GGG 32
Jihogesky kraj | 22 Kralovéhradecky kraj || GGGz 32
Stiedocesky kraj | 21 Jihomoravsky kraj || G 31
Karlovarsky kraj [ 20 Zlinsky kraj |G 31
Pizensky kraj | 20 Kraj Vyso¢ina |G 30
Ustecky kraj [ 18 Ustecky kraj |G 28
MEDIA PROJEKT 3. &trtleti 2023 - 2. &tvrtieti 2024 a STEMUUMARK
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Ctenost v krajich

% obyvatel (stali a pravidelni ¢tenafi)

A
JihoCesky
Liberecky

> Plzensky

R

8— Karlovarsky

)]

@ Pardubicky
Q

Moravskoslezsky
StfedocCesky Olomoucky

o Kralovéhradecky
Zlinsky Jihomoravsky d

Vysoc€ina
Deniky a 5
suplementy
MEDIA PROJEKT 3. Gtrtleti 2023 - 2. &tvrtieti 2024 '..‘ STEMUIMARK
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Casopisy Vv regionech

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

TV Max 17
5plus2 32 5plus2 16
Epocha 27 National Geographic 14
TV Max 27
Nedélni Blesk 7
5plus2 36
TV Max 7 o
Reflex 7 5plus2 57 TV _rmm | 25
TV Max 51 National Geographic 23
100+1 50 5plus2 29 Nedélni Blesk 78
opiuyg . 25 Epocha 50 100+1 22 TR 2
Receptar 19 Blesk pro zeny 49 TV Max 19 5plus2 57
Blesk pro zeny 14 o
TV mini 22 Nedélni Blesk 34
5plus2 33 5plus2 21 ;:)/IL':/LZX i
Blesk Kfizovky oy WIS RED 19
Receptar 20 5plus2 28
RatiaX 71 NedéIniBlesk 25
Nedélni Blesk 47 TV Max 23
5plus2 43
g »
MEDIA PROJEKT 3. Ctvrtleti 2023 - 2. &tvrtleti 2024 @v STEMUUMARK
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Bydleni, bytova kultura

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

&ZAl?RAMDA E’E Ctenost  GRP
DUm a zahrada 163 606
* Blesk Bydleni 106 249
* Maj dim 106 339
* Marianne Bydleni 98 223
(v: * Bydleni 94 235
téji:
M * Svét koupelen 86 293
.y * Svét kuchyni 74 299
« Maji chatu nebo chalupu e
* Moderni byt 73 339
» Souctenost Blesk bydleni + denik Blesk 45 tis.
* Mariane bydleni — témér 70 % jsou zeny
e MuUj dum — témér 60 % jsou muZi * Nartist Gtenosti oproti Q2/2023-Q1/2024
MEDIA PROJEKT 3. Gtrtleti 2023 - 2. &tvrtieti 2024 < @v SITEMUUMARK
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Ctenost na vydani v tis. &tenaft

Ctenost GRP
* Forbes 176 758

* Ekonom 30 75

* 95 % ma smartphone
« Témér 2/3 muzi
* Index afinity vysSsi nez populace u véku do 49 let

Informacni a komunikacni technologie

Ctenost na vydani v tis. &tenarl

Computer; Ctenost  GRP

Roaming = - — * Computer 125 589
Hi lorle % ) ® bNa Webu
eze stop * Chip 110 482
Py domad s « Mezi Ctenafi jen 16 % Zen

Po:
sl Zde nellihw

H o  Teémeér 90 % ma smartphone

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2023-Q1/2024

MEDIA PROJEKT 3. &tvrtleti 2023 - 2. &tvrtleti 2024 |~ @w STE M |Z M A R K
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Motoristicke

Ctenost na vydani v tis. &tenaft Gtenost GRP

— Svét motoru Special 169 425

lh;aunfmuemdn_,w : : : STODMRTEA WITORTTERY Lasoms *Auto T|p 139 442
budoucnost? TIp=.> W svET| ooy prodovah

" Svét motord 1L2j8) 486

* Automobil 113 330

* Auto Tip Klassik 63 219

» Souctenost Svét motoru + Svét motort Special 59 tis.

Péce o zdravi

Ctenost na vydanl v tis. Ctenaru Gtenost GRP
avi iy v Blesk Zdravi 119 290
* 100+1 Zazraky mediciny 81 266

* Nejvice Ctou ve velkoméstech (nad 100 tis. ob.)
« Tretina nakupuje Casto zbozi nebo sluzby na internetu
* Narust ¢tenosti oproti Q2/2023-Q1/2024
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Pro zeny

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

Ctenost GRP

zeny| N Blesk pro Zeny 301 884
=1 ¥ Chvilka pro tebe 252 899
* Napsano zivotem 174 489

* Pfekvapeni 158 593

Tina 154 512

Vlasta 107 330

* Cas na lasku 106 416

Aha! pro Zzeny 87 323

Claudia 70 106

» Vice ¢tou denni tisk nez populace,
nejvyssi index Blesk a Aha!

» Souctenost Chvilka pro tebe + Prekvapeni 36 tis.
* Narust ¢tenosti oproti Q2/2023-Q1/2024
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Programove

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

- 2 . tésoti
H stiffa smolu

Ctenost GRP

* TV Max 392 2230

* TV mini 292 1918

TV expres 182 1186
TV star 144 836
* TV Plus 14 116 797
TV Revue 110 711
* Tydenik Televize 95 489

Alespon jeden titul z kategorie Programové 1 091 tis. ¢tenard. Jde o druhou
nejvetsi zanrovou skupinu po kategorii SpoleCenské (1 246 tis.)

Alespon jeden titul z kategorie Programové a souCasné z kategorie
Spolecenské - 271 tis. &tenaru

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2023-Q1/2024
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Spolecenskeé

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

Ctenost GRP

Nedélni Blesk 341 688
* Epocha 285 1 086
Rytmus Zivota 263 879
m&g\:ﬁ: 41."‘ . '":"g' 21. stoleti 164 542
: * Pestry svét 141 412
Nedélni Aha! 122 294
«  Nejvyssi podil muz(: 21. stoleti (69 %) S A HAU RS S
* Story 76 235
« Nejvy3si podil Zen: Cas pro hvézdy (88 %) Eas pro hvézdy 49 105
Pestry svét Nostalgie 42 145

« Souctenost tituld Rytmus zivota a Rytmus Zivota
RETRO je 40 tis.

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2023-Q1/2024
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Vareni

v O

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

Ctenost GRP

* Apetit 150 519
Blesk Vase recepty 143 549
* Chvilka v kuchyni 121 351
* Gurmet 102 555

« Pres tretinu tvori muzi
« Témér tfetina Ctenarl Blesk VasSe recepty Cte i denik Blesk

Sportovni

SKIPAS 141 ZDARMA DO ALP

Sriou

Ctenost GRP

* Snow 46 117

V dvoting hellkoptérou tis,

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2023-Q1/2024
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http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/30676.jpg

Veda, technika, zajimavosti, cestovani

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru Ctenost GRP
A a4 . *100+1 246 1015
; % aera VHONAL § * National Geographic 228 953
S GEOGRAPHICY

= 100+1 historie 158 738
17 % | Lidé a Zemeé 126 438
e ahadahl: Ziva historie 112 537

Jantarove * v L i o . )

g [omhtya « Castéji vedouci pracovnici a podnikatelé

* Souctenost 100+1 a 100+1 historie je 50 tis.

Zahrada, hobby

v O

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

Ctenost GRP
Receptar 263 1172
* Blesk Hobby 151 563

* Rodinny dum/chatu/zahradu maji témér 2/3

« Témér 1/3 ¢tenarl Blesk Hobby Cte i denik
Blesk * Nardst ¢tenosti oproti Q2/2023-Q1/2024
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https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=8000&rok=&vydani=20190011

Zivotniho stylu pro Zeny

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

Ctenost GRP

Zena a zivot 219 734

mar*~ane Marianne 188 499

* Svét Zeny 178 501

* Kreativ Prakticka Zzena 153 642

* Moje psychologie 141 543

* Cosmopolitan 132 398

Elle 130 403

* Glanc 129 397

Burda style 88 534

« Pétina zen Cetla posledni vydani nektereho * Harper's Bazaar 74 142
LS titulu pro 2eny Vogue 71 274
* Kondice 62 176

* Nejvétsi podil muzu je u titulu Kondice — 47 %

¢tenaru tohoto titulu
* Narust ¢tenosti oproti Q2/2023-Q1/2024
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Zpravodajske tydeniky - celostatni

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

Ctenost GRP
Reflex 185 573
Téma 172 619
Tydenik Kvéty 135 399
mozku™_ ,' « Nejvice v Praze — dohromady 100 tis. &tenard

Ctenost GRP

5plus2 429 784

PETR KOUKAL 2

Obojisrakovinou, . @'
krasné mantelce (.

K tomu néjaky placeny tydenik 32 %
« K tomu néjaky placeny denik 31 %

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2023-Q1/2024

MEDIA PROJEKT 3. &tvrtleti 2023 - 2. &tvrtleti 2024 |~ @w STE M |Z M A R K

[[[[[[[[[[[[[[[[[[[[[[[[[
MEDIAN



Ny

Pro zeny - Cteni, krizovky a souteze

Ctenost na vydani v tis. &tenaft Stenost GRP
* Blesk KFizovky 236 1157

Chvilka pro lusténi 177 582

Nedélni Blesk Kfizovky 167 802

* Kfizovkar TV magazin 133 689

Nedélni Aha! Kfizovky 131 629

* Chvilka pro tebe Napéti 77 149

* Blesk kfizovky & Nedélni Blesk kfizovky 79 tis.
* 'V pruméru ¢tou (lusti) 1,6 titulu

Pro déti a mladez

Ctenost na vydani v tis. &tenafd

Ctenost GRP
* ABC 136 558

» Polovina Zenati/rozvedeni — ¢tou i rodi¢e
* 29 % Cte néjaky titul ze skupiny
Véda, technika, zajimavosti, cestovani

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2023-Q1/2024
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https://www.google.com/url?sa=i&url=https://casopisy.mafra.cz/chvilka-pro-lusteni-osmismerky&psig=AOvVaw1crl6OuPgjzeEYrIkIqzKp&ust=1589477668346000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCJDShvGvsekCFQAAAAAdAAAAABAI

GRP v tis. podle skupin tisku

BYDLENI, BYTOVA KULTURA

CELOSTATNI EKONOMICKE
DENIKY INFORMAGNI A KOMUNIKACGNI..
MOTORISTICKE
o PECE O ZDRAVI
REgéﬁ'i\:é}-N' PRO DETI A MLADEZ
PRO ZENY
PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY A SOUTEZE
o s%glABFEJI\éAV AN PROGRAMOVE 8 158
E DENIKY SPOLECENSKE
SPORTOVNI
SUPLEMENTY _ _ VARENI
PROGRAMOVE 10691 VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOST],..
ZAHRADA, HOBBY
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
SUPLEMENTY 1816 ZPRAVODAJSKE TYDENIKY
TEMATICKE ZDARMA DISTRIBUOVANE 784
0 5000 10000 15000 0 2000 4000 6000 8000 10000
« o . re
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(1] KAMPAN TISK FUNGUJE

Kampan na podporu ,tiskového mediatypu”

335 inzeratu, 23 vydavatelu, 25 miliontu K&

(celkovy objem poskytnuté inzerce v cenikovych cenach)

Nejvetsi objem ploch poskytli MAFRA, Empresa Media a Czech News Center

www.tiskfunguje.cz
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(1] KAMPAN TISK FUNGUJE
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[1] KAMPAN TISK FUNGUJE

Tisténé tituly ¢te
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Dekujeme za pozornost

Prosime o spravnou citaci zdroje dat:

MEDIA PROJEKT: 3. ctvrtleti 2023 — 2. ctvrtleti 2024

Zadavatelé vyzkumu: Realizatofi vyzkumu:
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA M EDIAN

™1 ZESKA UNIE VYDAVATELD ST FM Z M A RK
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