NOVY RADIO PROJEKT 2025

Moderni data o audio obsahu ve svété 3.0

RS SKMO



,,Radio je divadlo
ve vasi hlave”

Michal Zelenka




Radio je fenomén

moderni doby.




Jedeme v tom spolecné
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[ I I . 1 s
RADIOHOUSE " L oega Lk STEMUAMARK

e e AGTIVE m:; é;ﬁ
APSV EEEEEEEEEEEE ALNICH AGENTUR

CESKA REPUBLIKA,

- @ «* Nielsen

MEDIAN

= Cesky rozhlas



http://www.apsv.cz/

Co nas dnes ceka

Uvod do tématu

Dlvod zmény

Metodika

Vystupy méreni

Hlavni zavéry RADIO PROJEKTU

Cisté investice do Rozhlasové reklamy



RADIO PROJEKT 2006 — 2024

aneb jaky RP jsme meél

+ spusténi RP (CATI - DAR) vyznamnou zménou : SGOhOOO o
rozhovoru

+ nabidl evropské parametry ,one currency” (rozsah, . 200 000
vybér, kontrola, kooperace realizatort a zadavatelu...) hodin rozhovord

+ unikatni kontextoveé dotazovani poslechu vcCera skrze « 8000000
snimek dne (denni Cinnosti) kontaktovanych

+ poskytl témér dvé dekady stability dat telefonnich cisel

Racy;
- postupné klesajici vytéZnost volani 0 p, . .
oJ@/((-@

- limitni zmeny metodiky v reakci na nove trendy
distribuce a poslechu audio obsahu

VYZKUM POSLECHOVOSTI
ROZHLASOVYCH STANIC
(Vysledky II/2006 + III/2006)

STEM/MARK a MEDIAN
y 9. li 2006
il ~

- data reaguji na zmeny poslechovosti se zpozdenim

STEMUIMARK



Duvody pro zménu zabehnuté metodiky RP

1. Vécné — vyznamné zmény v chovani posluchacu (zmény
zivotniho stylu po COVIDu, masivni rozvoj digitalnich sluzeb — on
demand konzumace, rozSifeni DAB+ apod.), potfeba kvalitnéjSich
a presnéjsich dat (vterinova granularita, timeshift, crossplatformni
pohled)

2. Technologické — vyzkousena a dostupna technologie pasivniho
meéreni s crossplatformnim a crossmedialnim presahem (adMeter)

3. Metodologické — rapidné klesajici vyteznost CATI (DAR),
nutnost zajistit dlouhodobé udrzitelné méreni s postupnou integraci
digitalnich platforem poslechu (nejen linearni vysilani)

4. Politické — shoda na radiovém trhu o potfebé modernizace RP,
nutnost drzet krok s konkurencnimi mediatypy, reakce na trend
v zahranicCi, ochota investovat prostredky do rozvoje méereni...



DUvody pro zménu zabehnuté metodiky RP

5. Obchodni

Potfebujeme spolehlivy zdroj dat odpovidajici modernim
technologickym trenddm

Trh oCekava rychla, podrobna a presna data

Chceme data umoznuijici celému trhu detailni analyzu
audio poslechu

Nabizi se nové moznosti v planovani inzerce

Lakame na radiovy trh ,,nové” penize

Otevirani moznosti crosmedialniho vyuziti dat

RADIA JSOU PROGRESIVNI A REAGUJI NA POTREBY TRHU



Od deklarace k mereni






Jak to delame: model 2024-25

Pripravujeme plynuly prechod na samostatné elektronické
mereni

A. vytvarime hybridni data pomoci datové fuze

B. hybridni data nasledné zkalibrujeme

Hybridizace RP neni cil, ale prostredek

1. Trh se uci pracovat s novymi daty

2. Zadavatelé a realizatori ziskavaji prostor pro vyladéni budouciho
méreni

3. Technologie adMeter reaguje na nové digitalni trendy distribuce a

konzumace médii

4. MozZnost vyzkouset budouci namérena data beze zmén, které by
zpusobil pfechod z DAR na pasivni méreni

Pomerne slozity proces - mnoho veci se resi za pochodu,
ale posouva nas to dopredu

® PRUVODNI JEV VSECH INOVACI®
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DATOVA FUZE = LOGICKA VOLBA PRO PRECHODOVE OBDOBI  =*

RP CATI ,SNATEK Z ROZUMU* adMeter

AUDIO MATCHING
~ ON SMARTPHONES
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Hybridni data RP od 2. pol. 2024

STEMUMARK " Nshodné volani h

|
@ - N=26 000 respondentu

MEDIAN ' . - adismai LI

0 12-84let s cosgean
N processing
<> Nielsen f ’ i
g ’ .7*_Deklarativni sbér dat \ A
, [N S \ -’

~+ o _-Panel adMeter, n = 2 000 (3000/2026, i

L 4000/2027) :

I .
| 15-79 let (12-84 let od 2025) |

. Elektronické sekundové méreni




Datova fuze = VICE DAT NA VELKEM VZORKU MO

Rozsah fuzovanych dat - 3 meésice

1 darce (adMeter)=> cca 3 obdarovani (RP CATI) = po vterinach zmapované informace o kazdém dnu

. i\ priradime sekundova data za 24 hodin x 90 dnu

— N =6.500

Drive 26 000 jednodennich snimku poslechu radia ro¢né

Fuaze 26 000 trimési€nich vtefinovych dat roéné



Datova fuze = STRIKTNi PRAVIDLA POSVECENA AUDIEM &%

Spojovaci proménné

Kalibraéni = sjednoceny daily reach (DAR) a share

Krucialni (= presny souhlas mezi darcem a prijemcem) 3 Osgacrz\\ﬁmi,

den v tydnu, kdy poslouchal = den v tydnu, kdy poslouchal

hlavi = pohlavi
1 darce, PO P

adMeter vek = vek

i
i
®
Sociodemografie ﬂ
Podobnost v€erejsiho poslechu (intenzita poslechu v ¢astech dne)
Podobnost tydenniho pribéhu (pocet dni poslechu)
Poslech dalsich stanic

Délka poslechu



Hybridni data RP kalibrovana (= prfevazovana),
aby odpovidala vysledkim RP CATI

1. Kalibrovany jsou jednotlivé denni soubory, aby odpovidaly

prisluSnému dni v tydnu podle RP

2. Kalibrovany jsou samostatné jednotlivé stanice s DR minim.

1,5 % (cca se 100 respondenty a DR kolem 130 tis. kvartalné)

3. Jako celky jsou kalibrovany regionalni stanice CRo, Hitradia

a FAJN radia (ne jednotlivé stanice)
4. Mensi stanice neni mozné korektné matematicky zkalibrovat
5. Kalibruje se na parametry daily reach a share

6. Kalibruje se v nékolika krocich

TIATTITITITITITITIT

T aaAa

T




Nove moznosti hybridnich dat

Sekundova data

Dosah radii v libovolném obdobi/Case
- Delsim i kratsim, napr. meésicne, kvartalne

Poslechovost konkrétnich bloku, poradii
- V dany den, opakovane v dané periode
- Retence posluchacu pofadu, bloku

Poslechovost v ramci jednotlivych dni v tydnu

Analyza prelad’ovani
- Odchody a pfichody ke stanici/radiu

Odlozeny poslech - timeshift +7 dnu
- VCetné zachyceni podcastoveé produkce,
ktera prosla zivym vysilanim

Poslechovost poradu na zakladé logt




.. a zde by mely byt
vysledky...

... ale jeste vas budeme chvilku napinat ...



Klicové zmeéeny vysledku v hybridnim RP

* Denni zasah vétsich stanic bez vyznamné zmény
(kalibrace na CATI DAR)
- U menSich stanic nekalibrovan

« Tydenni zasah vyrazny narust
- rozhlas celkem 102 %
- za jednotlivé stanice 168 %
- vySSi poCet poslouchanych stanic (z 1,8 na 2,8)

 Share jen mirné zmeény
« ATS rel. denni poskytuje realnéjsi obraz

- stanice primérné na 62 %
- rozhlas celkem na 90 % (pferozdéleni mezi vice stanic)

« Poslechové krivky — pribéh dne

- presngjsi, mozné vztahnout ke konkrétnimu dni
Ci intervalu, dynamicky reflektuji zmény na trhu

 Vyznamné zmény skladby tydenniho publika

- vySSi dosah diky kulisovému poslechu
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Cestovni mapa rozvoje RP do roku 2027

Ctvrtletni aktualizace
fuzovanych dat (s vyuzitim
.......................... stavajicich dat RP 13 000 a

adMeter 2 000)

Rozhodnuti o realizaci
pilotni faze dat RP 30000,

a adMeter 2 000 Koinciden€ni
studie

Postupné navyseni panelu
na 3 000 a 4 000 ro€né
(pokra€ovani datové fuze)

- \0(\
‘l&;g‘ﬁ'

NARERRRARREEEE LTI Spusténi panelu n=4 000,
- Vyhodnoceni pilotni fuze moznost pfechodu na
. arozhodnutl o dalSim PLNOHODNOTNE PASIVNi

postupu [ . S —— ey
"""""""""""""""" - Audit faze nezavislym externim MERENI

hodnotitelem (MFF UK)

(+ vyzkum norem a malych /
S regionalnich stanic)



Budoucnhost

muze mit
mnoho
témat...

Automatizace dat
(rychlost a rozsah vystupu)

Schopnost méreni rozdilnych
kanall stejné stanice

Site centric data

Samoobsluzny systém
prodeje

Mésicni, tydenni, denni data

Nové prodejni modely (CPP)

Cross platformni audio GRP

Méreni poradu

Meéreni audio obsahu
na socialnich sitich

Méreni podcastd...




SITUACE V EVROPE - ELEKTRONICKE / HYBRIDNI MERENI

Degta

RAM
METHODOLOGIES
IN EUROPE

+ Recall methodologies
dominate

* Diary in several
markets

* Fully electronic
remains the exception

* Increase in hybrid
solutions

Svycarsko (panel 1 840 inds.15+)
Dansko (1 650 inds.,12+)
Svédsko (1 550 inds. - jen celopl.
radia)

Norsko (2 000 inds., 12+)

Island ( 500 inds., 12-80)

Cesko (2000 inds. 15 — 79 let)
Slovensko (800 inds. 14 — 65 let)




... a konecneée data
3.+ 4. ctvrtlet] 2024



Celoplosne stanice



Denni poslech
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Celoplosné stanice (v tis.)

662
617
443
328
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Radio Blanik
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CRo Dvojka CRo Plus

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Celoplosné stanice (podil na celkovém poslechu v %)

11,0%

10,5% m CRo RadioZzurnal
Radio Impuls
M Radio Blanik
45,6% MW Evropa 2
10,4% Frekvence 1
m CRo Dvojka
m CRo Plus
W Ostatni

7,4%

7,3%

2,2% 5,5%

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Tydenni dosah
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o
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RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024
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RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Nadregionalni stanice



Tydenni dosah vs denni poslech

Nadregionalni stanice (v tis.)

2000 1877
1800
1600
1400
1200
1000
800
600 539

400

200

Radio Kiss

1751

455

Hitrddio Total

/63

275

Radio Beat

714

236

Rock Radio

631

254

Country Radio

457
307
130
65
B =
Fajn radio Radio Cas

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Share v %

Nadregionalni stanice (podil na celkovém poslechu v %)

8,7%

4,5% W Radio Kiss
W Hitradio Total
4,2% Country Radio
B Radio Beat
37% B Rock Radio
6'83(%) W Fajn radio
W Radio Cas
W Ostatni

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024
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1295
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Country Radio Radio Cas

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Regionalni stanice



Tydenni a denni zasah nekterych regionalnich stanic

Priklady regionalnich stanic (v tis.)
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36 93
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Radio Krokodyl

Hitradio City

CRo Brno

206 200
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54 58
1 B - 2
] o

Signal Radio

CRo Stiedni Cechy
(dfive CRo Region)

Radio Jih RockZone 105,9

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Shrnuti poslechovosti stanic

- | kdyz denni reach vypada stejné, pribéh poslechu ka,idévs‘ggg,ice behem dne je trochu jiny nez
se soudilo z tel. dotazovani. Preferujeme presnéjsi, realnéjsi Cisla (ATS, AQH...)

- KaZdé radio v CR ma v obdobich, kam na%e pamét nesahd pfesné (tyden, mésic...) vice
posluchacu, nez se soudilo

- | v del$im obdobi zndme jejich poslechové chovani umime je standardizované popsat

- S presnéjsimi dosahy se ménii poméry v obdobich. Pomér denni vs tydenni reach byval cca
1:2. To uzZ neplati. Bézné budeme vidat 1:3, 1:4.

- Posluchac daného radia — 180s poslechu # zisah v komeréni kampani



Medialni zastupitelstvi



Tydenni dosah a denni poslech

Medialni zastupitelstvi
7000

6000 5728

5000

4496
4000
3468
3000 2662
2000 1583
0
Media Club Radiohouse

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Medialni zastupitelstvi
1,0%

m CRo
Media Club

B Radiohouse

W Ostatni

46,3%

RADIO PROJEKT, 3. + 4. Ctvrtleti 2024



Pripadove studie
kKampani

Na co se media planneri mohou tesit...



Pulrocni kampan regionalni — net reach

m CATI DAR m NOVY RADIOPROJEKT
300 000 282 709

250 000
200 000 187 853
150 000
100 000
50000
0
1+

Pulroc¢ni kampan
Region: regionalné omezen
Trvani: 6 mésicu
Cetnost: 250 spot( (4 viny)

179675 180 833

3+




Pulrocni kampan celoplosna — net reach

m CATI DAR m NOVY RADIOPROJEKT

3 000 000 ° v s v
Pulrocni kampan
2 526 706 Region: narodni
2200000 Trvani: 6 mésicu
Cetnost: 300 spott (6 vin)
2 000 000
1 500 000 1391 669

1085 533

1 000 000
500 000
0

1+

1067519 I
3+



Shrnuti pro kampané

- Den ani tyden neni dost dlouha doba pro plné vytézeni potencialu posluchacéli zadného radia

- Dlouhodobé kampané budou davat lepsi Cisty zasah (konec¢né jej umime zmérit)

- WSsi net reach zlepsi inkrementalni reach i cross medialnim kampanim s vyuzitim radia

- Planovani je zdklad uspéchu. Poslechovost stanice (denni, tydenni...) jako orienta¢ni ukazatel zasahu
presny plan kampané rozhodné nenahradi.

- Tésime se na data pro planovaci SW — k dispozici budou do 4 tydn



Cisté investice do
rozhlasove reklamy

9. 4. 2025

Q12018 Q22018 Q32018 Q42018 Q12019 Q22019 Q32019 Q42018 Q12022 Q22022 Q32022 .
9,0%
80% 520
7.0%
4084
6,0% 0 4] |
5,0%
4.0% 35% 400
| 2 3T 2w 3%
’ 2,2%
2,0% 1,6% "
10%
0,0%

0,0% Pl
-1,0%
R e Y

10C

2016 2007 018
T e e T =Q1l =Q2 = Q3 =Q4

CESKA REPUBLIKA

RO . ponousttr TN ez psdi= &5 APSV & cesky roznias ASMEA

i sinm Lok § e e


http://www.apsv.cz/
http://www.google.cz/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=lFA8Ry2tvdg5YM&tbnid=sQVozss119rEJM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.one-step.cz/reference-projekty&ei=vl9yUoiqDsKctQaT94Fw&bvm=bv.55819444,d.bGE&psig=AFQjCNGHN35w41nkn8_hnewJ0L8J_5-ELw&ust=1383313697951448

Cisté investice do rozhlasové reklamy

Cile a metodologie:

Pravidelny odhad s kvartalni periodicitou
Pro 2020 a 2021 se odhady nerealizovaly, ,meziroCni srovnani" v 2022 vztazeno k 2019
Zachyceni narodnich i regionalnich investic

Monitoring ,neumi" Cisté investice

Pravidelna pridana hodnota v ramci setkani nad vystupy Radioprojektu

Metodické rozdily oproti monitoringu:

Zalozeno na expertnim odhadu élent RS SKMO tj. idaje z €CRO, RH, Mediaclub
Cisté investice = objem v cenikovych cenach

minus slevy

minus bartery

Nejsou odecteny bonusy agentur, zastupitelstvi ¢i obchodnikt

Zalozeno na fakturovanych objemech, nikoli odvysilanych



RUst rocnich investic meziroéné ..«

1841,2

1759,5
1574’2 I“. I“z‘4 I I
2018 2019 2022 2023 2024

Celkové ¢isté investice zadavatell do rozhlasové reklamy v roce 2024 ¢inily rekordnich
1,84 mid. KC.
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RUst rocnich investic

9,0%

8,0%

7,0%

6,0%

5,0%

4,0%
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1,0%

0,0%

0,4%

2,6%

1,8%

®2015/2014 =2016/2015 ®=2017/2016 ®=2018/2017 ®=2019/2018 l2022/2019 m2023/2022 ®m2024/2023

2,9%

2,1%
13@6

mezirocneé w,

8,1%

4,6%

Cisté investice do rozhlasové reklamy v roce 2024 vzrostly o 4,6% oproti poslednimu roku.
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Objem kvartalnich investic Q4 .«

700,0

600,0
513,5

2018

531,4

530,0
500,0
400,0
300,0
200,0
100,0
0,0

2019

593,3
563,8

2022 2023 2024

Ve ¢tvrtém Ctvrtleti (Q4 2024) predstavuji Cisté investice do reklamy na radiich v CR objem

593,3 mil. KC¢.
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Podil kvartalu na vysledku 2024 i «

Nejsilnéjsi byl letos Q2 tésné nasledovany Q4, kazdy z
nich se podilel na vysledku témér tretinou.

"Q1 =Q2 =Q3 = Q4 S
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Objem kvartalnich investic 2023, (mil. k&)

700,0
599,0 593,3
600,0 565,5 563,8
500,0
400,0
315,2 331,9 314,9 317,0

300,0
200,0
100,0

0,0

Q1 Q2 Q3 Q4

I vSechny jednotlivé kvartaly roku 2024 prekonavaji minuly rok. Objemem investic nejvice
narostl druhy kvartal.
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Meziro¢ni tempo rustu - ¢tvrtleti

Q12022 Q22022 Q32022 Q42022 Q12023 Q22023 Q32023 Q42023 Q12024 Q22024 Q32024 Q42024

12,0%
10,1%
10,0% - 9,5%
7,9%
8,0% -
6,0% 5.4% 5,9%
6,0% - 5,3% 5,2%
4,0% -
2,0% - -
0,2% 0,7%
0,00/0 T — T T T T T T T T T T - T
-0,2% -0,3%
-2,0% -

RUst lehce nad 5% byl patrny v celém roce 2024 kromé Q3. Ten ale patfi objemem ¢istych
investic mezi nejslabsi kalendarni kvartaly.
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Segmenty Q4 a vyhled Q1

Rostouci sektory v Q4 2024 Klesajici sektory v Q4 2024

E-shopy elektro Sportovni odévy

Spofitelny, banky Webové portaly

Optika Nabidka pracovnich mist
Zdravotni potfeby Retail potravin
Nabytek

Agentury vs primy byznys v Q4
Rychleji rostly investice agenturnich zadavateld reklamy.

Vyhled pro Q1 2025

Q1 zpocatku kopiroval rok 2024, v breznu meziro¢né roste




Overte si znalosti ziskané v dnesnich
prezentacich
ori hre Quizit!

a vyhrajte wellness v
Alchymist Grand Hotel and Spa
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