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1. Ctvrtleti 2024 — 4. Ctvrtleti 2024

- aktualni data o zasahu a ¢tenosti tisku a sledovanych tituld,

- strategie distribuce reklamnich investic mezi jednotlivé mediatypy
a prinos printove inzerce pro jejich uspésnost (Zdenék Kubena, KNOWLIMITS),

- pfipadova studie - vyuziti tiskové inzerce v reklamnich kampanich
retailového retézce (Markéta Jelinkova, ALBERT).
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Zakladni parametry vyzkumu

. Realizace MEDIAN a STEM/MARK

Stratifikovany nahodny vybér lokalit
adresni vyber kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakonCenim
prosty nahodny vyber (CAPI)

Face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvétSi medialni F2F vyzkum
CAPI, CAWI, CATI + fuze

Céast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

Vzorek 13 564 respondentu

2 Primérna délka rozhovoru cca 22,5 minuty
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Tisk = silné medium plosnée zasahujici populaci

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem |G 77 %

Deniky [N 48 %
Suplementy [N 40 %
Deniky a suplementy | RS 55 %

Tydeniky [N 43 %
Ctrnactideniky [N 22 %
Mesicniky [N 58 %

Casopisy [N 71 %
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= Celkovy zasah tisku je
6 969 000 osob
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Vydavatelské domy (podil na trhu v %)

m MAFRA

m Czech News Center, a.s.
= VLTAVA LABE MEDIA
®m BurdaMedia Extra

m Extra Publishing

m RF hobby
= Borgis
@HEA[STK = Business Media CZ
24 Media Rey, S. E.
23 = Ostatni
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http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/

2. Data o &tenosti titul(
za 3. ctvrtleti 2024
az 2. ctvrtleti roku 2025

ASMEA -~

ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR M E D l A N

™~ CESKA UNIE VYDAVATELU ST E M IZ M A R K

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA




T —

Ctenost - deniky
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Celostatni placeneé deniky

Ctenost na vydani v tis. &tenafti / GRP v %

- Ctenost GRP
Ctenari deniku jsou nadprumeérné casto:

Blesk 458 9,25
* Vlysokoskolsky vzdélani * MF DNES S| e
L _ L Sport 138 3,31
« Z vySSi socioekonomicke tridy
Pravo 129 2,74
Aha! 113 1,83
Hospodarské noviny 105 1,87
DENIK CR SHIS 6,43

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2024-Q1/2025
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Regionalni placene deniky

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

. DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 68
y u 1 4 V 4 v 4 o A4 \'aL R |
Ctenari regionalnich deniku Castéji:
* DENIK - JJHOMORAVSKY KRAJ 50
. DENIK STREDNI A VYCHODNi MORAVA 43
* Maji zahradu
* Maji rodinny dum * DENIK VYCHODNI CECHY 35
.y . , DENIK STREDNi CECHY + PRAZSKY DENIK 33
* Rozhoduji o financich
DENIiK SEVERNi CECHY 31
DENIK ZAPADNi CECHY 24
DENIK - JIHOCESKY KRAJ 23
DENIK - KRAJ VYSOCINA 17

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2024-Q1/2025
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Deniky zdarma

Ctenost na vydani v tis. &tenafti / GRP v %

Ctenost GRP

Ctenafi denikl zdarma:

Metro 281 5,42
* Maji VS vzdélani

» Nadprumérné vybaveni ¢tecimi zafizenimi
(tablet, CteCka)

* 41 % patfi do A a B kategorii
(v populaci je to 31 %)

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2024-Q1/2025
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Suplementy

v O

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru Y pp—

v Blesk magazin TV 501 21,38
Ctenafi pfrilohovych titulu: R — e
* Magazin DNES + TV 403 17,62
* 90 % z nich ¢te néjaky Casopis (v delsim obdobi) " Magazin Prévo + TV i W
* Ona DNES 211 5,92
. . . L * Aha! TV 207 9,58
. C’Eenar Slfplementu Cte v pruméru 1,6 suplementu E—— = T
behem tydne Vikend DNES 189 3,75
TV pohoda (celkem) 189 13,15
* Nejvetsi souctenost Magazin DNES + TV & Vikend * Doma DNES 143 266
DNES = 124 tis. Special DNES 117 1,81
Lidové noviny Orientace 93 2,37
Denik vikend 92 2,67
Dam & bydleni 82 1,81
Styl pro Zeny 60 0,94
* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2024-Q1/2025
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Deniky v reginch

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

BLESK R
BLESK L denil RS
denik X DNES 10
DNES 20
8 DNES 19
5';’555 6 191 denilk gt
BLESK ET:15 "
5 metr@ 15
BLESK DNES 39
DNES 40 Em 17
denik BT BLESK X0 DNES 14 deniki
DNES 12 Aha! X [EWR 12 pure 30 DNES 53
[T 10 [T 37
[T 23
DNES 22 denik 3
LI 17
denilk < denik LG
DNES 22 DNES 55 DNES 25
BLESKTK:! denik B0 BLESK SRS
BLESK ¥’ denik|[BE:
MEDIA PROJEKT 3. &tvrtleti 2024 - 2. &tvrtleti 2025 -~ « STEMEMARK
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GRP v % podle skupin tisku

Ctenost podle MEDIA PROJEKTU

CELOSTATNI DENIKY

REGIONALNI DENIKY

ZDARMA
DISTRIBUOVANE
DENIKY

SUPLEMENTY
PROGRAMOVE

SUPLEMENTY
TEMATICKE

27

20

109

o

50

BYDLENI, BYTOVA KULTURA
EKONOMICKE

INFORMACNI A KOMUNIKACNI..

MOTORISTICKE

PECE O ZDRAVI

PRO DETI A MLADEZ

PRO ZENY

PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY A SOUTEZE
PROGRAMOVE

SPOLECENSKE

SPORTOVNI

VARENI

VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI,..

ZAHRADA, HOBBY
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY

MEDIA PROJEKT 3. Ctvrtleti 2024 - 2. Ctvrtleti 2025
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Ctenost v krajich

Stali a pravidelni Ctenafi alespon 1 titulu — zasah v %

Deniky a suplementy Casopisy
Praha |GG 34 Praha |GG 33

Olomoucky kraj |G 29 Liberecky kraj |GGG 34

Moravskoslezsky kraj |G 29 Jihocesky kraj | GGG 34

Jihomoravsky kraj |G 27 Olomoucky kraj |GG 33
Kraj Vysocina | 25 Moravskoslezsky kraj || EGTGNGNGIN:N 32
Liberecky kraj |G 25 Stiedocesky kraj || GGz 31
Zlinsky kraj |GG 24 Jihomoravsky kraj | EGTEGEGEGN 31
Kralovéhradecky kraj |G 24 Kralovéhradecky kraj |GGz 31
Pardubicky kraj [ Gz 23 Pizersky kraj [ GGGz 31
Pizersky kraj [ 19 Kraj Vysoc¢ina | 30
Stiedocesky kraj [ 18 Pardubicky kraj | G 30
Ustecky kraj [l 17 Zlinsky kraj |GG 29
Karlovarsky kraj [l 17 Ustecky kraj |GG 23

Jihogesky kraj [l 16 Karlovarsky kraj | IIEGIN 23
MEDIA PROJEKT 3. &trtleti 2024 - 2. &tvrtieti 2025 a STEMUUMARK
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Ctenost v krajich

% obyvatel (stali a pravidelni ¢tenafi)

A
Liberecky
> Jihocesky Y
8‘ o ] Olomoucky
% Stredogesky Kralovehradecky Moravskoslezsky
@) . .
kv Jihomoravsk
Plzensky Vysocina Y
Pardubicky  Zlinsky
Ustecky
Karlovarsky
Deniky a 5
suplementy
- »
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Casopisy Vv regionech

v O

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

Epocha 25
TV Max 29 National Geographic 19
Epocha 23 TV Max 17
Nedélni Blesk 23
TV Max 14 - - -~ ) )
Chvilka pro tebe 9 pocha National Geographic 24
100+1 8 100+1 50  Blesk Krizovky 18
Forbes 48 Receptar 15
Blesk pro zeny 62  DGm a zahrada 19 B Max 82
TV Max § 22 Blesk Hobby 60  100+1 15 i Blesk 57
Receptar 16 100+1 58 Blesk Kfizovky 15 TV mini 50
National Geographic 16
TV Max 26 R Lok R
P Nedélni Blesk 29
Receptaf 22 TV mini 21 A "
TV mini 18 Ned&Ini Blesk 17 [
Svét motort 15 TV Max 27
LB D 59 TV mini 25
TV mini 45 Chvilka pro tebe 17
Chvilka pro tebe 43
g »
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TOP narusty Ctenosti - mezikvartalni

(v tis. Etenaru)

ZANROVE SKUPINY

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
(,Novy“ titul ESPRIT, stylovy magazin)

12

VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI,

CESTOVANI 27

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY - CELOSTATNI

MEDIA PROJEKT

TITULY

21. stoleti

Blesk Vase
recepty

Nedélni Blesk
Krizovky

14

STEMIZIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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TOP narusty Ctenosti - meziroCni

(v tis. Ctenaru)

ZANROVE SKUPINY

VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOST],
CESTOVANI
(,Novy“ titul Koktejl)

MOTORISTICKE

EKONOMICKE
(,Novy“ titul E15 Magazin)

TITULY

Auto Tip

Bydleni 37

Svét motoru
Special

Auto Tip (do konce roku 2023 sledovan jako ¢trnactidenik)

MEDIA PROJEKT 3. Gtrtleti 2024 - 2. &tvrtieti 2025 |“ STEMUIMARK
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3. Ctenost — 50plus s vy3$sim
socialnim statusem
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Ctou vice deniky i asopisy neZ populace

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

M Populace 12-79 let

(9 015 tis.)

Tisk celkem

Deniky

Suplementy

Deniky a
suplementy

(542 tis.)

P, 77 %

85 %

P 48 %

59 %

I 0%

47 %

- B

65 %

MEDIA PROJEKT

50plus s vyssim socialnim statusem

I 43 %

Tydeniky

45 %

I 42 %

Ctrnactideniky

44 %

I 58 %

Mésicniky 67 %
5 D 71 %
Casopisy 76 %
3. Stvrtleti 2024 - 2. Etvrtleti 2025 @7 STEM MARK
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TORP tituly jsou Ctené vyrazné nadprumerné

TOP 10 titult (podle indexu afinity)
90plus s vySSim socialnim statusem
Deniky a suplementy

Special DNES [N 473
Vikend DNES [ 416
Lidové noviny Orientace _ 410
Doma DNES [ 406
Ona DNES [N 377
Hospodatské noviny [N 327
MFDNES [ 301
Magazin DNES + TV [ 277
Dam & bydleni [N 240
Sport magazin [N 198

Casopisy

Ekonom [N 405
chip [N 239
ESPRIT, stylovy magazin [ 258
Téma [N 241
Marianne [ 221
100+1 [N 208
Zivé historie [N 195
Reflex [N 187
100+1 historie [N 174
Lidé azeme [ 166

MEDIA PROJEKT 3. Gtrtleti 2024 - 2. &tvrtieti 2025 |“ STEMUIMARK
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Vice nez populace ctou ...

TOP 5 zanrovych skupin ¢asopisu (podle indexu afinity)

50plus s vysSim socialnim statusem

INFORMACNI A KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE 207

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY - CELOSTATNI 167

VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI 165

EKONOMICKE - 154
SPORTOVNI - 144
>
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Kvalita cteni 50plus s vysSSim socialnim statusem

Pocet kontaktl a délka &teni

Primérny pocet kontaktu Primérna délka Eetby

50plus ABC1

3,04 50 plus ABC1 44,94

Vsichni 3,06 Vsichni 40,77

V poctu kontaktu jsou 50 plus ABC srovnatelni s populaci, ale v praiméru ¢tou jeden
titul o témér 4 minuty delSi dobu.
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4. Ctenost — prémiovy
ctenar
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CILOVA SKUPINA — RODINNY DUM A OSOBNI

CISTY MESICNI PRIJEM NAD 50 TISIC

NEJCTENEJSI ZANROVE SKUPINY A TITULY PODLE INDEXU AFINITY

388 tis. lidi
INFORMACNI A KOMUNIKACNI 530 Chip N 297
TECHNOLOGIE Ekonom I 222
. in
Svét motort [N 205
MOTORISTICKE - 138 Forbes I 157
Reflex [N 197
VEDA, TECHNIKA, - 137 Zivé historie [N 186
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI Computer [N 170
, i National Geographic N 157
BYDLENI{, BYTOVA KULTURA - 130 srap
Svét motorl Specidl [ 156
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY - - 127 Dim a zahrada [N 151
CELOSTATNI Gurmet [N 141

Typicky vysokoskolsky vzdélani muzi ze socioekonomické skupiny A, podnikatelé
a vedouci zaméstnanci, z mensich obci StfedoCeského, JihoCeského nebo
Plzenskeho kraje.
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KVALITA CTENI — RODINNY DUM A OSOBNI CISTY

MESICNI PRIJEM NAD 50 TISIC

Pocet kontaktl a délka &teni

Primérny pocet kontaktu Primérna délka Eetby

Rodinny diim a ptijem
3,02
Vsichni . 3,06 Vsichni . 40,77

v v s

Rodinny dlim a ptijem
50.000+

s tiskem, ale zato ¢tou o vice nez 10 minut déle
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Skupiny, jejichz prodany naklad roste o prazdninach

Narusty 2024 v porovnani s primérem roku

PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY
A SOUTEZE

PRO ZENY

SPOLECENSKE

PROGRAMOVE m NaruUst 1éto 2024

EKONOMICKE

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

0% 5% 10% 15% 20%
Ctenost dle MP 1.7. 2024 — 30.6.2025  MEDIA PROJEKT 3. ctvrtieti 2024 - 2. &tvrtleti 2025

Pocty rostoucich titulll ve skupinach

PRO ZVEVNY - CTENI, KRIZOVKY A
SOUTEZE

PRO ZENY

SPOLECENSKE

PROGRAMOVE

EKONOMICKE

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

<~ @ ¥ STEMIIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Dekujeme za pozornost

Prosime o spravnou citaci zdroje dat:
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