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MEDIA PROJEKT

1. Ctvrtleti 2024 — 4. Ctvrtleti 2024

Uvodni slovo a pokragovani MEDIA PROJEKTU od roku 2027 (Toma$ Tkadik)
Tisk se inovuje — redesign mésicniku Moderni byt (Lucie Spoustova, Roman

Cernohous)
Tisk je ekologicky — Love Paper Week (Tomas Tkacik, Katefina Kroupova)

Tisk je silny — ¢tenost titulu a v cilovych skupinach (Vladimir KoziSek, Jan Burian
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Zakladni parametry vyzkumu

= Realizace MEDIAN a STEM/MARK

Stratifikovany nahodny vybér lokalit
: adresni vyber kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakonCenim
prosty nahodny vyber (CAPI)

Face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvétSi medialni F2F vyzkum
CAPI, CAWI, CATI + fuze

- Céast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

Vzorek 13 616 respondentu

- Pramérna délka rozhovoru cca 22,5 minuty
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Tisk = silné medium plosnée zasahujici populaci

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem RGN 76 %

Deniky NN 48 %
Suplementy | NEEEMEE 39 %
Deniky a suplementy | EEEE 53 %

Tydeniky [N 43 %
Ctrnactideniky [N 41 %
Mesicniky [N 57 %

Casopisy [N 70 %

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2025 - 4. Ctvrtleti 2025

= Celkovy zasah tisku je
6 884 000 osob




Tisk = stabilni médium

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

. I 77 %
e e e o — 76 %

I 47 %

Deniky — 43 % " Rok 2024
I 39 %
Suplementy e 395 W Rok 2025

, ]
Deniky a suplementy oy <2 5

denic,  E—
Tydenity  p— a3 %

Ctrnactidenily  p— 41 %

MESIENiKy  — 7 %

“asopisy I G 70 %
CAsOPISY 70 %
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Vydavatelské domy (podil na trhu v %)

m MAFRA

m Czech News Center, a.s.
®m VLTAVA LABE MEDIA
m BurdaMedia Extra

m Extra Publishing

m RF hobby
= Borgis
Céﬂ&ﬁ 2 3 = Business Media CZ
Media Rey, S. E.
22 = Ostatni
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http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/

2. Data o &tenosti titul(
za 1. ctvrtleti 2025
az 4. ctvrtleti roku 2025
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Ctenost - deniky
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Celostatni placeneé deniky

Ctenost na vydani v tis. &tenafti / GRP v %

Ctenafi denikt jsou nadprimérné &asto:

Blesk

* Vysokoskolsky vzdelani * MF DNES

. _ L *  Sport
« Z vySSi socioekonomicke tridy

Pravo

Aha!

r,mn\'r-.\‘m‘/\)' DENiK CV:R

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2025 - 4. Ctvrtleti 2025

Hospodaiské noviny

Ctenost GRP

429

367

148

113

101

99

295

8,3

8,7

3,8

1,9

2,1

1,9

6,5

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2024-Q3/2025

<~ @ ¥ STEMIIMARK

MEDIAN

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Regionalni placené deniky

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

. DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 53
Ctenari regionalnich deniku Castéji:

DENIK - JJHOMORAVSKY KRAJ 48

* DENIK VYCHODNI CECHY 41

» Maji chatu/chalupu

« Maji bazén * DENIK STREDNi GECHY + PRAZSKY DENIK 37
* Maji zahradu

* DENIK SEVERN| CECHY 37

* Rozhoduji o financich DENIK STREDNI A VYCHODNI MORAVA 33
DENIK - JIHOGESKY KRAJ 22

DENIK ZAPADNI GECHY 20

* DENIK - KRAJ VYSOCINA 15

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2024-Q3/2025

MEDIA PROJEKT 1. Gtrtleti 2025 - 4. &tvrtieti 2025 '..‘ STEMUIMARK
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Deniky zdarma

Ctenost na vydani v tis. &tenafti / GRP v %

Ctenost GRP

Ctenafi denikl zdarma:

Metro 280 572
* Maji VS vzdélani

« Nadprumérné vybaveni ¢tecimi zafizenimi
(tablet, CteCka)

* 45 % patfi do A a B kategorii
(v populaci je to 32 %)

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2024-Q3/2025

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2025 - 4. &tvrtleti 2025 |~ @ v STEMUUMARK
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Suplementy

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru Gtenost GRP

v Blesk magazin TV 465 21,7
Ctenafi prilohovych titulu: g T———— o
* Magazin DNES + TV 390 18,9

* 90 % z nich ¢te néjaky ¢asopis (v del$im obdobi) * Magazln Prévo TV il
TV pohoda (celkem) 213 14,0

o~ . . . * Ona DNES 206 6,4

. C'Eenar Slfplementu Cte v prumeéru 1,6 suplementu * Vikend DNES 190 Ao
behem tydne * Sport magazin 188 5,5
Aha! TV 186 7,8

* Nejvetsi souctenost Magazin DNES + TV & Vikend Special DNES 113 20
DNES =110 tis. * Lidové noviny Orientace 109 3,0

* Denik vikend 103 4,0

Dum & bydleni 75 1,8

* Styl pro zeny 58 0,9

* Naruast ¢tenosti oproti Q4/2024-Q3/2025

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2025 - 4. &tvrtleti 2025 |~ @ v STEMUUMARK
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Deniky v regionech

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

[T 13
denil )3 DNES 12
DNES 21 denik BE¥!
e L denile BT
DNES 5 183 DNES 20
denik| BLESK B V2 BLESK BN ES)
! DNES 42
DNES 42 BLESK ISR
%ﬁg 12 BLESK IS DNES 15 denik K
Sporf 36 denik L DNES 51
BLESK BT denik WP
- DNES 21 BLESK IR
DNES [TTq 18
BLESK IS ¥/
denik denik k)
DNES 14 DNES 63 DNES 18
[THq 13 denik B [T94 13
BLESK B PRAVOD 11
MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2025 - 4. &tvrtleti 2025 |~ @w STEMUUMARK
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Suplementy v regionech

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

mmagazin 29
mmagazfn 27 agazl’nm/ 18
famncazin 14 | '‘pohodallZ:
naDnes 13 )
L1 /Magazin 20 OnaD: ' 11 Mmagazin 51
OnaDnes 9 ﬁmmﬂl’u 159 TEAMAGALIN 22
Mﬁﬂﬂ&%ﬂ!ﬂ +TV7 mmagazm 54 ﬁ“\-E“[T‘Johoda 16
AhalTy JEE
; Tamacazin 46 L1 /magazin 33
mmagazm 51 mmagazfn 41 ugazinm/ 27 agazimrv 71
MAGIZIN 18 Sporf masazin 40 [AMAGAZIN 27 #agazin e meAm&%m STV 1L
MAGAZIN TV 30  [LAMAGALIN 46
i"ﬁdgGan+TV 31 sobotni priloha denilu FAVD .
R EEMAGAZIN 26
magazin TRAMAGAZIN 19
W24 WAGAIN-TVI9 -
\'‘pohodalibls magazmm/ 70 mugazmm/ 25
F"ﬁqguzimw 15 TEAMACAZIN 44 %&&%m TV 21

MAGAZIN :TV 42

sobotni priloha deniku Prave

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2025 - 4. Ctvrtleti 2025

mmagazl’n 18
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GRP v % podle skupin tisku

Ctenost podle MEDIA PROJEKTU
BYDLENI, BYTOVA KULTURA

CELOSTATNI DENIKY 27 EKONOMICKE
INFORMACNI A KOMUNIKACNI..
MOTORISTICKE
REGIONALNi DENiKY M 6 PECE O ZDRAVI
PRO DETI A MLADEZ
ZDARMA . L PRO ZENY
DISTRIBUOVANE B 5 PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY A SOUTEZE
DENIKY PROGRAMOVE
SPOLECGENSKE
SUPLEMENTY 110 SPORTOVNI
PROGRAMOVE o
VARENI
VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI, ..
SUPLEMENTY 20 ZAHRADA, HOBBY
TEMATICKE ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
0 e 100 150 ZPRAVODAJSKE TYDENIKY

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2025 - 4. Ctvrtleti 2025
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Ctenost - éasopisy
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Ctenost v krajich

Stali a pravidelni Ctenafi alespon 1 titulu — zasah v %

Deniky a suplementy Casopisy
Praha |G 31 el 020 kbR
Olomoucky kraj |G 27 Jihocesky kraj | G 33
Moravskoslezsky kraj |G 27 Liberecky kraj | EGTGEGIN 32
Jihomoravsky kraj |G 27 Olomoucky kraj |G 32
Kraj Vyso¢ina | IEGEIN 27 Jihomoravsky kraj | G 32
Pardubicky kraj [ G 25 Pardubicky kraj |G 32
Kralovéhradecky kraj |G 25 Stredocesky kraj || I 31
Liberecky kraj |G 22 Pizensky kraj | Gz 31
Zlinsky kraj | EGEIN 22 Kraj Vyso¢ina | IEGN 29
Pizersky kraj [ 20 Zlinsky kraj |G 20
Stiedocesky kraj [ 19 Kralovéhradecky kraj [ G 28
Karlovarsky kraj [l 16 Moravskoslezsky kraj |G 28
Jihocesky kraj [l 15 Karlovarsky kraj | EEGNG 25
Ustecky kraj [l 15 Ustecky kraj [N 23
MEDIA PROJEKT 1. &trtleti 2025 - 4. &tvrtieti 2025 a STEMUUMARK
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Ctenost v krajich

% obyvatel (stali a pravidelni ¢tenafi)

A

)

ol JihoCesky Liberecky

8 Plzeisky Olomoucky
24X aclky L lZEensky : .

> 8 StfedoCesky Par dubid](gt;omoravsky

Zlinsky_ Vlysogina

Moravskoslezs
o ky
Kralovéhradec
ky
Karlovarsky
Ustecky
Deniky a >
suplementy
'-
MEDIA PROJEKT 1. Gtrtleti 2025 - 4. &tvrtieti 2025 @v STEMUAMARK
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Casopisy Vv regionech

v O

Ctenost na vydani v tis. &tenaft
National Geographic 22

Epocha 19 Epocha 20
TV Max 19 (ETV Max L
Nedélni Blesk 18
Blesk pro zeny 7 ) _
e National Geographic 59 DUm a zahrada 19
Epocha 7 Epocha 56 National Geographic 18
Forbes 55 Receptar 17
Blesk Hobby 73 ABC 28 TV Max 70
100+1 23 10041 65  BleskKrizovky 20 I
National Geographic 17
TV Max R e i
ReceptaF 25 Chvilka pro tebe 19 Nedélni Blesk 22
e 18 TV Expres 19
100+1 20
TV mini 18 TV Max 34
PRATIED 63 v mini 21
TV mini 54 Epocha 14
21. stoleti 41
g »
MEDIA PROJEKT 1. Gtrtleti 2025 - 4. &tvrtieti 2025 @v STEMUAMARK
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TOP narusty Ctenosti - mezikvartalni

(v tis. Etenaru)

ZANROVE SKUPINY

MOTORISTICKE

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY - CELOSTATNI

PRO DETI A MLADEZ . 23

(titul ABC do 1.Q 2025 sledovdn jako ¢trndctidenik)

TITULY

Dim a
zahrada

ABC 23

(do 1.Q 2025 sledovdn jako Ctrndctidenik)

MEDIA PROJEKT 1. Gtrtleti 2025 - 4. &tvrtieti 2025 |“ STEMUIMARK
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TOP narusty Ctenosti - meziroCni

(v tis. Etenaru)

ZANROVE SKUPINY

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

(,Novy“ titul Esprit, stylovy magazin)

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY - CELOSTATNI

MOTORISTICKE

-6

TITULY

(do 1.Q 2025 sledovdn jako ¢trndctidenik)

100+1

Bydleni

MEDIA PROJEKT 1. Gtrtleti 2025 - 4. &tvrtieti 2025 |.‘ STEMUIMARK
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3. FAKTA:

tisk zasahuje zajimavé skupiny ¢tenaru
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4 cilovky:

zeny 30-49 let s detmi

lide 50+ s vyssSim socialnim postavenim
mladi lidé 12-19 let

prémiovi, bonitni ctenari a ctenarky
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Ctenost — Zeny 30-49 let
s detmi
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Ctou vice mésiéniky neZ populace

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

® Populace 12-79 let Zeny 30-49 let s détmi
(9 046 tis.) (1 185 tis.)

0,
ok coliern R 76 %

75 %

o)
peni, R 48 %

44 %

L EEL
Suplementy 39%

38 %
Denikya | 53 %
suplementy 49 %

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2025 - 4. Ctvrtleti 2025

Tydeniky

Ctrnactideniky

Mésicniky

Casopisy

P 43 %
42 %

R 41 %
42 %

Cosmopolitan\
Marianne
Apetit

Glanc

Svét Zeny

Elle W,

I 57 %
63 %

I 70 %
71%

e STEMIAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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TORP tituly jsou Ctené vyrazné nadprumerné

TOP tituly (podle indexu afinity)
Zeny 30-49 let s d&tmi

Deniky a suplementy

Ona DNES - 140
Aha! TV . 138

Casopisy

Glanc [N 290

svétzeny [N 233
Nedélni Aha! [ 210
Kreativ Prakticka zena [ 203
Cosmopolitan [N 203
Elle [N 201
Zenaazivot [N 199
Marianne [N 188
story [N 186
Tina [N 179
=

MEDIAN

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2025 - 4. Ctvrtleti 2025

STEMUMARK
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Vice nez populace ctou ...

TOP Zanrové skupiny ¢asopisu (podle indexu afinity)

Zeny 30-49 let s détmi

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY 191

BYDLENI, BYTOVA KULTURA - 145
PRO ZENY - 129

MEDIA PROJEKT 1. Gtvrtleti 2025 - 4. &tvrtleti 2025 |“ STEMUIMARK
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Kvalita &teni — Zeny 30-49 let s détmi

Pocet kontaktt a délka &teni

Primérny pocet kontakt Primérna délka Eetby

Zeny 30 - 49 let s détmi 3,29 Zeny 30 - 49 let s détmi 38,41

Vsichni 3,15 Vsichni 38,65

V délce Cetby jsou zeny 30 — 49 let s détmi srovnatelné s populaci, ale v priméru
k jednomu vytisku vraci o néco Castéji.

MEDIA PROJEKT 1. Gtrtleti 2025 - 4. &tvrtieti 2025 ‘.‘ STEMUIMARK
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Zeny 30-49 let s détmi:
Velikost CS: 1,2 mil. Zen

¢tou ¢asopisy, hlavné mésicniky i vkladané prilohy deniku
maji rady tituly o vareni, bydleni, zivotnim stylu
maji vice nez 3 kontakty s vytiskem

s vytiskem stravi priimérné 38 minut

MEDIA PROJEKT 1. Gtrtleti 2025 - 4. &tvrtieti 2025 |“ STEMUIMARK
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Ctenost — 50plus s vy$Sim
socialnim statusem
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Ctou vice deniky i asopisy neZ populace

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

M Populace 12-79 let © 50plus s vysSim socialnim statusem

(9 046 tis.)

Tisk celkem

Deniky

Suplementy

Deniky a
suplementy

(543 tis.)
9 P 43 %
P 76 % Tdeniky 26%
84 %
. N 41 %
Ctrnactideniky 45 %
I 57 %
IR 48 % Mésigniky 65 %
59 %
I 30 %
45 %
5 I 70 %
_ 53 % Casopisy 74 %
64 %
MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2025 - 4. &trtleti 2025 @7 STEM IMARK
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TORP tituly jsou Ctené vyrazné nadprumerné

TOP 10 titult (podle indexu afinity)
90plus s vySSim socialnim statusem
Deniky a suplementy

Vikend DNES [N 335
Specidl DNES [N 369
Hospodaiské noviny [N 366
Ona DNES [N 345
MFDNES [N 308
Lidové noviny Orientace _ 307
Magazin DNES + TV [ 287
Dim & bydleni [N 239
Metro [ 220
Styl pro zeny [N 216

Casopisy

Ekonom [N 317

Téma [N 251

100+1 [ 228

Reflex [N 228
Marianne [ 212
Marianne Bydleni [ 209
snow [N 207
Esprit, stylovy magazin [ 206
National Geographic [ 205
DGm azahrada [ 201

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2025 - 4. &tvrtleti 2025 |~ @ v STEMUUMARK
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Vice nez populace ctou ...

TOP 5 zanrovych skupin ¢asopisu (podle indexu afinity)

50plus s vysSim socialnim statusem

SPORTOVNI 207

ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY - CELOSTATNI 195
VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI 176
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY - 149
INFORMACNI A KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE - 144
MEDIA PROJEKT 1. Gtrtleti 2025 - 4. &tvrtieti 2025 ‘.‘ STEMUIMARK
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Kvalita cteni 50plus s vySSim socialnim statusem

Pocet kontaktt a délka &teni

Primérny pocet kontakt Primérna délka Eetby

50plus ABC1

3,30 50 plus ABC1 45,27

Vsichni 3,15 Vsichni 38,65

Poctu kontaktu je v CS 50 plus ABC1 o trochu silnéjSi nez populace, v priméru ¢tou
jeden titul o témér 7 minut delsi dobu.

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2025 - 4. &tvrtleti 2025 |~ @ v STEMUUMARK
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Lidé nad 50 let s vy$SSim socialnim statusem (50+ ABC1)
Velikost CS: 540 tis.

¢tou nadpriumérné vsechny deniky i Casopisy

maji radi jak zpravodajské, sportovni, popularné nauéné i
dalsi zanry tisku

maji vice nez 3 kontakty s vytiskem

s vytiskem stravi priimérné 45 minut

MEDIA PROJEKT 1. Gtrtleti 2025 - 4. &tvrtieti 2025 ‘.‘ STEMUIMARK
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Tisk ma zasah 1 u nactiletych

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

M Populace 12-79 let 12-19let m12-15 et
(9 046 tis.) (898 tis.) (145 tis.)

Tisk celkem

Deniky

Suplementy

Deniky a
suplementy

. 76 %
73 %

I 67 %

PN 48 %
38 %
I 32 %

I 39 %
25 %
I 26 %

I 53 %
44 %

D 40 %

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2025 - 4. Ctvrtleti 2025

Tydeniky

Ctrnactideniky

Mésicniky

Casopisy

P 43 %
30 %
B 16 %

R 41 %
34 %
R 24 %

IR 57 % /) National Geographic

61 %<, ABC

N 57 % | Vogue

Forbes

I 70 %

67 %

I 61 %

MEDIAN

e STEMIAMARK
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Nactileti maji sve oblibené tituly
TOP 10 titult (podle indexu afinity)

Populace 12-19 let

Forbes [ 186

chip [ 186

snow [ 180

svét kuchyni [N 180
Elle N 172

Auto Tip Klassik [ 169
Svét koupelen [N 167
Computer - 161

Populace 12-15 let

vogue [N 459
AsC | 390

Elle [N 251
National Geographic _ 240 .
Ctenari ABC

W stali m pravidelni m prilezitostni
83

12-79 let
(543 tis.)

5o te)
(139 tis.)
s
(27 tis.)

(Hodnoty v %.)

MEDIA PROJEKT 1. Gtvrtleti 2025 - 4. &tvrtleti 2025 |“ STEMUIMARK
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Nactileti ctou ...

TOP 3 zanrové skupiny C¢asopisU (podle indexu afinity)

Populace 12-19 let

PRO DETI A MLADEZ 270

SPORTOVNI 180

INFORMACNI A KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE 162

MEDIA PROJEKT 1. Gtrtleti 2025 - 4. &tvrtieti 2025 |“ STEMUIMARK
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Kvalita cteni nactiletych

Pocet kontaktt a délka &teni

Primérny pocet kontakt Primérna délka Eetby

12-19 let

2,65 12 - 19 let 22,92

Vsichni 3,15 Vsichni 38,65

Nactileti maji o néco mensi pocet kontaktu s titulem, ¢tou také o néco ,rychleji“.

MEDIA PROJEKT 1. Gtrtleti 2025 - 4. &tvrtieti 2025 ‘.‘ STEMUIMARK
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Miladi lidé 12 — 19 let
Velikost CS: 540 tis.

¢tou nadprimérné c¢asopisy, mésic¢niky nadpriimérné
maji radi sportovni, ICT i lifestylové tituly a tituly pro mladez
maji 2,7 kontaktu s vytiskem

¢tou rychleji - s vytiskem stravi primérné 23 minut
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Ctenost — prémiovy
ctenar

ASMEA -~

ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR M E D | A N
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CILOVA SKUPINA — RODINNY DUM A OSOBNI

CISTY MESICNI PRIJEM NAD 50 TISIC

NEJCTENEJSI ZANROVE SKUPINY A TITULY PODLE INDEXU AFINITY

SPORTOVNI 199 Ekonom [N 37,
L - HospodaFské noviny [ 298
INFORMACNI A KOMUNIKACNI .
TECHNOLOGIE _ 181 Chip N 247
Reflex N 221
EKONOMICKE _ 176 E15 Magazin I 221
, . Forbes N 204
BYDLENI, BYTOVA KULTURA _ 158

Snow [ 199

VEDA, TECHNIKA,

] o 144 Maj dim [N 187
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI

Auto Tip [N 183
MOTORISTICKE - 135 Jivé historie [ 174
100+1 N 168

ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY -
134 National Geographic [ 168

CELOSTATNI

Typicky vysokoskolsky vzdélani muzi ze socioekonomické skupiny A, podnikatelé
a vedouci zameéstnanci, stredni vék 30-59 let, z mensSich obci Stredoceského,
JihoCeského nebo Plzenského kraje. - »
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KVALITA CTENI — RODINNY DUM A OSOBNI CISTY

MESICNI PRIJEM NAD 50 TISIC

Pocet kontaktt a délka &teni

Primérny pocet kontakt Primérna délka Eetby

Rodinny diim a ptijem
3,09
Vsichni . 3,15 Vsichni . 38,65

Lidé s rodinnym domem a nadpramérnym pfijmem maji shodny pocet kontakt(
s populaci a nelisi se ani v délce Cetby.

Rodinny dlim a ptijem
50.000+
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Prémiovi étenafri — Cisty os. pFijem 50+ tis. a vlastni dum
Velikost CS: 390 tis.

¢tou nadprimérné c¢asopisy, mésic¢niky nadpriimérné
maji radi ekonomické, sportovni, popularné naucné i ICT
tituly

maji 3 kontakty s vytiskem

s vytiskem stravi priimérné 38 minut
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Dekujeme za pozornost

Prosime o spravnou citaci zdroje dat:
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Zadavatelé vyzkumu: Realizatofi vyzkumu:
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