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Zakladni parametry vyzkumu

. Realizace MEDIAN a STEM/MARK

Stratifikovany nahodny vybér lokalit
adresni vyber kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakonCenim
prosty nahodny vyber (CAPI)

Face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvétSi medialni F2F vyzkum
CAPI, CAWI, CATI + fuze

Céast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

Vzorek 12 969 respondentu

2 Primérna délka rozhovoru cca 22,5 minuty
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Tisk = silné medium plosnée zasahujici populaci

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem G 76 %

Deniky NN 48 %
Suplementy | EENEEEEE 38 %
Deniky a suplementy | EEEEEEG—— 53 %

Tydeniky [N 44 %
Ctrnactideniky [N 42 %
Mesicniky [N 58 %

Casopisy [N 70 %
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= Celkovy zasah tisku je
6 897 000 osob




Tisk = stabilni médium

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem 7767‘5)
76 %
, 47 %
Deniky I 4488/°% Rok 2024
39 %
Suplementy I 304 " Rok 2025
, 54 %
Deniky a suplementy I —————————— gg 0/ H Rok 2026
— 6
’ ’ 41 00
Tydeniky m—— 42406%
¥ , L. , 42 %
Ctrnactideniky H————— 4412%0/
] 6
v rv ’ 56 %
MesiCniky  H————————— 55%0/0
e 58 %,
¥ . 70 %
Casopisy | 77%%}
— A
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Vydavatelské domy (podil na trhu v %)

m MAFRA

m Czech News Center, a.s.
= VLTAVA LABE MEDIA
®m BurdaMedia Extra

m Extra Publishing

m RF hobby
= Business Media CZ
aGH . 24 “Borgi
Media Rey, S. E.
22 m Ostatni
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http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/

2. Data o &tenosti titult
za 3. ctvrtleti 2025
az 2. &tvrtleti 2026
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Celostatni placeneé deniky

Ctenost na vydani v tis. &tenafti / GRP v %

. Ctenost GRP
Ctenari deniku jsou nadprumeérné casto:

*  Blesk 421 7.9
* \ysokoskolsky vzdéelani MF DNES 369 76
. _ L *  Sport 157 4.6
« Z vySSi socioekonomicke tridy
*  Pravo 115 2,2
*  Hospodarské noviny 112 2,2
*  Aha! 108 2,2
Lum\'l-.\‘c)\‘/\)' * DENiK CV:R 310 7,5

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2025-Q1/2026
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Regionalni placene deniky

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

* DENIK STREDNi CECHY + PRAZSKY DENIK 49
4 y ] 1 4 V 4 ’ o A4 \aL R |
Ctenari reqgionalnich deniku castéiji: , ,
DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 44
., * DENIK SEVERN|I CECHY 43
» Maji chatu/chalupu
* DENIK STREDNi A VYCHODNi MORAVA 40
. .y 1] r
Rozhod ujro financich DENIK - JJIHOMORAVSKY KRAJ 40
* DENIK - JIHOCESKY KRAJ 32
* DENIK VYCHODNI CECHY 32
* DENIK ZAPADNI CECHY 27
* DENIK - KRAJ VYSOCINA 16

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2025-Q1/2026
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Deniky zdarma

Ctenost na vydani v tis. &tenafti / GRP v %
Ctenost GRP

Ctenafi denikl zdarma:

*  Metro 293 5,5
» Maji VS vzdélani
 Vice velka mésta nad 100 tis. ob.

» 44 % patfi do A a B kategorii
(v populaci je to 33 %)

* Narust ¢tenosti oproti Q2/2025-Q1/2026
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Suplementy

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru Gtenost GRP

v * Blesk magazin TV 465 19,4
Ctenari prilohovych titulu: e | e
* Magazin DNES + TV 423 18,9

* 90 % z nich &te n&jaky asopis (v deldim obdobi) Magazin Fravo+ T Sl
* Sport magazin 210 6,0

v Lo . o . TV pohoda (celkem) 209 12,1

. C’Eenar Slfplementu Cte v pruméru 1,6 suplementu * Vikend DNES e
behem tydne Aha! TV 190 7,5
Ona DNES 182 4.6

* Nejvetsi souctenost Magazin DNES + TV & Vikend S Uil mavfiny @ramiEes 118 26
DNES = 114 tis. * Special DNES 109 25

* Denik vikend 102 3.9

* Dam & bydleni 81 20

Styl pro zeny 52 1,0

* Nardast ¢tenosti oproti Q2/2025-Q1/2026
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Deniky v regionech

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

BLESK RIR Y,
denilc M. DNES 15
DNES 20 denik BE¥
denik e BLESKINNEL : DNES 33
DNES 7 172 BLESK BRET
1 5 24 157 denik BEP
PRAVG DNES 53
BLESK L DNES 24
denil: BRE DNES 36 denik Bk DNES 46
DNES 1‘21 Sport 34 12 ppeim 26 denilk B
R DNES 22 BLESK I
DNES [T 14
denik B
denik B BLESK 14
[T 23 DNES 63 rren 17
DNES 12 denilk L] BLESK IS
BLESK Rt DNES 13
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Suplementy v regionech

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

L1 Mmagazin 3>
L1 magazin 31 GEAMAGAZIN 23
TAMACAZIN 24 magerin-v23
erﬂlueuiu 19 A
L)' /magazin 24 ' L1 /Mmagazin 44
Vikend: 5 GAMAGALIN 137 T MAGAZIN 18
OnaDnes 5 magazm 48 magazinm/ 18
maguzinm/ 39
) EaAMAGAZIN 61 aguzinm/ 35 .
ﬂ“‘agaﬂ" 52 Sporf maeazin 50 mmagazl’n 26 m"g““'“’ 79
VIKEND@ 15 mmagazfn 44 ﬁmnﬂﬂli" 24 ﬁ"iqguzinq\/ 35 l__-'umagazl'n 42
[ MAGALIN 14 MAGAZIN -TV 26 [EmacaziN 40
?ﬁdgd Zin+Tv 2 7 sobotni piloha deniku [IFAVD

: GrAMAGAZIN 19
TEIMAGAZIN 26
MAGAZIN TV 18 .. -
mmagazm 22 — magazinv 71 Magazin1/ 35

GEmAcAziN 17 L1/ magazin 43 MAGAZIN+TV 26

sobotni priloha deniku Pravo

[IMAGAZIN 41 L1 ,magazin 19
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GRP v % podle skupin tisku

Ctenost podle MEDIA PROJEKTU

PROGRAMOVE

CELOSTATNI DENIKY 27 ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
PRO ZENY - CTENI, KRiIZOVKY A SOUTEZE

PRO ZENY

REGIONALNI DENIKY 8 SPOLECENSKE

VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI,..

BYDLENI, BYTOVA KULTURA

ZDARMA ,
DISTRIBUOVANE § 6 MOTORISTICKE
DENIKY VARENI
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY
SUPLEMENTY 100 ZAHRADA, HOBBY
PROGRAMOVE ,
EKONOMICKE
PECE O ZDRAVI

SUPLEMENTY 19 INFORMACGNI A KOMUNIKACNI..

TEMATICKE

PRO DETI A MLADEZ
SPORTOVNI

0 50 100 150

MEDIA PROJEKT 3. Ctvrtleti 2025 - 2. Ctvrtleti 2026

20 40 60 80 100

&P STEMIIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
MEDIAN



Ctenost - éasopisy
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Ctenost v krajich

Stali a pravidelni Ctenafi alespon 1 titulu — zasah v %

Deniky a suplementy Casopisy
Jihomoravsky kraj |G 23 Praha |G 41
Pardubicky kraj [ G 23 Pizensky kraj |GG 34
Praha | IEGN 27 Jinocesky kraj | G 33
Kraj Vyso¢ina |G 27 Stiedocesky kraj | GGz 32
Liberecky kraj |G 26 Jihomoravsky kraj || G 32
Zlinsky kraj |GG 26 Liberecky kraj || GGGz 32
Moravskoslezsky kraj |G 25 Zlinsky kraj |GGG 29
Olomoucky kraj [ G 25 Olomoucky kraj |G 28
Kralovéhradecky kraj | 22 Kralovéhradecky kraj |G 28
Stiedocesky kraj [N 21 Pardubicky kraj |G 27
Jihogesky kraj | 19 Kraj Vyso¢ina |G 27
Pizersky kraj [ 19 Moravskoslezsky kraj |G 26
Ustecky kraj [ 17 Karlovarsky kraj |GG 26
Karlovarsky kraj [l 15 Ustecky kraj [ 20
MEDIA PROJEKT 3. &trtleti 2025 - 2. &tvrtieti 2026 a STEMUUMARK
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Ctenost v krajich

% obyvatel (stali a pravidelni ¢tenafi)

A
5\ Plzensky
a JihoCesky _ ]
o Stredogesky Liberecky
@ Jihomoravsky
Q
Kralovéhradecky oﬁﬁnky
Pardubicky
Vysocina

Karlovarsky

Moravskoslezsky

Ustecky

Deniky a
suplementy

>
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Casopisy Vv regionech

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

TV Max 23
TV Mini 23 Svét motoru Special 13
TV Max 23 Svét zeny 13
Nedélni Blesk 22
National Geographic 10 ) )

L. National Geographic 71 100+1
Receptar 8 .
Blesk KFizovky 7 Epocha 64 Receptar

Forbes 62 ABC
Reflex 95 | Chvilka pro tebe
100+1 22 100+1 94  ABC
Epocha 18 Blesk Hobby 85 Nedélni Blesk
Blesk Krizovky 17
TV Max 28
ReceptaF 29 TV mini 21
National Geographic =~ 23 Nedélni Blesk 16
Svét motort 20
TV Max
TV mini
21. stoleti

MEDIA PROJEKT 3. Ctvrtleti 2025 - 2. Ctvrtleti 2026

17
17
17
25 TV Max
23 Nedélni Blesk
29 TV mini
TV Max 36
Nedélni Blesk 24
TV mini 21
TV Max
56 1V mini
47 Blesk Kfizovky
44

63

52
40

31
26
19
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TOP narusty Ctenosti - mezikvartalni

(v tis. Etenaru)

ZANROVE SKUPINY

EKONOMICKE - 33

PROGRAMOVE

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

MEDIA PROJEKT

TITULY
Forbes
Automobil
3. Gtvrtleti 2025 - 2. Stvrtleti 2026 @ STEMUUMARK

MEDIAN  MARKETINGOVY vizKUM JE DIALOG



TOP narusty Ctenosti - meziroCni

(v tis. Etenaru)

ZANROVE SKUPINY TITULY

106 Reflex

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

EKONOMICKE

Ddm a
zahrada

VARENI 102
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3. FAKTA:

Ctenost podle velikosti sidel
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Velka mésta ¢tou vice

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)
m Populace 12-79 let © do 5 tis. ob. © 5-100 tis. ob. ™ nad 100 tis. ob.

(9 051 tis.) (3 540 tis.) (3470 tis.) (2 041 tis.)
P 76 % . 44 <yg/
: 76 % / ‘ 47 %
Tisk celkem 739 Tydeniky 42 %
I 32 % I 44 %
] 4%2/6
T , 42 %
Ctrnactideniky 41 9%
I 44 %
e 48 % I 5588(;4
, [0) v _sv s
Deniky fg(yf Meésicniky 529
I 54 % . 65 %
7 380%/
40 %
Suplementy 359
N 39 %
) I 53 % 3 P 70 %
Deniky a 53 % Casopisy 6;(‘)%:%)
[0)
SNty i 2 o I 76 %
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TOP tituly maji ve velkych mestech vysoky index

TOP Zanrové skupiny ¢asopisu (podle indexu afinity)

Do 5 tis. ob. 5-100 tis. ob. nad 100 tis. ob.
PRO ZENY - CTEN, SPORTOVN( - 178
ZAHRADA, HOBBY . 127 RIZOVKY A SOUTEVE . 102
INFORMACNI A KOMUNIKACNI - 15s
MOTORISTICKE . 109 TECHNOLOGIE
EKONOMICKE - 148
BYDLENI, BYTOVA
108
KULTURA
PECE O ZDRAVI - 145
PRO ZENY . 107 VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI, - 120
CESTOVANI
ZPRAVODAJSKE S
TYDENIKY - . 104 ZPRAVODAJSKE TYDENIKY - - 12
CELOSTATNI CELOSTATNI
'-
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Kvalita ¢teni — Velikost obce

Pocet kontaktl a délka &teni

Prdmérny pocet kontaktil Priimérna délka Eetby
do 5 tis. ob. 3,56 do 5 tis. ob. - 38,06
5-100 tis. ob. 3,47 5-100 tis. ob. - 37,77
nad 100 tis. ob. 3,46 nad 100 tis. ob. - 41,04
Vsichni 3,46 Vsichni - 38,37

Lidé z nejvétSich méstech ¢tou o néco malo déle, pocet kontaktu je ale velmi podobny.
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Souhrnne ukazatele o prazdninach, srovnani

S prumérem roku

Narusty v l1été 2025 v porovnani s primérem roku

Deniky ¢tenost na vydani

Tydeniky Ctenost na vydani

Ctrnactideniky &tenost na vydani

m Narust léto 2025

Mésicniky Ctenost na vydani

0% 2% 4% 6% 8%
Ctenost dle MP 1.1.2025 — 17.12.2025  WEDIAPROJEKT 3. civrteti 2025 - 2. Givrtieti 2026 '.. STEMUIMARK
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Skupiny, jejichz ctenost roste o prazdninach

Narusty 2025 v porovnani s primérem roku Pocty rostoucich titulu ve skupinach

INFORMACNI A KOMUNIKACNI

TECHNOLOGIE ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

. PROGRAMOVE
EKONOMICKE oG ©

SPOLECENSKE

VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI BYDLENI, BYTOVA KULTURA

PRO ZENY

PECE ') ZDRAV| m NaruUst 1éto 2025

VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI

VARENI

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

0% 5% 10% 15% 20%
Ctenost dle MP 1.1.2025 — 17.12.2025 enia PROJEKT 3. ctvrtleti 2025 - 2. ctvrtieti 2026 ‘.‘ STEMUUMARK
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Skupiny, jejichz prodany naklad roste o prazdninach

Narusty 2025 v porovnani s primérem roku

VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY
A SOUTEZE

EKONOMICKE
m NaruUst 1éto 2025
PECE O ZDRAViI

SPOLECENSKE

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY

0% 5% 10%

PN dle MP 1.1. 2025 - 31.12. 2025

MEDIA PROJEKT

3. Ctvrtleti 2025 - 2. Ctvrtleti 2026

Pocty rostoucich titulll ve skupinach

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
SPOLECENSKE

PRO ZENY

VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
BYDLENI, BYTOVA KULTURA

PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY A SOUTEZE

15%
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Dekujeme za pozornost

Prosime o spravnou citaci zdroje dat:

MEDIA PROJEKT: 3. ctvrtleti 2025 — 2. ctvrtleti 2026

Zadavatelé vyzkumu: Realizatofi vyzkumu:
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