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MEDIA PROJEKT 1. a 2. étvrtleti 2006

Program prezentace

e Zmeny v Media Projektu 2006

e Odhady c¢tenosti deniku a suplementi
za 1. pololeti 2006

e Porovnani hlavnich ukazatell deniku, suplementu a
casopisu s MP2005

e Odhady c¢tenosti €asopisu za 1. pololeti 2006

MEDIAN
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Zmeny v Media Projektu 2006

e prechod na dotazovani s pomoci notebookt (CAPI)
e neucast provozovatelll rozhlasovych stanic

e vyuziti log titulu pro posileni schopnosti identifikace
e Vyznamna zmeéna v dotazové situaci u ¢asopisu

e zmeéna v dotazu na prijem

e zjistovani €innosti a volnocasovych aktivit

e podrobnejsi popis domacnosti

MEDIAN



MEDIA PROJEKT

MEDIA
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Co zustalo stejné jako
v Media Projektu 2003-2005

realizace GfK Praha a MEDIAN
vicestupnovy stratifikovany
systematicky nahodny vybér
face to face dotazovani

30 000 rozhovoru roéneé

periodicita a forma vystupu

1. a 2. étvrtleti 2006
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Vysledné odhady ctenosti
z Media Projektu 2006
helze srovnavat
s odhady ctenosti
Zz Media Projektu 2005

MEDIAN
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Ukazka obrazovky
pro zjist'ovani ¢tenosti deniku




Dotaznik

Dalsi

| Hotovo : 14 / 100%

Stop |

Q1 : Kdy naposledy (vyjma dneska) jste ¢etl(a) nebo alespon prolistoval(a) denik ....... ?
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Hlavni zmény v metodice

HE , ) 4 ) 4 A" 4 | A" 4 | (o)
zjistovani ctenosti casopis
e vyuziti metodiky GfK Praha
e zjiSténi spontanné jmenovanych tituli étenych
véera nebo v poslednich 7 dnech

e podporené dotazovani na vSechny tituly s povinnou
odpovédi na kazdy titul pomoci dotykového pera

e poradi casopisl stanoveno individualné na miru
respondentovi dle pohlavi, véku, vzdelani a dalSich vlastnosti

e zjednoduseni dotazové situace ze 4 na 2 otazky na kazdy titul

e jednotna casova skala pro vsechny €asopisy

MEDIAN
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Ukazka obrazovek
pro zjistovani ¢tenosti Casopisu




Dotaznik

Predchozi Dalsi

Hotowvo : 15 / 100%

Sto

T5 : Které casopisy jste vcera cetl(a) nebo alespon prolistoval(a) ?
TAZ.:Zaznam spontanné jmenovanych c¢asopisu bez predcitani !!!!

Pokud respondent neuvede Zadny titul. oznacte prislusnou odpovéd na konci rolujiciho seznamu.

100+1 zahraniéni zajimavost

21. stoleti

" ABC

Amaterske radio
Anna

Ano

Apetit

Architekt

Astro

ATM - Armadni technicky magazin
Auto 7

Auto motor a sport
Auto Tip

Auto Tip Extra

ROLUJTE




Dotaznik

Predchozi | Dalgi 1 Hotovo : 17 / 100% Stop |
T8 : Kdy naposledy jste je cetl(a) nebo alespon prolistoval(a) casopis .... ?
EasoPIE » v atza. =t F
2ahradkar ZU¥avi
Zdravotnické
noviny—
Zahradkar Zdravotnicke noviny Zdravi Pani domu
wiera L I LS -
pred 2.7 dny & @ E (.
pfed 8-14 dny [ i P E
pred 3-4 tydny & & B %
pfed mene nez
3 mesici & (" e &
pfed mené neZ J
B mesici @ @ w @
pfed meneé nez
12 mésici » @ E L
necet| v
poslednich [ L @ k.

12 mésicich



MEDIA PROJEKT 1. a 2. Ctvrtleti 2006

Vyznamne zkvalitnéeni
odhadu Ctenosti

i dalSich parametru vyzkumu

MEDIAN
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Poéty titulu s extrémnim podilem ¢tenosti a PN

méné nez 1,2 a vice
nez 7

méné nez 1,0 a vice
nez 10

25

MEDIAN
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Porovnani podilu ¢tenosti a PN u
roblematickych titulu

Auto 7

Nedélni svét
Pestry svét

S tebou mé bavi zivot
TV Plus

TV Duel & film
Apetit

Doupé

Fajn zivot
Marianne Bydleni
Men’s Health
Premiere

Svét zeny
Vitejte doma
Yellow

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0
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Zmeéna uhrnneé ctenosti

o

problematickych casopis

tituly s podilem
ctenosti/PN nad 6 v MP
2005

0,97

vSechny tituly 1,31

tituly s podilem
¢tenosti/PN pod 1,2 v
MP2005

2,15

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5

Pomér uhrnné ¢tenosti v MP2006 a uhrnné étenosti zjisténé v MP 2005

MEDIAN
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Neuvedeny prijem

Pfijem osobni B 2005

M 2006

49,0%
Prijem
domacnosti

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Postaveni v domacnosti
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Cinnosti ve véednich dnech a o vikendu

| |
M ve 30 dnech

Vydéle¢na €innost

Studium, sebevzdélavani

Nakupovani
Domaci prace
Cestovani autem

Cestovani hromadnou dopravou

Konicky, zajmy

No
i =N

Sledovani televize
Poslech rozhlasu
Cetba deniki

Cetba ¢asopist

Aktivity na internetu
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Volnocasoveé aktivity

vénovani se partnerovi, milovani

lenoSeni, nicnedélani

péce o domaci zvirata

vychazky, hry, sportovani s détmi, vnoucaty
posezeni s prateli

poslech CD, MC

cetba knih

sledovani videa, DVD

zahradkareni

kutilstvi, prace na domé, byteé

navstéva restauraci, kavaren, bart, hospod
kondi€ni cviceni

individualni sporty ve volné prirodé

rucni prace (pleteni, Siti apod.)

hrani her na pocitaci

navstéva velkych zabavnich, nakupnich
tymové sporty, hry (kopana, basketbal apod.)
prace na auté a jiné technické zajmy
cestovani, vylety po CR

fotografovani

chatareni, chalupareni

navstéva sportovnich utkani

navstéva diskoték, plest, tanecnich zabav
kultura, uméni - navstéva kulturnich akci
navstéva spolecenskych akci, vecirki
kultura, uméni - aktivni, tviréi €inngst
cestovani mimo CR

M kolikrat za rok
(skérovany odhad)

-

0 10 20 30 40 50 60 70 80
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Odhady ctenosti
deniku a suplementu

1. a 2. ctvrtleti 2006

MEDIAN
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Celostatni deniky — odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

Blesk (bez Nedélniho

Blesku) 527

Mlada fronta DNES

Pravo

Sport

Lidové noviny

Hospodarské noviny

Super Spy

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800

MEDIAN
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Regionalni deniky — odhad ctenosti na vydani v tis. osob
Vychodoéeské Deniky Bohemia 220

Severoceské Deniky Bohemia 206
Zapadoceské Deniky Bohemia
Moravskoslezské Deniky Moravia
Stredomoravské a Vychodomoravské Deniky Moravia

(chybi Kroméfizsky denik) :
Stiredoceské Deniky Bohemia + Sip Praha (chybi Sip
Praha)
Jiho€eské Deniky Bohemia
Jihomoravské Deniky Moravia
Vysocéina - Deniky Moravia
0 50 100 150 200 250
Regionalni deniky 1325
celkem

0 500 1000 1500 2000
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Deniky s nejvyssim odhadem ctenosti v krajich
Blesk (bez NB)

Severoceské DB
Blesk (bez NB)
Mlada fronta DNES 39
Severoceské DB

Mlada fronta DNES Vychodoceské-DB |
Blesk (bez NB)
Blesk (bez NB) — Miadé frontaDNES | 43 |
Zapadoceské DB 38 Blesk'(bez/NB)
Miada fronta DNES 19 Miada fronta DNES Miada fronta DNES 154

Blesk (bez NB) Moravskosl. DM 142 |
Lidové noviny | 78 | Vychodoéeské DB 96
Blesk (bez NB)
Blesk (bez NB) ada fronta DNES 57
Stfedocéeské DB Blesk (bez NB)
Mlad4 fronta DNES _ Mlad#-fronta DNES 70
Stredomor. a;Vychodomor DM 63 |

Zapadoceské DB 150 o i |
MladBék:f:n(tt;e;[:lEBs) Mlada fronta DNES
Blesk (bez NB) Blesk-(bez NB) *

Mlada fronta DNES

tred .a Vychod DM
Jihoéeské DB 122 §tredomor.a Vyctpdom o8 |
Blesk (bez NB) Blesk (bez NB)
Mlada fronta DNES Jihomor. DM 109

Mlada fronta DNES 88
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Celostatni suplementy —
odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

TV magazin 2 669

Blesk magazin
Magazin DNES + TV
Magazin Pravo + TV

Dam & bydleni

Sport magazin

Patek Lidovych novin
IN magazin

Vikend

0 500 1000 1500 2000 2500 3000

MEDIAN
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Porovnani zakladnich ukazatelu
deniku a suplementu
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Vychodiska

e velké zméeny na denikovém trhu

e nastup novych prodavanych denika (SuperSpy, Aha!, Sip)
e zanik Vecerniku Praha

e rozsifeni Metra do dalSich velkych meést

e launch novych volné distribuovanych denikii
(Metropolitni Expres, 24hodin)

e Ve srovnani s casopisy velmi mala zména metodiky dotazovani
pouziti log pro identifikaci titulu (deniku i suplementu)

MEDIAN



MEDIA PROJEKT 1. a 2. Ctvrtleti 2006

Porovnani kumulovanych ctenosti

Cely denikovy trh delsi
obdobi

Publikované deniky delSi
obdobi

Cely denikovy trh na
vydani

Publikované deniky na
vydani

Suplementy delSi obdobi

Suplementy na vydani

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5

Pocet tituli na osobu
MEDIAN
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Porovnani zakladnich ukazatelu
casopisu
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Vychodiska

e ne priliS velké zmény na ¢asopiseckém trhu

e radikalni zména metodiky dotazovani
pouziti log pro identifikaci titulu
dotazovani bez rozliseni periodicity
dotazovani podle individualizovaného poradi
povinna odpoveéd na kazdy titul
jednotna Skala pro dosah v delsim obdobi a na vydani

MEDIAN
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Porovnani kumulovanych ctenosti

delSi obdobi |

tydeniky

étrnactideniky

mésiéniky
casopisy 6,56
na vydani
tydeniky

¢trnactideniky

mésicniky )
éasopisy o= 3 1 0/0

0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Pocet titulti na osobu
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Odhady ctenosti
casopisu

1. a 2. ctvrtleti 2006

MEDIAN
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Tituly zivotniho stylu-—
odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

Cosmopolitan | I I ; | | 203
Elle | | | | 178
Marianne I | 123
Maxim | 91

Esquire l | 83

Playboy | | | 83
Juicy | | | 79
Yellow I | 77

Harper's Bazaar | 69
Style | | 58
Men’s Health | | 54
Xantypa | l | 53

0 50 100 150 200 250

MEDIAN
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Tituly spoleCenskeé 1. cast —
odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

Nedélni Blesk 1011

Rytmus zivota

Tydenik Kvéty

Spy

Story

Reflex

Pestry svet

100+1 zahrani¢ni zajimavost
21. stoleti

National Geographic

0 200 400 600 800 1000 1200
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Tituly spoleCenské 2. cast —
odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

Stastny Jim 160
Instinkt 59
Reader’s Digest Vybér 157
S tebou mé bavi Zivot 146
Ring 145
Koktejl 123
Lidé a zemé 104
Mf plus 92
Nedélni sveét 88
Epocha 71
0 200 400 600 800 1000 1200

MEDIAN
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Programoveé tituly — odhad ctenosti na vydani v tis. osob

|
Tydenik Televize 365
TV Revue 183
TV Plus 151
TV Duel & film 85
0 50 100 150 200 250 300 350 400

MEDIAN
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Tituly se zameérenim na péci o zdravi —
odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

| |
Zdravi 182
Moje zdravi 130
Fitstyl 929
Puls 78
Dieta 55
| |
0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
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Tituly pro zeny 1. cast —
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

Blesk pro zeny
Chvilka pro tebe
Katka

Viasta

Svét zeny

Zena a zivot
Prekvapeni

Tina

Claudia

Prakticka zena

0 100 200 300 400 500 600 700 800 900
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Tituly pro zeny 2. cast —
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

Napsano Zivotem 205
Bajec¢na nedéle
Nejlepsi recepty
Burda

Cas na lasku
Betynka

Apetit

Pani domu

Maminka

Anna

200 300 400 500 600 700 800
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Ekonomicke tituly — odhad ctenosti na vydani v tis. osob

Ekonom 156

Euro

Profit

Osobni finance

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180
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Celostatni zpravodajskeé tydeniky —
odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

Tyden 221

Respekt 93

0 50 100 150 200 250

MEDIAN
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Regionalni zpravodajske tituly —
odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

Tydeniky Morava 526

ZN Total 115

0 100 200 300 400 500 600
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Tituly informaénich a komunikaénich technologii —
odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

142

Computer

Poéitaé pro kazdého 133

Chip 103

Mobility 100

Svét poéitaéu 97

Jak na poéitaé 84

Mobil 53

0 20 40 60 80 100 120 140 160
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Tituly pocitacovych her —
odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

Level

120

Score

PlayStation 2

Doupé

0 20 40 60 80 100 120 140

IR

MEDIAN



MEDIA PROJEKT 1. a 2. Ctvrtleti 2006

Technické hobby tituly —
odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

| | | | | | |
Sveét DVD 79
Stereo & Video 43
DVDMag 33
VTM Science 31
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
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Motoristicke tituly — odhad ctenosti na vydani v tis. osob

Auto Tip

Auto motor a sport
Svét motoru
Autohit
Automobil Revue
Auto Tip Extra
Motocykl

Speed

Auto 7

AutoProfi

Maxi Tuning

Trucker

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
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Sportovni tituly — odhad ctenosti na vydani v tis. osob

Cesky rybar 123
ProFootball
ProHockey
Cykloturistika
Jezdectvi

Zbrané & Naboje

Strelecka revue

0 20 40 60 80 100 120 140
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Hudebni, filmové a foto tituly —

1. a 2. étvrtleti 2006

odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

Cinema

93

Premiere

Rock & Pop

Spark - rockovy
magazin

DIGloto

33

Digitalni Foto

31

FotoVideo

28

58

y7

MEDIAN
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Tituly bytoveé kultury a rekreacniho bydleni 1. cast -
odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

Zahradkar
Receptar

Dam a zahrada
Fajn zivot

Chatar & chalupar
NasSe krasna zahrada
Bydleni

Domov

Nové bydleni
Udélej si sam

Muaj dim

Moderni byt

0 50 100 150 200 250 300
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Tituly bytoveé kultury a rekreacniho bydleni 2. cast -
odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

Pékné bydleni

Marianne Bydleni

Fléra na zahradé
Bydlime s kvétinami

Nas utulny byt

Svét koupelen

Svét kuchyni

Rodinny dim

Kuchyné (special Living)
Koupelna (special Living)

Living

Vitejte doma

0 50 100 150 200 250 300
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Tituly pro chovatele a o prirode —
odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

Pes pfitel élovéka 85

MEDIAN
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Tituly pro mladez — odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

Bravo 360
Divka
Bravo Girl!
ABC

Top divky

Popcorn

Cosmogirl

0 50 100 150 200 250 300 350 400
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Ostatni tituly — odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

Krizovkarsky TV 276
magazin
Katka KFizovky 227
Zdravotnické noviny 75
0 50 100 150 200 250 300
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Volné distribuovaneé tituly —
odhad ¢tenosti na vydani v tis. osob

Metro 319

Cilichili 125

0 50 100 150 200 250 300 350
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