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Program prezentaceProgram prezentace

Změny v Media Projektu 2006 
Odhady čtenosti deníků a suplementů
za 1. pololetí 2006
Porovnání hlavních ukazatelů deníků, suplementů a 
časopisů s MP2005 
Odhady čtenosti časopisů za 1. pololetí 2006 
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ZmZměěny v Media Projektu 2006ny v Media Projektu 2006

přechod na dotazování s pomocí notebooků (CAPI)
neúčast provozovatelů rozhlasových stanic
využití log titulů pro posílení schopnosti identifikace
významná změna v dotazové situaci u časopisů
změna v dotazu na příjem
zjišťování činností a volnočasových aktivit
podrobnější popis domácnosti
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Co zCo zůůstalo stejnstalo stejnéé jako jako 
v Media Projektu 2003v Media Projektu 2003--20052005

realizace GfK Praha a MEDIAN
vícestupňový stratifikovaný 
systematický náhodný výběr 
face to face dotazování
30 000 rozhovorů ročně
periodicita a forma výstupů
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VýslednVýslednéé odhady odhady ččtenosti tenosti 
z Media Projektu 2006 z Media Projektu 2006 

nelze srovnnelze srovnáávatvat
s odhady s odhady ččtenosti tenosti 

z Media Projektu 2005z Media Projektu 2005
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UkUkáázka obrazovky zka obrazovky 
pro zjipro zjiššťťovováánníí ččtenosti dentenosti denííkkůů
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HlavnHlavníí zmzměěny v metodice ny v metodice 
zjizjiššťťovováánníí ččtenosti tenosti ččasopisasopisůů

využití metodiky GfK Praha
zjištění spontánně jmenovaných titulů čtených
včera nebo v posledních 7 dnech
podpořené dotazování na všechny tituly s povinnou 
odpovědí na každý titul pomocí dotykového pera
pořadí časopisů stanoveno individuálně na míru 
respondentovi dle pohlaví, věku, vzdělání a dalších vlastností
zjednodušení dotazové situace ze 4 na 2 otázky na každý titul
jednotná časová škála pro všechny časopisy
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UkUkáázka obrazovek zka obrazovek 
pro zjipro zjiššťťovováánníí ččtenosti tenosti ččasopisasopisůů
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VýznamnVýznamnéé zkvalitnzkvalitněěnníí
odhadodhadůů ččtenosti tenosti 

i dali dalšíších parametrch parametrůů výzkumuvýzkumu
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PoPoččty titulty titulůů s extrs extréémnmníím podm podíílem lem ččtenosti a PNtenosti a PN
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PorovnPorovnáánníí podpodíílu lu ččtenosti a PN u tenosti a PN u 
problematických titulproblematických titulůů
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ZmZměěna na úúhrnnhrnnéé ččtenosti tenosti 
problematických problematických ččasopisasopisůů
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MEDIA PROJEKTMEDIA PROJEKT 1. a 2. 1. a 2. ččtvrtlettvrtletíí 2006 2006 

Neuvedený pNeuvedený přřííjemjem
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PostavenPostaveníí v domv domáácnosticnosti
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ČČinnosti ve vinnosti ve vššednedníích dnech a o vch dnech a o vííkendukendu
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VolnoVolnoččasovasovéé aktivityaktivity
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poslech CD, MC

četba knih
sledování videa, DVD
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kutilství, práce na domě, bytě

návštěva restaurací, kaváren, barů, hospod
kondiční cvičení

individuální sporty ve volné přírodě
ruční práce (pletení, šití apod.)

hraní her na počítači
návštěva velkých zábavních, nákupních

týmové sporty, hry (kopaná, basketbal apod.)
práce na autě a jiné technické zájmy

cestování, výlety po ČR
fotografování

chataření, chalupaření
návštěva sportovních utkání

návštěva diskoték, plesů, tanečních zábav
kultura, umění - návštěva kulturních akcí

návštěva společenských akcí, večírků
kultura, umění - aktivní, tvůrčí činnost

cestování mimo ČR

kolikrát za rok
(skórovaný odhad)
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Odhady Odhady ččtenosti tenosti 
dendenííkkůů a suplementa suplementůů

1. a 2. 1. a 2. ččtvrtlettvrtletíí 20062006
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CelostCelostáátntníí dendenííky ky –– odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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1325
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DenDenííky s nejvyky s nejvyššíšším odhadem m odhadem ččtenosti v krajtenosti v krajííchch
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CelostCelostáátntníí suplementy suplementy ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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PorovnPorovnáánníí zzáákladnkladníích ukazatelch ukazatelůů
dendenííkkůů a suplementa suplementůů
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VýchodiskaVýchodiska

velké změny na deníkovém trhu
nástup nových prodávaných deníků (SuperSpy, Aha!, Šíp)
zánik Večerníku Praha
rozšíření Metra do dalších velkých měst
launch nových volně distribuovaných deníků
(Metropolitní Expres, 24hodin)

ve srovnání s časopisy velmi malá změna metodiky dotazování
použití log pro identifikaci titulu (deníku i suplementu)
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PorovnPorovnáánníí kumulovaných kumulovaných ččtenosttenostíí
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PorovnPorovnáánníí zzáákladnkladníích ukazatelch ukazatelůů
ččasopisasopisůů
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VýchodiskaVýchodiska

ne příliš velké změny na časopiseckém trhu

radikální změna metodiky dotazování
použití log pro identifikaci titulu
dotazování bez rozlišení periodicity
dotazování podle individualizovaného pořadí
povinná odpověď na každý titul
jednotná škála pro dosah v delším období a na vydání
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PorovnPorovnáánníí kumulovaných kumulovaných ččtenosttenostíí

2,96

0,85

2,75

6,56

1,16

0,33

2,53
1,93

0,80

0,27

0,86

3,44

1,16

0,45

1,82

1,03

0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

delší období

týdeníky

čtrnáctideníky

měsíčníky

časopisy

na vydání

týdeníky

čtrnáctideníky

měsíčníky

časopisy

2005
2006

+62%
+89%

+91%

+36%

+29%
+31%

+137%

+20%

Počet titulů na osobu



MEDIA PROJEKTMEDIA PROJEKT 1. a 2. 1. a 2. ččtvrtlettvrtletíí 2006 2006 

Odhady Odhady ččtenosti tenosti 
ččasopisasopisůů

1. a 2. 1. a 2. ččtvrtlettvrtletíí 20062006
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Tituly Tituly žživotnivotníího styluho stylu––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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Tituly spoleTituly společčenskenskéé 1. 1. ččáást st ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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Tituly spoleTituly společčenskenskéé 2. 2. ččáást st ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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ProgramovProgramovéé tituly tituly –– odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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Tituly se zamTituly se zaměřěřeneníím na pm na pééčči o zdravi o zdravíí ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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Tituly pro Tituly pro žženy 1. eny 1. ččáást st ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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Tituly pro Tituly pro žženy 2. eny 2. ččáást st ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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EEkonomickkonomickéé titulytituly –– odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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CelostCelostáátntníí zpravodajskzpravodajskéé týdentýdenííky ky ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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RRegionegionáálnlníí zpravodajskzpravodajskéé titulytituly ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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Tituly informaTituly informaččnníích a komunikach a komunikaččnníích technologich technologiíí ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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Tituly poTituly poččíítataččových her ových her ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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TechnickTechnickéé hobby tituly hobby tituly ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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MotoristickMotoristickéé tituly tituly –– odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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SportovnSportovníí tituly tituly –– odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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HudebnHudebníí, filmov, filmovéé a foto tituly a foto tituly ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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Tituly bytovTituly bytovéé kultury a rekreakultury a rekreaččnníího bydlenho bydleníí 1. 1. ččáást st ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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Tituly bytovTituly bytovéé kultury a rekreakultury a rekreaččnníího bydlenho bydleníí 2. 2. ččáást st ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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Tituly pro chovatele a o pTituly pro chovatele a o přříírodroděě ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob

85

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Pes přítel člověka



MEDIA PROJEKTMEDIA PROJEKT 1. a 2. 1. a 2. ččtvrtlettvrtletíí 2006 2006 

Tituly pro mlTituly pro mláádedežž –– odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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OstatnOstatníí tituly tituly –– odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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VolnVolněě distribuovandistribuovanéé tituly tituly ––
odhad odhad ččtenosti na vydtenosti na vydáánníí v tis. osobv tis. osob
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DDĚĚKUJEME  ZA POZORNOSTKUJEME  ZA POZORNOST
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