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Program prezentaceProgram prezentace

Metodika Media Projektu 2006 
Odhady čtenosti deníků a suplementů 
za 2. a 3. čtvrtletí 2006
Odhady čtenosti časopisů za 2. a 3. čtvrtletí 2006 
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Metodika Media Projektu 2006Metodika Media Projektu 2006

realizace GfK Praha a MEDIAN
vícestupňový stratifikovaný systematický náhodný výběr 
face to face dotazování s využitím notebooku (CAPI)
30 000 rozhovorů ročně
čtvrtletní periodicita výstupů 
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Metodika Media Projektu 2006Metodika Media Projektu 2006

využití log titulů pro posílení schopnosti identifikace
dotazová situace u časopisů přizpůsobena respondentovi
zjišťování činností a volnočasových aktivit
podrobný popis domácnosti
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Ukázka obrazovky Ukázka obrazovky 
pro zjišťování čtenosti deníkůpro zjišťování čtenosti deníků
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Hlavní parametry metodiky Hlavní parametry metodiky 
zjišťování čtenosti časopisůzjišťování čtenosti časopisů

využití metodiky GfK Praha
zjištění spontánně jmenovaných titulů čtených
včera nebo v posledních 7 dnech
podpořené dotazování na všechny tituly s povinnou 
odpovědí na každý titul pomocí dotykového pera
pořadí časopisů stanoveno individuálně na míru 
respondentovi dle pohlaví, věku, vzdělání a dalších vlastností
zjednodušení dotazové situace ze 4 na 2 otázky na každý titul
jednotná časová škála pro všechny časopisy
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Ukázka obrazovek Ukázka obrazovek 
pro zjišťování čtenosti časopisůpro zjišťování čtenosti časopisů
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Odhady čtenosti Odhady čtenosti 
deníků a suplementůdeníků a suplementů

2. a 3. čtvrtletí 20062. a 3. čtvrtletí 2006
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Celostátní deníky Celostátní deníky –– odhad čtenosti na vydání v tis. osobodhad čtenosti na vydání v tis. osob
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