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Program

= Zmeény ve strukture a chovani populace
= Par poznamek k metodice

= Trendy ve vyvoji odhadovanych cCtenosti

= (Odhady c¢tenosti deniktl a suplementi

= Co nového ve vybavenosti ¢tendru ¢tecimi zatizenimi
= (Odhady c¢tenosti casopist

= Zajimavosti v chovani vybranych skupin &tenaiu
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Zmeny ve strukture i chovani populace...

Struktura populace CR | Obavy o osobni bezpeéi a nevstticnost
Jsme vice vzdélani, ale stadrneme... Zamykame se, bojime se pustit cizi lidi k sobé
. bzrazovat...

Mimo to jsme vsichni a na vsechno nastvani...

Vyuzivani novych technologii Cas jsou penize
Témér vsichni jsme na internetu Zijeme velmi hekticky, nechceme plytvat
a skokové se vybavujeme modernimi ICT volnym ¢asem (a uz vibec ne zadarmo)

(notebooky, tablety, smartphony...)
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Vybérova procedura
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Zakladni parametry vyzkumu

= realizace MEDIAN a STEM/MARK .}:;;j
= vicestupnovy stratifikovany nahodny adresni vybér

= face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI)

= Cast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

trrrarie

= vzorek 12 675 respondentd ]
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nutnost reakce — modernizace MP...

1. Lepsi zdsah hafe dostupnych cilovych skupin

2. Zména layoutu, prehlednéjsi design klicové baterie na ctenost

3. Novy princip individualizace predkladani ¢asopisu

4, Dotazovani suplementt podpofené logem nosice

5. Prodlouzeni obdobi pro dotazovani spontanni ctenosti (na 2 tydny)
6. Oddélené dotazovani bezplatnych denikd

7. Zverejnéni ¢tenosti pouze u tituld s ovéfenym nakladem (ABC CR)

8. Kontroly véech rozhovort pomoci nahravani
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Trendy ve vyvoji odhadovanych ctenosti

srovnani s vysledky za prvni pololeti 2012

Velmi vysoka korelace mezi odhadovanou ctenosti a prodanym
nakladem 0,89

Snizeni poctu tituld s extrémné nizkym poctem ¢&tenafl na prodany
vytisk ze 3 na 2

Mirny narust poctu tituld s vys8im pocétem &Etendil na prodany vytisk,
pfi porovnani tituld auditovanych v obou srovnavanych obdobich je
narist o 1

PfevaZujicim trendem jsou narusty odhadd ¢tenosti v dlouhém obdobi
a na vydani (vyjimkou jsou tituly pro zeny a ekonomické magaziny)
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Trendy ve vyvoji odhadovanych cCtenosti

srovnani s vysledky za prvni pololeti 2012

Rozptyl poctu ¢tendil na prodany vytisk

20
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V3echny tituly CASOPISY - CASOPISY - CASOPISY - PRO  CASOPISY - CELOSTATNI ~ ZPRAVODAJSKE ~ CASOPISY -
INFORMACNT A VAREN{ ZENY EKONOMICKE DENIKY TYDENIKY - PROGRAMOVE
KOMUNIKACN] CELOSTATNI
TECHNOLOGIE

(bez
Computerworldu)

m 1. pololeti 2012 m1. pololeti 2013
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DENIKY | CASOPISY | INTER

Celkovy zasah skupin tiskovych tituld
odhad c¢tenosti v % obyvatel (Ctenost v delSim obdobi)

Deniky [ 75 %
Suplementy [N 63 %

Tydeniky [ 65 %
Ctrnactideniky | 5o %

Mésicniky [ 67 %

Casopisy [ 86 %

Tisk celkemn | o3 %

Celkovy zasah tisku je 8.240 tis. osob starSich 12 let



MEDIA PROJEKT -
1.+ 2. &tvrtleti 2013 ] STEMEMARK

MEDIAN

Odhady ¢&tenosti deniku a suplementu
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CELOSTATNI PLACENE DENIKY

(odhad ctenosti na vydani) - \’M
—
PIEN

:x"ﬁ' =3

1/3 populace Cte kazdé vydani 1 deniku
Blesk (bez Nedél. Blesku) 1170

Napr.: MF DNES 806

. o Pravo 332
- 44 % manazeru

Aha! (bez Nedélniho Aha!) 314

e 41 % d&ChOdCCI Sport 237

Hospodarské noviny 169

36 % podnikatell g

\/ S Lidové noviny 183
W DENIK CR 773
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CELOSTATNI PLACENE DENIKY

Co také vime o ¢tenarfich denika:

e 3/4 z nich Ctou vyhradné jeden denik

> 178 tis. Cte zaroven Blesk a regionalni Denik (nejéastéjsi kombinace)

BLESK F™l Aha!
M+D“Es

(Udaje za Ctenost na vydani)
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DENIKY ZDARMA (odhad &tenosti na vydani)

Vime, Ze deniky zdarma cte...:

. 27 % Prazani

+ 6 % stalych ¢tenaiu placenych denikt Metro 462

E15 85

« 47 tis. osob Cte Metro i E15
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d FPARORISELINTERIET MEDIAN
SUPLEMENTY
odhad cCtenosti na vydani

( Y ) Blesk magazin TV 1521
TV magazin (celkem) 1420

o o Magazin DNES + TV 991

0 v 7 Vv v
48 % cCtenaru suplementu Cte pouze suplement Ona DNES 614
bez deniku . Magazin Pravo + TV 534
- nejcastéji Magazin Pravo + TV (64 % jeho ctenaru) )
Vikend DNES 566
o Aha! TV 504
Suplementy s nejvysSsim podilem stalych ¢tenaru:

) Doma DNES 485

- Moje rodina Sport magazin 358
« Magazin Pravo + TV TV pohoda (celkem) 354
« Magazin DNES + TV Patek Lidové noviny 273
DUm & bydleni 243

Moje rodina 172

Styl pro zeny 155

In magazin 152

(Udaje za Ctenost na vydani)
Vikend 151
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Co nového ve vybavenosti ¢tenafu , étecimi zafizenimi®?
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Vyvoj vybavenosti populace Ctecimi zarizenimi
30 % -
25 % - ,
-e-souhrnny
ukazatel
0] _
20 % --smartphone
15 % 1 tablet
10 % - 12 9
; @
5
5% -3 4 4
=0 o
_o —0 o—0 "'r
0 % - ;— 2 2 3 3 3 “‘ll"

2012/1 2012/2 2012/3

2012/4 2013/1 2013/2
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Vyvoj vybavenosti Ctecimi zarizenimi
sociodemografické skupiny s nejvy&&im rustem

50 %
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—e—vzdé&lani VS
-e-vek 20-29 let
—e—Praha

-o-veék 12-19 let
-o-vek 30-39 let

—e—-populace
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Ctenari denikl (Q2 2013)
vybavenost a budouci potencial - Cteci zarizeni - %

Hospodaiské noviny [ENATT 2N 54
Sport [NS7Z RN 49

MF DNES

Lidové noviny ,

DENIK CR [NZSIE 0 F—— ™

Aha! (bez Nedélniho Aha!) — [} mplanuje
Blesk (bez Nedélniho Blesku)

Pravo

0 % 20 % 40 % 60 % 80 %
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ZANROVE SKUPINY CASOPISU

Podil ¢tendfu vlastnicich smartphone, ¢tec¢ku nebo tablet

ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE

INFORMACNI A KOMUNIKACNT
TECHNOLOGIE

HUDBA, FILM A FOTO
POCITACOVE HRY
EKONOMICKE

MOTORISTICKE

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY -
CELOSTATNI

ODBORNE
SPORTOVNI

PRO DETI A MLADEZ

0

100 200 300 400 500 600 700 800

300 55 %
219 53 %
41 48 %
163 48 %
90 42 %
711
51-1s040 %
126 39 %
393 37 %

589 ()

0 %

10% 20 %

30 %

40% 50% 60 %

® Podil vlastnikd smartphonu,
CtecCky, tabletu

® Odhadovana c¢tenost na
vydani
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DENIKY | CASOPISY | INTERNET
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Odhady étenosti Easopis(ﬁ
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ZANROVE SKUPINY CASOPISU
Podil ¢tenaid v rodindch s détmi do 18 let

0 500 1000

PRO DETI A MLADEZ
POCITACOVE HRY
SPORTOVNT{

INFORMACNI A KOMUNIKACNT...

MOTORISTICKE » Podil ¢tendid z
i rodin s détmi
PROGRAMOVE
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY l9dhadované
ctenost na
BYDLENI, BYTOVA KULTURA vydani

VARENTI

EKONOMICKE

0 % 50 % 100 %
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CASOPISY - PROGRAMOVE
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

TV max 533 Videorekordér
o)
e - _
, , . 76 %

Tydenik Televize 155 DVD
TV expres 75
TV PI R v 41 %

He 69 Satelitni prijem vc. - °

spole¢né sat. antény 48 o
(0}

47% &tenard

programovych ¢asopist &te - e o
7 \'4 - V = ’ 0

zaroven |,neJaky suplement . iova televize

s televiznim programem - 27 %

0% 20% 40 % 60 % 80 % 100 %

STEMIMARK

m Populace
u Ctendfi
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CASOPISY - PRO ZENY
odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

e e Ry >76 Nejétenéjsi mezi Zenami 12 - 29 let:
Chvilka pro tebe 568

Svét Zeny 395  Blesk pro zeny
Katka 294 - Svét zeny

Vlasta 289  Chvilka pro tebe
Prekvapeni 263

Tina 239 30 - 49 let:
Napsano zivotem 167 - Blesk pro ieny
Claudia 1>4 - Chvilka pro tebe
Maminka 143 . Svét 2eny
Prakticka Zena 107

Betynka 85 _

Cas na lasku 64 50 - 79 let:
Burda 63 « Chvilka pro tebe
Pani domu 43 - Blesk pro zeny

- Vl]asta
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CASOPISY - ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

Sera & Sivet s S nejvétsim podilem ¢tendil - muzd :
Glanc 196 - Kondice

Elle 169 - Moje psychologie

Joy 158 « Glanc

Marianne 157

Cosmopolitan 145

Moje psychologie 113 Nejétendj&i mezi VS vzdélanymi:
pleta 89 - Zena a zivot

InStyle >9 - Moje psychologie

Jerde = - Marianne

Marie Claire 43

Harper s Bazaar 42

Kondice 38
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CASOPISY - ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE
odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

Maxim
Esquire

Formen

'.. STEMEMARK

=

EDIAN

Skupiny s nadprimérnou ¢tenosti
(afinitni index)

Samostatné vydélec¢né cinny -
- v 0
podnikatel bez zameéstnancu

Podnikatel se zameéstnanci

225

o Zaméstnanec - radovy
pracovnik

45

Zameéstnanec - vedouci
pracovnik

Student / zak / ucen

23

= I

160

136

159

149
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CASOPISY - BYDLENI, BYTOVA KULTURA
odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

DUm a zahrada
Chatar & chalupar
Marianne Bydleni

MGj ddm

Bydleni

Svét koupelen

Katka Nas utulny byt
Bydleni Stavby Reality
Moderni byt

Pékné bydleni

Tina Bydlime

Svét kuchyni

Rodinny dim

Home byt / dim / styl / zahrada

Domov

144
104
91
83
82
63
62
61
61
54
49
43
42
33

32

Skupiny s nadprimérnou &tenosti
(afinitni index)

30-59 let | 117

Stredni s maturitou _ 134
Vysokoskolské [ 163

Ekonomicky aktivni _ 118

Socioekonomicka klasifikace

100000 obyvatel a vice _ 131
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CASOPISY - CELOSTATNI ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

3 soubézné nejvice ctené deniky s:

Reflex 319
Respekt 175 H E FLE l
Tyden 172
- MF DNES
 Blesk
REFLEX: - Lidové noviny
MSTRIROZVODY /RN - MF DNES

- Hospodarské noviny
- Lidové noviny

TYDEN

T [ s

,Lékari'se. myli...“

= - MF DNES
- Blesk
« Denik
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CASOPISY - MOTORISTICKE
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

Svét motor{

Svét motord Special
Auto Tip

Auto motor a sport
Top Gear

Autohit

Automobil Revue
Motocykl

Auto 7

Trucker

200
165
152
119
114
97
96
69
66
38

88%

30%

62%

11%

s vO

ctenaru ma auto

s vO

E

MEDIAN

4

ctenaru ma 2 auta

STEMIMARK

¢tendru auto mladsi 10 let

Ctena

4

= zeny
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CASOPISY - SPOLECENSKE
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

Rytmus zivota 738 Celkov{/ zasah:
Nedélni Blesk 661
Shedle 400 « 33% populace Cetlo posledni vydani
Pestry svét 395 v v . ;.
Y « 55% cetlo aspon jedno z 12 vydani
Sedmicka 379
21. stoleti 379
History revue 281 Alespon 1 spolecensky cCasopis cte:
Tydenik Kvéty 276
Ned&Ini Aha! 208 - 64% Ctenaird Ahal
Enigma 196 . ,vo
— « 57% ctenaru Blesku
Reader "s Digest 137
Panorama 21. stoleti 113 e 459, étenéFﬁ Sportu
Story 100
Instinkt 92

Magazin Sip 84
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DENIKY | CASOR
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Ostani Zanrové skupiny ¢asopisu - I.
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

PECE O ZDRAVI

Moje zdravi 151
Blesk Zdravi 134

HUDBA, FILM, FOTO

Digitalni foto 41

VARENI

Svét Zzeny Posli recept 535
Blesk Vase recepty 235
Apetit 157
Chvilka v kuchyni 153
Katka Nejlepsi recepty 94
F.0.0.D. 90
Gurmet 49

Chut a styl (dfive Kuchyné.cz) 25
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Ostani Zanrové skupiny ¢asopisu - II.
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

POCITACOVE HRY

Score 119
Level 81
PRO DETI

ABC 228
Bravo 192
Bravo Girl! 166
Top divky 101
Popcorn 95
21. stoleti Junior 83

ZDARMA DISTRIBUOVANE CASOPISY
Cilichili 193

Realcity.cz 57
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Ostani Zanrové skupiny &¢asopisu - III.
odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob
PRO ZENY - CTENI KRIZOVKY A SOUTEZE

Blesk Krizovky 396

Chvilka pro lusténi 254

KFizovkarsky TV magazin 196

Chvilka napéti 73
ODBORNE

Zdravotnické noviny 71

Pravo & Byznys 40

Sestra 30
EKONOMICKE

Ekonom 62

Euro 39
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Ostani Zanrové skupiny ¢asopisu - IV.
odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

SPORTOVNI
Nedélni Sport 260
Sport Godol 109
ProFootball 96
ProHockey 58

INFORMACNI A KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE

Chip 101
Computer 62
Pocitac pro kazdého 57

Extra PC 50
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Ostani Zanrové skupiny ¢asopisu - V.
odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

O VEDE, TECHNICE, ZAJIMAVOSTECH A CESTOVANI

100+1 240
National Geographic 205
Lidé a Zemé 157
Koktejl 118
Zivd historie 108
Pfiroda 51
Tajemstvi Ceské minulosti 50

ZAHRADA A HOBBY

Zahradkar 358
Receptar 317
NasSe krasna zahrada 123
Blesk Hobby 104
Fajn zivot 64

Flora na zahradé 59
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Prosime o spravnou citaci zdroje dat:

MEDIA PROJEKT: 1. a 2. Ctvrtleti 2013
Realizatori: MEDIAN a STEM/MARK
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