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Zakladni parametry vyzkumu

= realizace MEDIAN a STEM/MARK .}:;;j
= vicestupnovy stratifikovany nahodny adresni vybér

= face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI)

= Cast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

trrrarie

= vzorek 12 655 respondentd ]
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Trendy vyvoje odhadovanych ctenosti
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MEDIA

Trendy ve vyvoji odhadovanych ctenosti

7 Velmi vysoka korelace mezi odhadovanou ctenosti a prodanym
nakladem, vyssi nez v minulych vystupech

. Vyznamné snizeni poctu ¢asopiseckych titull s vy$sim poctem ¢&tenaiu
na prodany vytisk ve srovnani s prvnim pololetim 2013 (z 31 na 21)

N Celkové& mirné klesa polet ¢tendfu na jeden prodany vytisk

\, V souladu s poklesem PN klesd meziro&né i ¢tenost placenych denikd
a jejich suplementu

Po vyrazném narustu stabilizace ¢tenosti zdarma distribuovanych
denikd (Metro/E15).
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Trendy ve vyvoji odhadovanych ctenosti

srovnani zanrovych skupin

Doslo ke znatelnému snizeni poétu ¢tendil na 1 vytisk

N u dlouhodobé ,,nadhodnocovanych" titull z kategorie
pocitaCovych her, bytové kultury a hobby/zahrada

N Ve vétging sledovanych zanrovych skupin nastal mezirocné
pokles odhadované ¢tenosti, nejvice v kategorii mési¢niky

A Meziro¢né vykazuji mirny narlst étenosti pouze programové
a ekonomicke tituly
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DENIKY | CASOPISY | INTER
MEDIAN

Celkovy zasah skupin tiskovych tituld
odhad c¢tenosti v % obyvatel (Ctenost v delSim obdobi)

Deniky
Suplementy
Deniky a suplementy

Tydeniky
Ctrnactideniky
Mésicniky

Casopisy [N 54 %
Tisk celkem N 92 %

0 20 40 60 80 100

Celkovy zasah tisku je 8.087 tis. osob starsich 12 let
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Ixy | CASOPISY | INTERNET
nnnnn | CASORISY MEDIAN

Odhady ¢&tenosti deniku a suplementu
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CELOSTATNI PLACENE DENIKY
(odhad cCtenosti na vydani)

LIDOVE NOVINY

u'f.!S‘ *‘f"
p4 7 V. 7y O
Ctenari deniku: Elfzl 1128
MF DNES 709
-+ nadprimérné chatafi, chalupafi a orave s
zahradkari
Aha! (bez Nedélniho Aha!) 254
- Castéji navstévuji restaurace, kavarny, Sport 245
bary, hospody
Lidové noviny 186
- Castéji navstévuji sportovni utkani Hospodafske noviny 174
DENiK CR 702

/*Oranzova barva oznacuje statisticky vyznamny nardst v odhadované cEtenosti oproti Q4/2013+Q1/2014
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DENIXKY | CASOPISY | INTERNET

N

MEDIAN

STEMEMARK

Vybavenost a jeji budouci potencidl mezi ¢tenafi deniku

(Cteci zarizeni - %)

Hospodarské noviny

Sport

Lidové noviny

MF DNES

Blesk (bez Nedélniho Blesku)
DENiK CESKA REPUBLIKA
Aha! (bez Nedélniho Aha!)

Pravo

75
68
®ma
38
36 u plénte
34
29
0 % 20 % 40 % 60 % 80 %
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PLACENE DENIKY

Co také vime o ¢tenarfich denika:

s vO

- Nejvéetsi podil stalych ¢tenaru ma Blesk, nasleduje Sport
+  53% ¢te v deléim obdobi 2 a vice denikd

«  80% ¢&tenaiu denikd ¢te i placeny ¢asopis
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REGIONALNI PLACENE DENIKY
(odhad cCtenosti na vydani)

Ve srovnani se ctenafi
celostatnich placenych DENIK VYCHODNI CECHY 113
denikud ¢tou:

DENIK STREDNI A VYCHODNI MORAVA 103
i g DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 88
« Vice zeny
« vice starsi nad 60 let DENIK - JIHOCESKY KRAJ 86
« Casteji i bez maturity DENIK ZAPADNI CECHY 77
« v mensich obcich , -
, v v cr s DENIK SEVERNI CECHY 76
* mene casto maji pristup k
Internetu DENIK - JIHOMORAVSKY KRA]J 68
DENIK STREDNI CECHY + PRAZSKY DENIK 67

DENIK - KRAJ VYSOCINA 24
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DENIKY ZDARMA (odhad &tenosti na vydani)

Co vime o denicich zdarma...:

- E15 ma 72 % z kategorii A, B a C1

- Metro ma 48 % z kategorii A, B a C1 Metro 481
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DENIKY V REGIONECH (odhad ctenosti na vydani v tis.)
Blesk 33
DENIK 32
Blesk 125 MF DNES | 30
DENIK 57
MF DNES | 30 DENIK 51
M 2
Blask 44 etro 69 Blesk 48
o o et oy oSl
Aha! 14 Blesk 136
DENfK | 48 DENIK _| 88
MF DNES | 69
- Blesk 189 MF DNES | 34
DENIK 65 Blesk 31 Blesk 77
MF DNES | 43 MF DNES | 90 D:IflfK -
DENiK 63
Blesk 38
Blesk 39 MF DNES | 41
MF DNES | 33
' DENIK 21 Blesk 69
DENIK 86 = — MF Dnes | 41
Blesk 53 es DENIK 35
MF DNES | 39 MF DNES | 73
DENIK 72
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SUPLEMENTY
(odhad cCtenosti na vydani)

3/4 ¢tenafd denikd ¢tou néktery ze suplementd
2/3 ¢tenafd denikd &tou néktery z TV suplementd

74 % &tendrl MF DNES ¢te néktery ze suplementd
tohoto deniku, 28 % cte vSechny jeji suplementy

B&hem 3 mésicl ¢te primérny
Etendr suplementd
18 vytiskl

TV magazin (celkem)
Blesk magazin TV
Magazin DNES + TV
Ona DNES

Magazin Pravo + TV
Vikend DNES

Aha! TV

Doma DNES

TV pohoda (celkem)

Sport magazin
Patek Lidové noviny
Moje rodina

DUm & bydleni

Styl pro zeny
Vikend

In magazin

STEMIAMARK

1366
1345
872
578
531
478
404
385

362

345
254
230
228
175
135
116
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Vyvoj vybavenosti populace Ctecimi zarizenimi

40 % - 38 %
35 % -
=o—souhrnny
30 % - ukazatel
=B-smartphone
25 % -
tablet
(0] o
20 % R
(0] o
15 % 12 % .
15 % 10 % 11 %
10 % - 12 % P —
10 % o,
0 4 % > %
5% | 3% 47 e
5% 5%
0% + 305 2% = 3%3% 3% 3% 4%
Uo T ~ T T T T T 1

2012/2 2012/4 2013/2 2013/4 2014/2
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Vyvoj vybavenosti ctecimi zarizenimi
sociodemografické skupiny s nejvyssim rdstem

80 % - o
=B-vzdeélani VS
70 % -
=¥=vek 12-19 let
60 % -
50 % - —— =R —a—ve&k 20-29 let

40 % - == ~o-vék 30-39 let

30 % -

=>~Praha
20 % -

—+—populace
10 % -

0 0/0 T T T T T T T T T 1
2012/1 2012/2 2012/3 2012/4 2013/1 2013/2 2013/3 2013/4 2014/1 2014/2
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Odhady ¢&tenosti ¢asopisu




) MEDIA PROJEKT
I!D UNIE VYDAVATELU 1.+ 2. Ctvrtleti 2014 '.’ STEMEMARK

DENIXY | EASOPISY | INTERNET
MEDIAN

ZANROVE SKUPINY CASOPISU
Podil ¢tenafd mezi studenty

CASOPISY - PRO DETI A MLADEZ 51 %
CASOPISY - POCITACOVE HRY

w Podil étenafu
mezi studenty

CASOPISY - SPORTOVNI
CASOPISY - INFORMACNI A...

CASOPISY - ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

CASOPISY - HUDBA, FILM A FOTO B Odhadovana
v v , . ¢tenost na
CASOPISY - ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE vyda’nl'

CASOPISY - VEDA, TECHNIKA, ...
CASOPISY - MOTORISTICKE

CASOPISY - PROGRAMOVE

0 % 20 % 40 % 60 %
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SKUPINY CTENARU - podle nejvysiho podilu v zanr. skupinach ¢asopisl

Podil ¢tenart — viceélenné domacnosti Podil ¢tenard — 1-2 ¢lenné domacnosti

PRO DETI A MLADEZ 84 % ZAHRADA, HOBBY 49 9%,
POCITACOVE HRY 79 % EKONOMICKE 47 %
HUDBA, FILM A FOTO 75 % PRO ZENY - CTEN{,

46 %

KRIZOVKY A SOUTEZE

7 v 7 v ” ” 7 = 7 v 7 v O - Ve P
Podil ¢tendfd — manudlni pracovnici Podil Ctenaru - profesionalove
MOTORISTICKE 35 % EKONOMICKE 25 %
, INFORMACNI A KOMUNIKACNI
SPORTOVNI 34 % TECHNOLOGIE 21 %
ZIVOTNIHO STYLU PRO -8 % VEDA, TECHNIKA, 19 %

MUZE ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
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CASOPISY - SPOLECENSKE
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

Rytmus zivota 654 v V.. vv v v ’ .
Y Nejéasté&ji soubéZné &tené tituly:
Nedélni Blesk 647
Pestry svet 373 - Rytmus Zivota + Pestry svét
. v rvO

Epocha 358 * (154 tis. ctenaru)
Sedmicka 358 .. ..
TR - - Rytmus zivota + Nedéelni Blesk Izt

. R v rvO S oa)

i - (98 tis. ¢tenadid)
Tydenik Kvéty 228
History revue 225 - Nedélni Blesk + Nedélni Aha!

. v s vO

Enigma 213 * (92 tis. Ctenaru)
Nedélni Aha! 189
Story 122
Reader "s Digest 103
Instinkt 83
Panorama 21. stoleti 72
Magazin Sip 66

Svét na dlani 59
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PRO DETI A MLADEZ
odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

HEG LiEE Denné je na chatu/ICQ/Facebooku:
Bravo 165

Top divky 84 « 55 % c¢tenaru téchto tituld

Popcorn 81 e 25% z populace

21. stoleti Junior 45

Denné nebo nekolikrat tydné hraje
online hry:

.+ 29 % ¢tenaru téchto tituld
« 12 % z populace
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CASOPISY - ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE
odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

Ctenari:
Maxim 213
Formen - « 71 % ve véku 20-39 let
¢ 68 % ma smartphone
- 31 % hraje alespon 1x tydné néjaky
! \ tymovy sport

- 8 % cCte denik Sport
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DENIKY | CASOPISY | INTERNET

CASOPISY - SPORTOVNI
odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

Nedélni Sport 168 L. ] » |
Sport G666| = Navste \Ca sportovnich utkani alespon 1x
mesiche:

ProFootball 61
rofockey 42 . 61 % Ctenatd téchto tituld

« 20 % z populace

« Tymoveé sporty/hry alespon 1x

mesicné

- 56 % ¢tenara téchto tituld

° (o)
1/3 &tendrl sportovnich ¢asopist 23 % z populace

Cte zaroven i denik Sport
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POCITACOVE HRY
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

Score 69
Level 51

Castéji, nez je v internetove

21% &tendfu kategorie populaci obvykle:

pocCitacové hry Cte
zaroven i néktery z
tituld ICT

- stahuji hry

 hraji hry online

Ctenari - stahuji programy
« 96% muzi

. 40% studenti - stahuji hudbu, video
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

BYDLENI, BYTOVA KULTURA

DUm a zahrada 122
Chatar & chalupar 98
Marianne Bydleni 70
Bydleni 67
Tina Bydlime 63
MGj ddm 59
Bydleni Stavby Reality 56
Svét koupelen 50
Rodinny dim 49
Katka Nas atulny byt 49
Moderni byt 43
Domov 38
Pékné bydleni 37

Svét kuchyni 29
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

ZAHRADA A HOBBY

Receptar 302
Blesk Hobby 102
Fléra na zahradé 55
Fajn zivot 39

O VEDE, TECHNICE, ZAJIMAVOSTECH A CESTOVANI

100+1 253
National Geographic 150
Lidé a Zemé 139
Zivéa historie o8
Koktejl 83
Tajemstvi ¢eské minulosti 43

Priroda 41
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odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

HUDBA, FILM, FOTO
Digitalni foto

INFORMACNI A KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE

Chip
Computer
Extra PC

Pocitac pro kazdého

PECE O ZDRAVI

Moje zdravi
Blesk Zdravi

77
77
53
39

37

128
97

%

=
m
o
>
=

STEMIMARK
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odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

VARENT

Svét zeny Posli recept
Blesk Vase recepty
Apetit

Chvilka v kuchyni
F.0.0.D.

Gurmet

459
221
140
109
85
48

e

MEDIAN

STEMIMARK
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

CASOPISY - PRO ZENY

Blesk pro Zeny
Chvilka pro tebe
Svét zeny

Katka

Tina

Vlasta
Prekvapeni
Napsano zivotem
Maminka
Claudia
Prakticka zena
Betynka

Cas na lasku
Burda

Pani domu

475
464
389
246
244
242
209
183
123
119
99
78
65
49
37

e

MEDIAN

STEMEMARK
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

PROGRAMOVE

TV max

TV mini

TV Star

Tydenik Televize
TV Revue

TV expres

TV Plus 14

506
330
206
178
100
90
62

E

MEDIAN

4

STEMIMARK
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odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

CASOPISY - ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

Zena a zivot 377
Marianne 170
Elle 157
Glanc 133
Cosmopolitan 128
Moje psychologie 118
Joy 116
Dieta 88
Marie Claire 55
Harper 's Bazaar 50
InStyle 48

Kondice 24
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

EKONOMICKE
Ekonom 75
Euro 38

v 7 v

PRO ZENY - CTENI KRIZOVKY A SOUTEZE

Blesk Krizovky 285
Chvilka pro lusténi 204
Krizovkarsky TV magazin 130

Chvilka napéti 45
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

MOTORISTICKE

Svét motord

Svét motord Special
Auto Tip

Auto motor a sport
Motocykl

Automobil Revue
Auto 7-Autohit
Auto Tip Klassik

Trucker

ODBORNE

Sestra

192
144
137
130
74
73
54
45
40

40

E

MEDIAN

4

STEMIMARK
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

CELOSTATNI ZPRAVODAISKE TYDENIKY

Reflex 269
Respekt 163
Tyden 149

4 Vse o mém zdravi

,Lékari'se.myli...

S

ZDARMA DISTRIBUOVANE CASOPISY
Cilichili 173
Kraj Vysocina 115
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Nadstavba , kvalita cteni
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Realizace nadstavby - postup
= Cilovd skupina: &tenafi ¢asopisu v periodé vydani
» Dotdzano: 12 655 respondentu - 1. pololeti 2014
= Co nas zajimalo: -
1AM
v zpUsob ziskani vytisku 'X‘*’X‘Mﬂ‘%k’ﬂ‘**

v  intenzita Cteni

v zpusob nasledného sdileni titulu

Pokracovani: 2.pol. 2014 - kvalita ¢teni u denikd
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V 4 -

Zpusob ziskani - 3/5 &tendfu primymi prijemci titulu

4 0

® Mam jej predplaceny nebo si
jej sdm(a) kupuji

B Ma jej predplaceny nebo si jej
kupuje jiny ¢len domacnosti

W Ziskavam jej v zaméstnani

m PUj¢il, dal mi jej ptibuzny,
znamy

= Pdjcil(a) jsem si ho na
verejném misté

m Ziskal(a) jsem ho jinym
zplsobem

» Nevim

M neuvedeno
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Zpusob ziskani - podle zanrovych skupin

MEDIA PROJEKT
1.4+ 2. Ctvrtleti 2014

Predplaceny nebo kupuje
(sdm nebo jiny ¢len domacnosti)

PROGRAMOVE

PRO ZENY - CTENI,
KRIZOVKY A SOUTEZE

VARENT

SPORTOVNI

SPOLECENSKE

PRO ZENY

80 %

72 %

71 %

70 %

68 %

86 %

N

MEDIAN

PGjcuje si
(pribuzny/znamy, verejné misto)

BYDLENI, BYTOVA

KULTURA

PECE O ZDRAVI

ZIVOTNIHO STYLU PRO
MUZE

VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOST],
CESTOVANI

ZIVOTNIHO STYLU PRO
ZENY

HUDBA, FILM A FOTO

35 %

34 %

31 %

29 %

28 %

26 %

STEMIMARK
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Zpusob ziskdni - malé rozdily mezi ¢tenafi

neexistuje ,typicky predplatitel®

I\\

= typicky ,pujéovatel® je student

= v zamestnani nejCasteji ctenari 40-49 let s vyssim vzdélanim

= ziskdvani ¢asopist v zaméstnani typické zejména pro Fidici
pracovniky a podnikatele
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Zpusob ziskani

= NejCastéji se na verejnych mistech objevuji tituly
(podle podilu ¢tenard, ktefi je Cetli):

= Nejcastéji se verejnych mistech objevuji tituly ze skupin:
= Péce o zdravi

= Bydleni, bytova kultura

= Veéda, technika, zajimavosti, cestovani
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Zpusob ziskani

= Nejcastéji se v zameéstnani ziskavaji tituly:

= NejCastéji se v zameéestnani ziskavaji tituly ze skupin:
= odborné

= ekonomické

= ICT
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MEDIAN

Intenzita Cteni
vsechny casopisy

m Precetl(a) jsem ho cely nebo
témér cely

m Cetl(a) jsem méné nez
polovinu

= Cetl(a) jsem méné nez ¢tvrtinu
18

® Pouze jsem ho prolistoval(a),
necetl(a) jsem ho

B neuvedeno
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Intenzita Cetby - podle zanrovych skupin

PrecCetl(a) jsem ho cely nebo témeér cely

sporTovN! [ 71 %
pro zeny [ 7o o
PoCiTACOVE HRY [ 70 %
vaRent [T 70 %
PRO ZENY - CTEN{, KRIZOVKY A souTEZE [ 70 %
SPOLECENSKE I 68 %
ZAHRADA, HoeeY I 67 %
opsorNE I 66 %
PROGRAMOVE [ 65 %
INFORMACNT A KOMUNIKACNT TECHNOLOGIE [ 63 %
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Intenzita Cteni

= Nejpeclivéji jsou Cteny tituly ze skupin:
= sportovni
= pro zeny

= 0 pocitacovych hrach

= Naopak nejcastéji jsou prolistovany tituly ze skupin:
= Pro déti a mladez
= Zivotniho stylu pro Zeny

= Bydleni, bytova kultura
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Nasledné sdileni titulu
vsechny casopisy

® Ne, pouze ja

® Ano, jiny ¢len nasi domacnosti

= Ano, pujcil(a), ptenechal(a) jsem ho
znamému (sousedovi, kolegovi v
praci apod.)

m Patrné ano, byl na misté dostupném
pro vice osob

® Nevim

m Neuvedeno
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Nasledné sdileni titulu - podle zanrovych skupin

Cetl jsem pouze ja PFenechal dal
(znamemu, na verejném miste)

POCITACOVE HRY 54 %

ODBORNE 70 %

HUDBA, FILM A FOTO 49 % ZIVOTNIHO STYLU PRO

MUZE A
INFORMACNI A
KOMUNIKACN] - 47 % ,
TECHNOLOGIE EKONOMICKE - 31 %
SPORTOVN{ - 47 % Ly ,
PECE O ZDRAVI - 27 %
MOTORISTICKE - 44 % ZIVOTNIHO STYLU PRO
Y 27 %
ZENY
PRO ZENY - CTENI, - 37 o INFORMACN] A
KRIZOVKY A SOUTEZE KOMUNIKAGN] - 23 0

TECHNOLOGIE
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Zpusob nasledného sdileni

= Tituly, které ctenari ,nedaji z ruky":

DARK SOULS I §

= Skupiny titulQ, kterd nejéastéji opousti domacnost:
= odborné
= Zivotniho stylu pro muze

= ekonomické
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Prosime o spravnou citaci zdroje dat:

MEDIA PROJEKT: 1. a 2. Ctvrtleti 2014
Realizatori: MEDIAN a STEM/MARK




