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MEDIA PROJEKT

I unie vYDAVATELD 3.+ 4. &vrtleti 2014 &3  semBmArk
Zakladni parametry vyzkumu

= realizace MEDIAN a STEM/MARK . b;,‘, ’

= vicestupnovy stratifikovany nahodny adresni vybér (\*

= face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI)

n cast dotazniku - kontakt s titulem (podporeny logy)
muze byt vyplnéna samostatné respondentem

trrrarie

rirrRrAL

. o RhRARIA
vzorek 12 720 respondentu Abirh ?m

’k'i("M"k'kM‘

= prumérnd délka rozhovoru cca 30 minut
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I unve vvDAvATELD 34 4 ctyrtleti 2014

'.. STEMUAMARK
Zména metodiky vybéru od r. 2015
Pro¢ zména: o
A
= Stale se zhorsujici dostupnost domacnosti A _wxuy‘oymwx\
RAARRRAR

= Zrealnéni dotazovaci situace

= QOdstranéni nesystémovych krokl vybéru, zpiehlednéni
metodiky

= Zkvalitnéni sesbiraného vzorku

= Minimalni vliv zmény metodiky na vysledky vyzkumu (pilot)
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I unve vvDAvATELD 34 4. eturtioti 2014

Zména metodiky vybéru od r. 2015

Co konkrétné se meéni:

= STEMEAMARK
MEDIAN

4

Vybér respondenta v domacnosti = vybérovy kli¢ nahrazen kvétnim vybérem

Dotazovani na presné vymezeném Uzemi (CasteCna absence konkrétnich adres)

Zmeéna v dotazniku - zkraceni o cca 5 minut

Co zUstava:

Zakladni princip metodiky vybéru (stratifikovany nahodny vybér lokalit)

trirerie

Kontroly naslechem véech rozhovor(
Kontroly formou mailu, telefonu ¢i korespondencni

Kontroly formou analyzy konzistence dat
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JAC] une vvDAVATELD 3.+ 4. Cturtleti 2014 &3  STEMDMARK

Trendy vyvoje odhadovanych ctenosti
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I unte vYDAVATELD 34 4. eturtioti 2014

STEMUAMARK

-0

>

Trendy ve vyvoji odhadovanych ctenosti

7 Velmi vysoka korelace mezi odhadovanou ctenosti a prodanym
nakladem, vyssi nez pred rokem

N Snizeni po&tu &asopiseckych tituld s ,extrémnim® poctem &enaid
na prodany vytisk ve srovnani s 2. pololetim 2013 (z 33 na 15)

Ve srovnani s predchozimi vstupy vzrostla odhadovana ctenost
kategorii:

o zdravi
pocitaCovych her
zivotniho stylu pro zeny
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JAC] une vvDAVATELD 3.+ 4. Cturtleti 2014 &3  STEMDOMARK

MEDIAN

Trendy ve vyvoji odhadovanych ctenosti

srovnani zanrovych skupin

Doslo ke znatelnému snizeni po¢tu &tenafl na 1 vytisk u dlouhodobé

N ,nadhodnocovanych" tituld z kategorie pocita¢ovych her,
motoristickych, sportovnich titull a sout&Znich/kfizovkatskych titull
pro zeny

y. PFibyl ekonomicky mési¢nik Forbes (89 tis. ¢tenafd) a zdarma
distribuovany tydenik 5plus2 (825 tis. ¢tenafd na vydani)

52" Forbes

—>  Meziro¢né vykazuji mirny nardst ¢tenosti pouze programové
tituly, nejmensi pokles je lifestylovych tituld pro Zeny a
zpravodajskych tydenik{



i MEDIA PROJEKT Py
I! UNIE VYDAVATE%EL! 3.+ 4. &tvrtleti 2014 '. STEMEMARK

DENIKY | CASOPISY | INTER

Celkovy zasah skupin tiskovych tituld
odhad c¢tenosti v % obyvatel (Ctenost v delSim obdobi)

Deniky I 65 %
Suplementy [N 54 %
Deniky a suplementy [N 71 %

I 64 %
I 43 %
I 58 %
Casopisy [N 3 %

Tisk celkem NI o1 %

0 20 40 60 80 100

Tydeniky
Ctrnactideniky
Mésicniky

Celkovy zasah tisku je 7.982 tis. osob starSich 12 let
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MEDIAN

Odhady ¢&tenosti deniku a suplementu
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] bie vymAvATEL) 3.+ 4. Cturtleti 2014 €3 s

CELOSTATNI PLACENE DENIKY
(odhad cCtenosti na vydani)

) |
Ehr ki S A

=i 12

4 ’v. ) Blesk (bez Nedélniho
Ctenari deniku: Blesku) e
MF DNES 683

- Castéji patrfi do managementu nebo

./ ’v. Pravo 328
pracuji v kancelari
Sport 249
- Castéji patfi do skupin s vyssi kupni Aha! (bez Ned&lniho Ahal) 241
silou a spotrebnim a investicnim
potencia’|em Lidové noviny 206
Hospodarské noviny 172

« maji nadprimérné socioekonomické
postaveni
DENiK CR 655
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I! LINIE YYDAVATELY 3.+ 4. Ctvrtleti 2014 LN STEMIZIMARK

MEDIAN

Vybavenost a jeji budouci potencidl mezi ¢tenafi deniku
(Cteci zarizeni - %)

E15

Sport

Hospodarské noviny
Metro

MF DNES

®ma
Lidové noviny

DENIK ® planuje
Aha!
Blesk
Pravo
T T —_—
0 % 20 % 80 %
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I unve vvDAvATELD 34 4 ctyrtleti 2014 N S TERMARK

PLACENE DENIKY

Co také vime o ¢tenarfich denika:

.« prumérny &tenaf ¢te bé&hem 14 dnd 9 vydani nékterého deniku
«  47% ¢te v deléim obdobi 2 a vice denikd

.+  88% ¢&tenaiu denikd ¢te i placeny ¢asopis



I!D UNIEIYYDAVATELU

REGIONALNI PLACENE DENIKY

(odhad cCtenosti na vydani)

Ve srovnani se ctenari

celostatnich placenych
ry O

deniku:

e vice nez 60% ctenaru m

rodinny dim

 Vvice nez 70% ctenaru m

zahradu

a

MEDIA PROJEKT
3.+ 4. Ctvrtleti 2014

Denik vychodni Cechy
Denik stfedni a vychodni Morava
Denik zapadni Cechy

Denik — Moravskoslezsky kraj

a

Denik - JihoCesky kraj

- Castéji maji satelitni prijem  Denik severni Cechy

- meéne Casto maji pristup k

Internetu

Denik stfedni Cechy + Prazsky denik
Denik - Jihomoravsky kraj

Denik - kraj Vysocina

STEMIAMARK

104

89

85

82

74

73

70

45

35
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MEDIAN

DENIKY ZDARMA (odhad &tenosti na vydani)

Co vime o denicich zdarma...:

. 39% ¢tenarl denikl zdarma cte také
neéktery placeny denik

- Nejvic spoleénych &tenail (poméroveé) E15 76
maji bezplatné deniky s Hospodarskymi
novinami
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JAL] e vvoRvATELD 3.+ 4. Cvrtleti 2014 S35  stemBuark
MEDIAN
DENIKY V REGIONECH (odhad ctenosti na vydani v tis.)
MF DNES | 33
Blesk 32
Blesk 121 DENIK 21
DENIK 58
MF DNES | 42 DENIK 60
M 252
Block -8 etro S5 Blesk 40
o oS | o e
DENIK 20 Blesk 143
DENIK 38 MF DNES | 92
DENIK 83
: Blesk 190 = 31
- KR MF DNES | 23 |[Blesk >
MF DNES | 40 MF DNES | 70 D:IflfK go
DENIK 64
Blesk 39
Blesk 47 MF DNES | 40
DENIK 34
SENTK = MF DNES | 23 Blesk 54
S 17 MF Dnes 43
Blesk o1 es DENIK 35
MF DNES | 38 MF DNES | 62
DENIK 49
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JAC] U vYDAVATELY 3.+ 4. Cturtleti 2014 &3 stevmvar
SUPLEMENTY
(odhad ctenosti na vydani) T —— 1333
TV magazin 1320
3/4 ¢tenadfl denikl ¢tou néktery ze suplementd Magazin DNES + TV 806
Ona DNES 533
.+ 71% &tendfu deniku ¢tou néktery z TV suplementld  Magazin Pravo + TV 471
Vikend DNES 454
- 54 9% ¢tendfu suplementu Ete za 3 mésice alespori ~ Doma DNES 397
2 suplementy Aha! TV 372
Sport magazin 329
TV pohoda 291
Patek Lidové noviny 254
Moje rodina - Fajn zivot 227
Dim & bydleni 209
Styl pro zeny 137
In magazin 134
Vikend 129
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I unve vvDAvATELD 34 4 ctyrtleti 2014 STEMZIMARK
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Kam az poroste vybavenost ,ctecimi zarizenimi® ?
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MEDIAN

Vyvoj vybavenosti populace Ctecimi zarizenimi

45 % -
40 % -
=o—souhrnny
35 % - ukazatel
=B-smartphone
30 % -
25 o - tablet
-0-Ctecka

20 % -

15 9% -

% —
10 % - 0
10 % 40p > % '
5 0/0 _ 3W
5% 5% 5% 5%

2% 2% 2% 3% 3% 3% 3% 4% 27 >7

00/0 0| T 1

2012/2 2012/4 2013/2 2013/4 2014/2 2014/4
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JAL] une vvoavateLs 3.+ 4. cturtleti 2014 &3 srevmvark

MEDIAN

4

Porovnani planované a skutecné vybavenosti ¢tecimi zarizenimi

50 % -
—_—‘- ---------- ’
45 % - ST 42 %
omm-m=""""" - 40 % -
40 % - 38 % — “2IZ 4 $ wb t
----Pldnovana vybavenos
34 9% |
35 % - / --l-—’""%l
36 %
30 % - T—— 33 % —o—souhrnny ukazatel
31 %
25 0 - 28 % —#—smartphone
20 U frmmmmmmm B 4 —4—tablet
A-----=""""" — - 19 % —e—Ctelk
15 % - / 0 0 Ctecka
’ 16 % 18 %
10 % - 13 % l
__________ .—----------0—-----_____’
5 0/0 T ': (e —O= =0
5% 5% 5% 5%
0 0/0 T T T 1

2014/1 2014/2 2014/3 2014/4
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Vyvoj vybavenosti ctecimi zariz en|m|
sociodemografické skupiny s nejvyssim rdstem

80 % - .

=k=vek 12-19 let
70 % -

=A=veék 20-29 let
60 % -
50 % - —B-vzdélani VS
40 % - =>~Praha
30 % -

=0-vek 30-39 let
20 % -

—+—populace
10 % -

0 0/0 T T T T T T T T T T T 1

2012/2 2012/4 2013/2 2013/4 2014/2 2014/4
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Odhady ¢&tenosti ¢asopisu
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I!D LNIE YT VOTEL) 3.+ 4. &tvrtleti 2014 '. ’ STEMIAMARK

ZANROVE SKUPINY CASOPISU
Podil &tendid ve skupiné A+B - ABCDE klasifikace

EKONOMICKE 50 %
ZPRAVODAIJISKE TYDENIKY - CELOSTATNI 47 %
INFORMACNI A KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE 45 % Podil &tendid
ve skupiné A/B
HUDBA, FILM A FOTO 39 %
VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI 38 %
BYDLENI, BYTOVA KULTURA 32 % m Odhadovana
. , v Ctenost na
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY 29 % vydani
POCITACOVE HRY 28 %
ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE 27 %
MOTORISTICKE 25 %

0 % 20 % 40 % 60 %
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'.d STEMIMARK

I!D UNIE VYDAVATELU 3.+ 4. &tvrtleti 2014 .

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

4

SKUPINY CTENARU - podle nejvys&iho podilu v zanr. skupinach ¢asopisd
Podil ¢tendfd - mésta nad 100 tis.

Podil ¢tenait — PRAHA
’ (bez PRAHY)
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY 0
~CELOSTATNG 32 % HUDBA, FILM A FOTO 21 %
EKONOMICKE 28 % EKONOMICKE 17 %
. , | INFORMACNI A
ZIVOTNIHO STYLU PRO 27 o KOMUNIKACNI 15 %
MUZE TECHNOLOGIE

Podil ¢tenafl - mésta 20 — 100 tis. Podil ¢tenaid - obce do 5 tis.

ZDARMA DISTRIBUOVANE o

EASOPISY 26 % ZAHRADA, HOBBY 50 %
PROGRAMOVE 25 o, SPORTOVNI 45 %
MOTORISTICKE 41 %

PRO DETI A MLADEZ 25 %
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I!D it dbial LS 3.+ 4. Ctvrtleti 2014 e STEMIZMARK

CASOPISY - ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

odhad ctenosti na vydani v tis. osob "
Zena a zivot 360 Studentky Vé: “,;r.;{
Svét Zeny 357 - 14 % ¢tenaid Joy %&
Marianne 181 13 % ¢tendrl Harper’s Bazaar —
v srvO v s V4 .
Glanc 161 * 4 % ctenaru zanrove skupiny W
. 0]
— L5 1 % z populace
Jo 127 v
L Manazerky:
ool 127 . 8 % c¢tenard Marie Claire
Moje psychologie 101 - 6 % C¢tenafu Marianne
Dieta 08 « 3 % C&tendrd zanrové skupiny
Marie Claire 64 * 1%z pOPUIace
Harper “s Bazaar 56 v ) )
pl Zeny 20-39 let, socioekon. skupina C
v 7 vO
InStyle a4 - 23 % ¢tenart Joy
Kondice 42

« 21 % ¢tenafd Cosmopolitan
« 14 % ¢&tendid zanrové skupiny
« 59% z populace

/*OranZova barva oznacuje statisticky vyznamny nardst v odhadované c¢tenosti oproti Q2/+Q3/2014




l! UNIE VYDAVATELU
DENIXKY | CASOPISY | INTERNET

PROGRAMOVE TITULY
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

TV max

TV mini

TV Star

Tydenik Televize
TV expres

TV Revue

TV Plus 14

491
306
169
160
106
93
76

MEDIA PROJEKT
g . [ >
3.+ 4. Etvrtleti 2014 - K

Jednoclenné domacnosti:

. 24 % C&tenafl TV Express

20 % ¢&tenar( TV Plus 14

« 15 % ¢tenafd programovych titult
« 14 % z populace

Domacnosti bez internetu:

41 % ¢&tenar( TV Plus 14

« 30 % c¢tenaild TV Express

« 22 % ¢tenafd programovych tituld
« 20 % z populace

STEMIAMARK
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I unve vyoavaTeLs 5.+ 4. Etvrtleti 2014 <

MOTORISTICKE CASOPISY
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

Svét motord 178 Domacnosti s 2 a vice auty:
Svét motord Special . ¢ 46 % étenéfg Svét motorli Specidl
Auto Ti 17 « 44 9% ctenaru Auto Tip Klassik
p « 22 % z populace
Automobil Revue 68
ADIED) D INEEEHS g2 Domacnosti s pfijmem nad 50 tis.:

« 25 % c¢tenard Svét motorld Specidl
« 23 % ¢tenarl Automobil revue
« 11 % z populace

NejCasteji soubéznée Ctené tituly:

« Svét motorl + Svét motoru Specidl
(51 tis. ¢tenard)

« Svét motord + Auto Tip

(23 tis. ¢tenard)




MEDIA PROJEKT
|! UNIE VYDAVATELD 3.+ 4. &tvrtleti 2014

Niky | CA

-
'

STEMEMARK

‘0

=
m
o
>
=

odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

ZDARMA DISTRIBUOVANE CASOPISY

2

5plus2 825
Cilichili 183 »
Kraj Vysocina 141
Hornik 25

5p|u52 Cte:

21 % ctenaru deniku DENIK CR
. . 20 % ¢&tenaiG deniku Metro
Ctenost 5plus2 podle véku (%) « 17 % ¢tendid deniku E15

9 % populace
14
12
8 9
6
200

12-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-79
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EKONOMICKE TITULY
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

Souctenost s ekonom. deniky

Forbes

e Nge
« 27 % cCtenaru casopisu Ekonom
« 15 % ¢tenafd ¢asopisu Euro

ve g « 13 % ¢tenafd Easopisu Forbes
VybaVe”C’?t Ct,evS'm' Zdrizenimi « 17 % ¢&tendrG zanrové skupiny
. §1 % _uoctenaru ekonomickych . 2 % populace
casopisu

« 42 % v populaci

E15 cte

« 14 % ¢&tenafd Easopisu Euro

« 7 % ¢tenard ¢asopisu Ekonom
- 6 % Ctenard Forbes

« 6 % C&tendrld zanrové skupiny
1 % populace
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L] e vYpRvATELD 3.+ 4. Ctvrtleti 2014 €3  sreummark
CASOPISY - SPOLECENSKE -
odhad Ctenosti na vydani v tis. osob & V-
Rytmus Zivota 636 ;' o +
Ned&Ini Blesk 612 T ZRAD
Pestry svét 362 E= g
Epocha 359 v v .. vv v v I
- 240 Nejcasteji soubezne Ctene tituly:
21. stolet 237 - Rytmus Zivota + Pestry svét
History revue 236 - (159 tis. ¢tenard)
Tydenik Kvéty 231
Enigma 201

A 1 | v . v
Nedelni Aha! 162 - Rytmus Zivota + Sedmicka

. v s v O
Story 112 « (99 tis. Ctenaru)
Reader “s Digest 95
Instinkt 90
Svét na dlani 61 v. vy 7
- « Rytmus zivota + Nedelni Blesk
, ’ . v 7 v O

MEREZ B2 22 . (90 tis. ¢tendrl)
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DENIKY | CASOR

odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

BYDLENI, BYTOVA KULTURA

DUm a zahrada 105 i

Chatar & chalupar 100 VIastnictvi domu

Bydleni 76

Marianne Bydleni 65 >0 % pOPUIaSe

Maj dam e 59 % cCtenaru z teto skupiny
Tina Bydlime 54

Katka N& Gtulny byt 52 Vlastnictvi chaty, chalupy
Moderni byt 47 12 % populace

Bfelten Sy [Ny 41 18 % ¢&tenarl z této skupiny
Rodinny dim 35

Svét koupelen 33 . ,

Magazin Pékné bydleni 31 VIaStHICtVI Zahrady

Domov 26 58 % populace

71 % ¢&tenafu z této skupiny
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POCITACOVE HRY
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

Score 68
Level 52

PRO DETI A MLADEZ
odhad ctenosti na vydani v tis. osob

ABC 151
Bravo 102
Popcorn 90

Top divky 82
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DENIKY | CASORI

CASOPISY - ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE
odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob 1

Maxim 191

Formen 35

CASOPISY - SPORTOVNI
odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

Nedélni Sport 169
Sport Gé4dl 97
ProFootball 61

ProHockey 35
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MEDIAN

4

odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

ZAHRADA A HOBBY

Receptar 275
Blesk Hobby 105
Flora 61

O VEDE, TECHNICE, ZAJIMAVOSTECH A CESTOVANI

100+1 243
National Geographic 156
Lidé a Zeme 130
Zivé historie 111
Koktejl 72

Priroda 32



MEDIA PROJEKT

JAL] une voavaTeLD 3.+ 4. Gurtieti 2014 STEMIMARK

%

=
m
o
>
=

odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

HUDBA, FILM, FOTO

Digitalni foto 30

INFORMACNI A KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE

Computer 78 bio.
Chip 67 |

Pocitac¢ pro kazdého 44

Extra PC 33

PECE O ZDRAVI

Moje zdravi 123
Blesk Zdravi 94
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MEDIA PROJEKT
3.+ 4. Ctvrtleti 2014

odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

VARENT

Svét Zeny Posli recept!
Blesk Vase recepty
Apetit

Chvilka v kuchyni
F.0.0.D.

Gurmet

PRO ZENY - CTENI K

Blesk Krizovky
Chvilka pro lusténi
Krizovkarsky TV magazin

Chvilka pro tebe Napéti

v 7 v

RIZOVKY A SOUTE

268
180
112
29

394
197
136
127
75
48

4

ZE

E

MEDIAN

4

STEMIMARK
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DENIKY | CASOPISY | INTERNET

MEDIA PROJEKT

3.+ 4. Ctvrtleti 2014

odhad ctenosti na vydani v tis. osob

CASOPISY - PRO ZENY

Chvilka pro tebe
Blesk pro zeny
Vlasta

Tina

Prekvapeni
Katka

Napsano zivotem
Claudia
Maminka
Prakticka Zena
Cas na lasku
Betynka

Burda style

Pani domu

450
446
231
217
210
197
166
112
96
94
77
65
58
46

e

MEDIAN

STEMIMARK
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

CELOSTATNI ZPRAVODAISKE TYDENIKY

Reflex 270
Respekt 148
Tyden 147

N

4 Vse o mém zdravi

,Lékari'se.myli...

®

E

MEDIAN

4

STEMIMARK
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MEDIAN

Nadstavba , kvalita cteni
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I unie vYDAVATELD 3.+ 4. &vrtleti 2014 STEMZIMARK

. 0‘;

=
m
o
>
=

Realizace nadstavby - postup

Cilovd skupina: ¢tenafi denikl a suplementu v periodé vydani

Dotdzdno: 12 720 respondentl - 2. pololeti 2014

Co nas zajimalo:

LEES L RE

v zpUsob ziskani vytisku Y

v  intenzita Cteni

v zpusob nasledného sdileni titulu

1.pol. 2015 - opét kvalita ¢teni u ¢asopisl
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Zpusob ziskani - 2/3 &endfu primymi prijemci titulu
DENIKY 'E“S&_i?%é’fiiﬁi?i?”y SUPLEMENTY

2
10

kupuji ,

®m Ma jéj predplaceny
nebo si jej kupuje jiny
¢len domacnosti

m Ziskavam jej v
zaméstnani

63

m PUjcil, dal mi jej
pribuzny, znamy

= PUjcil(a) jsem si hona 14
verejném misté

m Ziskal(a) jsem ho
jinym zplsobem

= Nevim

® neuvedeno

TV Magazin a TV Pohoda pouze jako suplement
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DENIXKY | CASOPISY | INTERNET

Zpusob ziskani

Predplaceny nebo kupuje
(sdm nebo jiny ¢len domacnosti)

88 %

Magazin Pravo + TV

Moje rodina - Fajn zivot _ 86 %
Pravo _ 85 %

Blesk magazin TV _ 84 %

Styl pro zeny _ 83 %

Sport magazin _ 83 %

N

MEDIAN

PGjcuje si
(pribuzny/znamy, verejné misto)

Aha! TV

DUm & bydleni

Ona DNES

TV pohoda (celkem)

In magazin

Metro

17 %

16 %

16 %

16 %

16 %

14 %

STEMIMARK
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Zpusob ziskani — podobné jako u ¢asopisu

= Neprofiluje se ,typicky predplatitel®, predplatné je rozlozeno
po vSech kategoriich

= Castdji si deniky pujéuji nezaméstnani a studenti

= v zamestnani nejCasteji ctenari 30-59 let s vysokou Skolou

= ziskdvani denikd v zaméstnani typické pfedevsim pro
zamestnance, spise na vedoucich postech
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Zpusob ziskani

= NejCastéji se na verejnych mistech objevuji deniky
(podle podilu ¢tenard, ktefi je Cetli):

LE I|.!"'\-"-| SUPER BN
OVLADLI PATRIOTL,

= NejCastéji se verejnych mistech objevuji suplementy:

= In magazin
= Vikend

= Ona DNES
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Zpusob ziskani

= Nejcastéji se v zameéstnani ziskévajl' denl'ky:

||l4'-l UFER B0W1
ul. ADLLEA |-:|l||__L

= NejCastéji se v zameéestnani ziskavaji suplementy:

= In magazin
= Vikend

= Doma DNES
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DENIKY CASOPISY INTERNET
! ! MEDIAN

Intenzita cCteni

DENIKY SUPLEMENTY

m PrecCetl(a) jsem ho
cely nebo témér cely

m Cetl(a) jsem méné
nez polovinu

= Cetl(a) jsem méné
nez ctvrtinu

B Pouze jsem ho
prolistoval(a), 24
necetl(a) jsem ho

® neuvedeno
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DENIKY | EASOPISY | INTERNET
MEDIAN

Intenzita ¢etby denikl a suplementu

PrecCetl(a) jsem ho cely nebo témeér cely

Magazin Pravo + Tv [ 78 %
Pravo [N 72 %
Moje rodina - Fajn zivot [ 71 %
sport I 71 %
Blesk (bez Nedélniho Blesku) [ 71 %
Diim & bydleni I 70 %
Aha! (bez Nedéiniho Aha!) [ 68 %
Sport magazin [ 68 %
Styl pro zeny [ 66 %
Magazin DNES + TV [ 66 %



. MEDIA PROJEKT
I unve vvDAvATELD 34 4. eturtioti 2014

A

STEMIMARK

=
m
o
>
z

Intenzita cteni
= Nejcastéji jsou prolistované deniky:
= E15

= Hospodarské noviny

= MF DNES

= A suplementy:

= TV Pohoda
= TV Magazin

= In magazin
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Intenzita ¢etby denikl a suplementu v cilovych skupinach

- VSichni -
Pohlavi respondenta

v

Muz
Zena
® Pouze jsem ho

prolistoval(a),

necetl(a) jsem ho

Vék respondenta (R)
12 - 29 let
30 - 49 let
50 - 59 let

® PrecCetl(a) jsem ho

Vzdélani respondenta (R) cely mebo WemaE cely

Vysokoskolské
Zaméstnanecka pozice...
Zaméstnanec - vedouci...

Socioekonomicka klasifikace...
A, B, C1
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MEDIAN

Nasledné sdileni titulu

DENIKY
® Ne, pouze ja SUPLEMENTY

20 18
5 24 2 20

® Ano, jiny Clen nasi
domacnosti

= Ano, pujcil(a), ptenechal(a)
jsem ho znamému
(sousedovi, kolegovi v

n B5imé %%%',) byl na misté
dostupném pro vice osob

® Nevim

® Neuvedeno
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I A INTERNET
DENIKY | CASORPISY | MEDIAN

Nasledné sdileni titulu - deniky a suplementy

Cetl jsem pouze ja Pfenechal dal o
(znamemu, na verejném miste)

48 %

Sport

E15 36 %

Sport magazin 43 % o _
Hospodarské noviny 29 %
E15 40 %
Metro 29 %
In magazin - 25 %
Lidové noviny - 33 % ,
Vikend 22 %
Hospodarské noviny - 31 % ,
Sport magazin 17 %
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MEDIAN

4

Nasledné sdileni denikl a suplementl v cilovych skupinach

- VSichni -

Pohlavi respondenta

v

Muz

= Ano, pujcil(a),
prenechal(a) jsem
ho znamému
(sousedovi, kolegovi
v praci apod.)

Zena
Vék respondenta (R)
12 - 29 let
30 - 49 let
50 - 59 let m Ne, pouze ja
Vzdélani respondenta (R)
Vysokoskolské
Zaméstnanecka pozice..
Zaméstnanec - vedouci..
Socioekonomicka klasifikace..

A, B, C1
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Prosime o spravnou citaci zdroje dat:

MEDIA PROJEKT: 3. a 4. Ctvrtleti 2014
Realizatori: MEDIAN a STEM/MARK
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Spravneé odpovedi minikvizu o predplatné

1 Kolikate vyroci oslavil vCera 4. unora 2015 cesky
psany tisk?

b) 296 let

2 Ve kterém roce zacCal vychazet denik Blesk?

c) 1992

3. Kdo byl prvnim séfredaktorem Kwétu éeskych?

a) Josef Kajetan Tyl



