MEDIA

PROJEKT

&% STEMIIMARK
MEDIAN "

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



MEDIA PROJEKT

JA[] unie vyDAVATELY 1.+ 2. Ctvrtleti 2015 &3  sremBmARk
Zakladni parametry vyzkumu
- realizace MEDIAN a STEM/MARK . >

= stratifikovany nahodny vybér lokalit adresni vybér kombinovany s
nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakoncCenim

= face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI)
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Zdokonalovani MP - zména metodiky vybeéeru
Co konkrétné se zmeénilo:

= Vybér respondenta v domacnosti = vybérovy kli¢ nahrazen kvétnim vybérem

= Dotazovani na presné vymezeném Uzemi (¢astecna absence konkrétnich adres)

= Zmeéna v dotazniku - zkraceni o cca 3 minuty 1 mx’;@%*

'R
Co zUstalo: ARARARRR

Zakladni princip metodiky vybéru (stratifikovany nahodny vybér lokalit)

Kontroly naslechem vsech rozhovord

Kontroly formou mailu, telefonu ¢i korespondencni

Kontroly formou analyzy konzistence dat
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Duvody zmény metodiky vybéru respondentu

ZhorsSujici se dostupnost domacnosti | Zrealnéni dotazovaci situace

Bojime se podomniho prodeje, Zamykame | Neodmitame ty, ktefi jsou ochotni se
se, nemame cas - zijeme hekticky.... | s nami bavit, hledame dostupné osoby

)4 4 4 ’ o - AV V4 r Vd
Odstraneni nesystemovych kroku | Zzkvalitnéni sesbiraného vzorku

vyberu, zprehlednéni metodiky | Vétsi soulad mezi sesbiranym vzorkem a

Hlavni , sousedni, nahradni, jednocClenné, | populaci pri zachovani nahodnosti sbéru
viceclenné domacnosti atd.
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Analyza dopadu zmé&n metodiky - zavéry

- Zlepseni souladu mezi sesbiranym vzorkem a populaci.

- Zkvalitnéni vzorku z pohledu demografické struktury.

urovni.
« Snizeni rozsahu vah.

« Odhadované ctenosti systematicky nevychyleny v zadném
smeru.

- Zmeény v odhadovanych ¢tenostech nejsou vétsi nez v jinych
obdobich.

« Odhadované ctenosti navazuji na predchozi obdobi.
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Trendy vyvoje odhadovanych ctenosti
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Trendy ve vyvoji odhadovanych ctenosti

7 Velmi vysoka korelace mezi odhadovanou Ctenosti a prodanym
nakladem, stejna jako v minulych vystupech

\, SniZeni poctu casopiseckych tituld s vyg&im poctem ctenarl
na prodany vytisk ve srovnani s prvnim pololetim 2014 (z 21 na 16)

A7 Nepatrné roste podet ¢tendfu Casopisu na prodany vytisk
\u Nepatrné klesa pocet ¢tendfrd denikd na prodany vytisk

—> Stabilizace Ctenosti 5plus2
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Trendy ve vyvoji odhadovanych ctenosti

srovnani zanrovych skupin

Rostou odhadované ¢tenosti tituld o bydleni, zahrada a hobby,
ekonomicke, sportovni a zpravodajske

/7

A~ Pribyly suplement Test Dnes a Casopisy Nedélni Aha! kfizovky a
Nedélni Blesk krizovky
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DENIKY | CASOPISY | INTER

Celkovy zasah skupin tiskovych tituld
odhad c¢tenosti v % obyvatel (Ctenost v delSim obdobi)

Deniky [N 65 %
Suplementy [N 53 %
Deniky a suplementy [N 71 %

I 63 %
D 45 %
I 56 %
R 84 %

Tisk celkem [N 90 %

0 20 40 60 80 100

Tydeniky
Ctrnactideniky
Mésicniky

Casopisy

Celkovy zdasah tisku je 7.952 tis. osob starsSich 12 let
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Odhady ¢tenosti deniku a suplementu
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DENIKY | CASOR

CELOSTATNI PLACENE DENIKY
(odhad c¢tenosti na vydani)

LIDOVE NOVINY

’;._-_:.T' s r‘—.—’?‘l“z_ % “‘f =
Zh st 1 e

)4 7 V. s (o]
Ctenari deniku: Blesk 993
MF DNES 633
7 v o v v Vo
« mirneé nadprumerne muzi . Jos
Sport 269

- stredneé vzdélani a vysokoskolaci
Aha! (bez Nedélniho Aha!) 233

« vySe socioekonomicky situovani Lo ey 510
Hospodarské noviny 157
DENIK CR 634

/*Oranzova barva oznacuje nardst v odhadované ¢&tenosti oproti Q4/2014+Q1/2015
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Vybavenost a jeji budouci potencidl mezi ¢tenafi deniku

(Cteci zarizeni - %)

E15
Hospodarské noviny
Sport

Metro

Lidové noviny
MF DNES
DENIK CESKA REPUBLIKA
Blesk (bez Nedélniho Blesku)
Aha! (bez Nedélniho Aha!)

Pravo

0 %

72
71
68
64
64

95

®"ma

m planuje

80 %

100 %
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PLACENE DENIKY

Co také vime o ¢tendfFich denikQ:

‘Nejvétsi podil stalych &tenafd ma Blesk (25%), nasleduje Sport
+50% ¢te v del§im obdobi 2 a vice denikl

*89% C¢tenarl denikl ¢te i placeny Easopis
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REGIONALNI PLACENE DENIKY
(odhad c¢tenosti na vydani)
Ve srovnani se ctenari
celostatnich placenych DENIK VYCHODNI CECHY 91
7 (o] Y 2RV YV oes
deniku majl CaSteJl' DENIK STREDNI A VYCHODNI MORAVA 90
] ., o DENIK SEVERNI CECHY 75
‘rodinny dum
DENIK - JIHOCESKY KRAJ 74
2 a vice aut DENIK STREDNI GECHY + PRAZSKY DENiIK 73
DENIK - JIHOMORAVSKY KRAJ 66
ezahradu
DENIK ZAPADNI CECHY 65
DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 62

DENIK - KRAJ VYSOCINA

38
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DENIKY ZDARMA (odhad &enosti na vydani)

Co vime o denicich zdarma...:

- E15 ma 72 % z kategorii A, B a C1

- Metro ma 48 % z kategorii A, B a C1 Metro 466
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DENIKY V REGIONECH (odhad ctenosti na vydani v tis.)
DENIK 29
Blesk 28
BIesI,< 97 MF DNES | 24
DENIK 55
MF DNES | 34 DENiK | 46
Blosk -6 Metro 226 Blesk 42
Pravo 17 Blesk 138 MF DNES | 27
ST > MF DNES | 108 Y ST,
DENIK 39 MF DNES | 67
SENTK EE Blesk 160 Blesk 27 DENIK 62
— e ME D,NES 66 MF DNES | 19 EIE:II;K 2?
DENIK 58 -
MF DNES | 41 DENIK 38 MF DNES | 20
Blesk 30
SENIK - MF DNES | 15 Blesk 53
MF Dnes | 49
Blesk 65 Blesk 99 DENIK | 47
MF DNES | 43 MF DNES | 90
DENIK 67
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* ARORISEINTING MEDIAN
SUPLEMENTY
(odhad ctenosti na vydani) TV magazin (celkem) pp—
Blesk magazin TV 1231
89% ¢&tendil suplementl ¢tou i néktery z denikd Magazin DNES + TV 785
Ona DNES 540
nejnizéi podil étendfd deniku ma Patek LN (mimo  Vikend DNES o
samostatné prodavanych) Magazin Pravo + TV 441
Doma DNES 373
nejvy$si podil Etenadfl nosice je mezi ¢tendfi Moje  Sport magazin 356
rodina — Fajn zivot Ahal TV 348
TV pohoda (celkem) 301
Primérné 78% ¢&tenard Patek Lidové noviny 245
prilohy Cte i nosic Test DNES 242
Moje rodina - Fajn zivot 234
Dim & bydleni 200
Styl pro zeny 139
Ego! 125
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Trendy vybavenosti ctecimi zarizenimi
... prolomena hranice 50 % vybavenosti

i

ﬁ'# - ’n.-".a

4
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Vyvoj vybavenosti populace Ctecimi zarizenimi

60 %

50 %

40 %

30 %

20 %

10 %

0 %

—e+—souhrnny

ukazatel

—=-smartphone

tablet

—o—-Ctecka

% o—o ""'""’7.0/0

3% 3% 3% 3% 4% 5% 5% 5 % 5 % 6 %

2 95T

/0
2/1 12/2 12/3 12/4 13/1 13/2 13/3 13/4 14/1 14/2 14/3 14/4 15/1 15/2
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Porovnani planované a skutecné vybavenosti ctecimi zarizenimi

60 % -
50 %
50 % -
=== Pldnovana vybavenost

40 % -

—e—souhrnny ukazatel
30 % - -B—smartphone

-+—tablet
20 % - ve v

—eo—Ctecka
10 % -

0 %

2014/1 2014/2 2014/3 2014/4 2015/1 2015/2
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Vyvoj vybavenosti Ctecimi zariz en|m|
sociodemografické skupiny s nejvyssim rustem

90 %

80 %

70 %

60 %

50 %

40 %

30 %

20 %

10 %

0 %

12/1 12/2 12/3 12/4 03/1 03/2 03/3 03/4 04/1 04/2 04/3 04/4 05/1 05/2

STEMEMARK

=

——=vek 12-19 |et

—4—vek 20-29 let

—m-vzdélani VS

—o—-veék 30-39 let

—=Praha

——populace
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Vybavenost ctecimi zarizenimi
kombinace podle podtu typu vlastnénych zafizeni
(smartphone / tablet / ctecka)
40 % -
2014/1+2 m2015/1+2
29 % « Mezi uZivateli véech 3 typl
30% - 5e 0, zatizeni je 30 % ve véku
30-39 let
20 % - o
° 16 % - 43 % podnikatell se
o zameéstnanci vlastni 2 a vice
10 % - 10 % typu Ctecich zafizeni
4 %
2 %
0 % Bl

1 zarizeni 2 zarizeni 3 zarizeni
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Odhady ¢&tenosti ¢asopisu
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ZANROVE SKUPINY CASOPISU
Podil &tenail mezi studenty

PRO DETI A MLADEZ
POCITACOVE HRY

= Podil étenard
mezi studenty

SPORTOVNI
INFORMACNI A KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

MOTORISTICKE ®m Odhadovanad
, ¢tenost na
PROGRAMOVE vydani

VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE

EKONOMICKE

0 % 20 % 40 % 60 %
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SKUPINY CTENARU - podle nejvysiho podilu v zanr. skupindch ¢asopis(

Podil ¢tendil - vy$si management Podil ¢tendid - kvalifik. manualni pracovnici
EKONOMICKE 12 % MOTORISTICKE 29 %
ZIVOTNIHO STYLU PRO o I & ,
MUZE 9 % LH.. SPORTOVNI 28 %
INFORMACN{ A KOMUNIK. 9 % $IVOTNIHO STYLU PRO )
TECHNOLOGIE MUZE 27 %

Podil ¢tenadfl - nepracujici déichodci Podil ¢tendfd - studenti/zaci/uéni

ZAHRADA, HOBBY 38 % PRO DETI A MLADEZ

PRO ZENY - CTENI

KRIZOVKY A SOUTEZE 36 % POCITACOVE HRY

X g

PECE O ZDRAVI 39 % N a) SPORTOVN{
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

CASOPISY - PRO ZENY

Blesk pro zeny
Chvilka pro tebe
Tina

Vlasta
Prekvapeni
Katka

Napsano zivotem
Maminka
Prakticka Zena
Claudia

Cas na lasku
Betynka

Burda style

433
429
210
197
194
182
133
121
114
93
65
61
59

MEDIA PROJEKT

1.+ 2. Ctvrtleti 2015 STEMEAMARK
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28 % ¢tenarek téchto titull ¢te 2 a vice
v N (o] v v v v
casopisu pro zeny soubezne:

 Blesk pro zeny+ Chvilka pro tebe (76 tis. Cten.)
- Chvilka pro tebe + Pfekvapeni (73 tis. ¢tenaitd)

- Blesk pro Zeny+ Tina (61 tis. étenafd)

Tituly s nejmensim a nejvétsim prumérnym

vékem c¢tendru:

Betynka = 33 let

Vlasta = 57 let
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

CASOPISY - ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE
Maxim 185

Ctenari:
Formen 36

« 74 % ma smartphone

« 73 % ve véku 20-39 let
« 60 % je svobodnych

« 11 % cte denik Sport
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

CELOSTATNI ZPRAVODAISKE TYDENIKY

Reflex 256
Respekt 167
Tyden 151

©®

- 2/5 &tendil Respektu denné sleduje zpravodajstvi na internetu

- 1/4 ¢&tendil zpravodajskych tydenikl se zajima o &etbu elektronickych ¢asopisd
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DeENIKY | CASOPI
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

O VEDE, TECHNICE, ZAJIMAVOSTECH A CESTOVANI

100+1 270
National Geographic 157
Lidé a Zemé 126
Ziva historie 121
Koktejl 79

- 61 % ¢&tendfl disponuje &tecim zafizenim (smartphone/tablet/Etecka)

« 12 % ¢&tendrl planuje do 6 mésicu &teci zatizeni pofidit
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odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

PRO DETI A MLADEZ

ABC 148 Denné je na chatu/ICQ/Facebooku:
Bravo 108

Top divky 55 . 59 % ¢tenail téchto tituld

Popcorn 55 31 %z populace

Denné nebo nékolikrat tydné hraje
online hry:

30 % c¢tenarl téchto titull
12 % z populace
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

VARENI

Svét Zeny Posli recept 343
Blesk Vase recepty 155
Apetit 152
Chvilka v kuchyni 87
F.O.0.D. 85
Gurmet 62

- 60 tis. ¢tenafu titulu Svét zeny Posli recept Cte i Svét zeny

« 42 tis. &tendfu titulu Blesk Vasde recepty ¢te i Blesk pro Zeny

« 83 % ¢tenafy titulu F.O.0.D je do 49 let (primér 35 let)

- 28 % ¢tenafd titulu Blesk Vase recepty jsou muZi
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

CASOPISY - SPOLECENSKE

Nedélni Blesk
Rytmus Zivota
Epocha
Sedmicka
Pestry svét
Tydenik Kvéty
Nedélni Aha!
Instinkt

Story

Reader "s Digest

583
576
364
363
325
209
182
106
90
90

E

MEDIAN

4

STEMIMARK
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

CASOPISY - SPORTOVNI

Nedélni Sport 148
Sport Godol 98

POCITACOVE HRY

Score 78
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odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

BYDLENI, BYTOVA KULTURA

DUm a zahrada 115
Chatar & chalupar 84
Marianne Bydleni 75
Bydleni 65
Tina Bydlime 58
Svét koupelen 52
M3j ddm 49
Katka Nas utulny byt 46
Svét kuchyni 43
Rodinny dim 42
Moderni byt 41
Bydleni Stavby Reality 39
Magazin Pékné bydleni 38

Domov 30
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

ZAHRADA A HOBBY

Receptar 287
Blesk Hobby 95
Flora 52
PROGRAMOVE
TV max 506
TV mini 325
TV Star 184
Tydenik Televize 158
TV Revue 86

TV Plus 14 68
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

INFORMACNI A KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE

Chip 66
Computer 62
Pocitac pro kazdého 41
Extra PC 39

PECE O ZDRAVI

Moje zdravi 111
Blesk Zdravi 87
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

CASOPISY - ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

Zena a Zivot 352
Svét zeny 334
Glanc 193
Marianne 185
Elle 158
Cosmopolitan 128
Joy 120
Moje psychologie 110
Dieta 108
Marie Claire 60
Harper s Bazaar 55
InStyle 46

Kondice 32
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

EKONOMICKE

Forbes 110
Ekonom 63
Euro 35

v 7 Vv \'4

PRO ZENY - CTENI KRIZOVKY A SOUTEZE

Blesk KFizovky 273
Nedélni Blesk Krizovky 259
Nedélni Aha! Krizovky 197
Chvilka pro lusténi 152

Chvilka pro tebe Napéti 40
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

MOTORISTICKE

Svét motory 186
Svét motord Special 145
Auto Tip 131
Automobil Revue 76
Auto Tip Klassik 56
Trucker 37

ZDARMA DISTRIBUOVANE CASOPISY

5plus2 922
Cilichili 206

Kraj Vysocina 131
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Nadstavba , kvalita cteni®
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Realizace nadstavby - postup
= Cilova skupina: ¢tenafi ¢asopist v periodé vydani
» Dotdzano: 12 561 respondentl - 1. pololeti 2015
= Co nas zajimalo:

v zpusob ziskani vytisku § AR

RAARRAAR
v intenzita Cteni ’x‘lx’\x‘*’x‘%%’x"x\*’i\kﬂ

v zpUsob nasledného sdileni titulu

+ navic moznost mezirocniho srovnani

= Pokradovani: 2.pol. 2015 - kvalita ¢teni u deniku



. MEDIA PROJEKT -
|!E| LINIE MYDAVATELY 1.+ 2. &tvrtleti 2015 - STEMIZIMARK

7

Zpusob ziskani - 59% &tendru pFimymi prijemci titulu

5 1

B Mam jej predplaceny nebo si jej
sam(a) kupuji

B M3 jej predplaceny nebo si jej
kupuje jiny ¢len domacnosti

m Ziskavam jej v zameéstnani
m P(jcil, dal mi jej pfibuzny,
znamy

m P(jcil(a) jsem si ho na
vefrejném misté

m Ziskal(a) jsem ho jinym
zpUsobem

= Nevim
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Zpusob ziskani - podle zanrovych skupin

Predplaceny nebo kupuje POjéuje si
(sdm nebo jiny ¢len domacnosti) (pribuzny/znamy, verejné misto)

: BYDLENI, BYTOVA
PRO ZENY - CTENI . )
KRIZOVKY A SOUTEZE _ 79 % PECE O ZDRAVI

VEDA, TECHNIKA,

30 %

SPORTOVNI _ 79 % - ZAJIMAVOST], - 26 %
CESTOVANT
SPOLECENSKE _ 74 % ZIVOTN“:,I%ESEYLU PRO - 26 %
ZPRAVODAISKE v S
VDENIKY - CELOSTATNS _ 72 % PRO DETI A MLADEZ - 24 %
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Zpusob ziskani - malé rozdily mezi ¢tenafi

Easopisy si pujéuji ¢asté&ji zeny a student

= pujcovani je ¢asté&jsi u vzdélanéjsich

= podil kupujicich / pfedplatitelt roste s vékem

= v zamestnani nejcasteji socioekonomické klasifikace A

= pujcovani obecné klesa
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Zpusob ziskani
= Nejcastéji se na verejnych mistech objevuji tituly
(podle podilu ¢tendrd, ktefi je Eetli):

domov B&’D}ﬁ}g[
'—.a?";'m = Jorpindiedaog o %

= Nejcasteji se verejnych mistech objevuji tituly ze skupin:
= PécCe o0 zdravi

= Bydleni, bytova kultura

= Zivotniho stylu pro Zeny
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Zpusob ziskani

= Nejcastéji se v zamestnani ziskavaji tituly:

Fiimy & S&7
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Stahovam &
yeamovam

= NejCasteji se v zamestnani ziskavaji tituly ze skupin:

= ekonomické
= ICT

= Zivotniho stylu pro muze
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Intenzita Cteni
vSechny c¢asopisy

Vice nez 2/3 Ctou cely Casopis
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m Precetl(a) jsem ho cely nebo
temer cely

m Cetl(a) jsem méné nez polovinu

m Cetl(a) jsem méné nez Ctvrtinu

m Pouze jsem ho prolistoval(a),
necetl(a) jsem ho
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Intenzita Cetby - podle zanrovych skupin
Precetl(a) jsem ho cely nebo témér cely
POCITACOVE HRY [ 78 % -
sporTOVN [ 73 %
PRO ZENY [ 72 %
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY - CELOSTATNI [ 72 % -
SPOLECENSKE [ 71 %
PROGRAMOVE [ 71 %
vakeni I ¢
ZIVOTNIHO sTYLU PRO MUZE [ 68 %
ZAHRADA, HoBBY [ 68 %
VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI, CESTOVAN] [ 68 %
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Intenzita cteni
= Nejpecliveji jsou cteny tituly ze skupin:
= 0 pocitacovych hrach
= sportovni

= pro zeny

= Naopak nejCasté€ji jsou prolistovany tituly ze skupin:
= Bydleni, bytova kultura

= Pro déti a mladez

= Vareni
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Nasledné sdileni titulu
vSechny c¢asopisy ,

® Ne, pouze ja

Vice nez polovina
casopisU je
sdilena v ramci
domacnosti
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® Ano, jiny ¢len nasi domacnosti

= Ano, pujcil(a), pfenechal(a) jsem ho
znameému (sousedovi, kolegovi v
praci apod.)

® Patrné ano, byl na misté dostupném
pro vice osob

m Nevim
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Nasledné sdileni titulu - podle zanrovych skupin
Prenechal dal
(zndmému, na verejném misté)

53 % ,
EKONOMICKE - 29 %

Cetl jsem pouze ja

SPORTOVNI
POCITACOVE HRY - 50 % ZIVOTNIHO STYLU PRO
: 28 %
MUZE
MOTORISTICKE - 46 % INFORMACNI A
KOMUNIKACNT - 24 %
" TECHNOLOGIE
INFORMACNT A
KOMUNIKACNI - 43 % ZIVOTNHO STYLU PRO .
TECHNOLOGIE SENY 24 %
ZIVOTNIHO STYLU PRO . , .
MUZE 38 % BYDLENI, BYTOVA
23 %
KULTURA
ZIVOTNIHO STYLU PRO .
éENY 36 /0 ,
MOTORISTICKE 22 %
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Zpusob nasledného sdileni

= Tituly, které Ctenafi ,nedaji z ruky":

'[/ "
EANARH Tl )
na dogaEae

= Skupiny titull, které jsou nejéastéji sdileny mimo domacnost:
= Zivotniho stylu pro muze
= ekonomické

= informacni a komunikacni technologie
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Prosime o spravnou citaci zdroje dat:

MEDIA PROJEKT: 1. a 2. Ctvrtleti 2015
Realizatori: MEDIAN a STEM/MARK




