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Zakladni parametry vyzkumu
- realizace MEDIAN a STEM/MARK . >

= stratifikovany nahodny vybér lokalit adresni vybér kombinovany s
nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakoncCenim

= face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI)
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Zdokonalovani MP - zména metodiky vybeéeru

Co konkrétné se zménilov r. 2015:

= Vybér respondenta v domacnosti = vybérovy kli¢ nahrazen kvétnim vybérem

= Dotazovani na presné vymezeném Uzemi (¢astecna absence konkrétnich adres)

= Zmeéna v dotazniku - zkraceni o cca 3 minuty

Co se navic meéni v letosnim roce:

= Zlep8eni zastoupeni okrest ve vySetfeném souboru (vétsi vyvazenost)

trraie

1R
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= Teritorialni rozsifeni dotazovani obtizné zastizitelnych skupin (CATI predrekrutace)

Co zUstava:

» Zakladni princip metodiky vybéru (stratifikovany nahodny vybér lokalit)

= Kontroly naslechem v&ech rozhovort + telefonické a korespondenéni
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Analyza dopadu zmé&n metodiky - zavéry

- VysSsi soulad mezi sesbiranym vzorkem a populaci.

- Zkvalitnéni vzorku z pohledu demografické struktury.

-  Pribézné zlepseni naplnéni kvotnich parametrl vzorku.
- Opakované snizeni rozsahu vah.

« Odhadované ctenosti systematicky nevychyleny v zadném
smeru.

« Odhadované ctenosti navazuji na pi‘edchozi obdobi.

e Snizeni poctu tituld s extrémnim poctem cCtena
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Trendy vyvoje odhadovanych ctenosti
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Jak se meni Ctenari tisku - deniky
— profil ¢tenare deniku dnes a pred 10 lety (index)

Pohlavi respondenta
Muz

Zena

Vék respondenta (R)

12-29 let
s ‘) Lo 30-49 let
B . Kso-m let

Vzdéléry’ spondenta

Velikost sidla
100000 obyvatel a vice
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Jak se méni Ctenari tisku - casopisy

— profil Ctenare Casopisu dnes a pred 10 lety (index)

Pohlavi respondenta
Muz

Zena

Vék respondenta (R)

12-29 let
) o 30-49 let
.~ 50-79 let

©
0]

Vzdelani respondenta i aos 2096
~ Vysokoskolsks I 17 "2
Socioﬁ“ micka...

A-eivyss I
o Y 5;
Velikost sidla
100000 obyvatel a vice |G i3

O 20 40 60 80 100 120
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MEDIAN

Rozdeéleni A+B skupin podle véku

a cetby tisku (podil osob z dané v&kové skupiny, kterd ma
A+B klasifikaci v %)

35 -

30 -

32
31
30
26 y 26 25
23 23 24 24
22 22 22
20 20 21 21 gum 21
17
15

12-19 let 20-29 let 30-39 let 40-49 let 50-59 let 60-69 let 70-79 let

25

20

m VSichni
m Ctenafi denikd

15 Y .
= Ctenafri Casopisu

10

&)
1
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Trendy ve vyvoji odhadovanych ctenosti

7 Velmi vysoka korelace mezi odhadovanou ctenosti a prodanym
nakladem, na stejné Urovni jako v minulych vystupech

Pocet ¢asopiseckych tituld s vy$sim pocétem &tenard
shodny jako v predchozim obdobi

A Noveé publikovany casopisy OK! a TV Expres
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DENIKY | CASOPISY | INTER

Celkovy zasah skupin tiskovych tituld
odhad c¢tenosti v % obyvatel (Ctenost v delSim obdobi)

Deniky

Suplementy

Deniky a suplementy
Tydeniky
Ctrnactideniky
Mésicniky

Casopisy

Tisk celkem

Celkovy zasah tisku je 7.867.000 osob starsich 12 let
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Odhady ¢tenosti deniku a suplementu
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CELOSTATNI PLACENE DENIKY
(odhad c¢tenosti na vydani)

)4 7 V 4 0
Ctenari deniku: EIEES 1032
MF DNES 636
« Kazdy ’Eretl I?razak Ci Stredocech cte Prévo 203
placeny denik
Sport 277
« 30% Stredné vzdélani a vysokoskolaci Aha! (bez Nedélniho Aha!) 245
Lidové noviny 199

. Tretina podnikatell a vedoucich
V 4 0 - O 0 \Y4 7 v ’ .
pracovniku, ale i 40% duchodcu cte Hospodafskeé noviny 152

placene deniky ik &R 30

/*Oranzova barva oznacuje nardst v odhadované ¢tenosti oproti Q2/2015+Q3/2015
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Vybavenost a jeji budouci potencidl mezi ¢tenafi deniku
(Cteci zarizeni - %)

E15 85
Hospodarské noviny 72

Metro 69

Sport 69

Lidové noviny 64 -
ma

MF DNES 64

DENIK 48 = planuje

Pravo 46
Blesk 44
Aha! 43

0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
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PLACENE DENIKY

Co také vime o ¢tendfFich denikQ:

s vO

- nejvétsi podil stalych ¢tenaru ma Blesk (32 %), nasleduje Sport
« prumé&rné se &te 5 vydani z poslednich 12

- prumérny podet deniku ¢tenych v poslednich 14 dnech je 1,9
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REGIONALNI PLACENE DENIKY
(odhad c¢tenosti na vydani)

Ve srovnani se ctenari
celostatnich placenych DEN{K VYCHODNI CECHY 106
denikd maji ¢astéji:

DENIK SEVERNI CECHY 85
] , o DENiK STREDNI A VYCHODNI MORAVA 83
* rodinny dum
DENIK STREDNI CECHY + PRAZSKY DENIK 72
- 2 a vice aut DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 70
DENIK ZAPADNI CECHY 66
« zahradu
DENIK - JIHOCESKY KRAJ 64
- bazén DENIK - JIHOMORAVSKY KRAJ 60

DENIK - KRAJ VYSOCINA 25
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DENIKY ZDARMA (odhad &enosti na vydani)

Co vime o denicich zdarma...:

- Ctenari E15 maji témeér 3x Castéji chatu/
chalupu

- 20 % &tendFl Metra ma VS vzdélani (u e >
placenych celostatnich denikd ma VS 15%
Etendil)
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DENIKY V REGIONECH (odhad ctenosti na vydani v tis.)
Blesk 40
MF DNES | 21
Blesk 104 DENIK 21
DENIK 71
MF DNES | 40 » DENIK 50
M 1
Blosk Y etro 3 Blesk 47
—— 18 Blesk 171 MF DNES | 25
MF DNES | 18 A7 DINES IS Blesk 88
DENIK 0 DENIK 71
MF DNES | 64
Blesk 202 Blesk 34
= e MF DNES | 25 |[Blesk 18
DENIK | 47 MrI\: DNES | 75 D::liK e
Ahal! 58
MF DNES | 29
Blesk 30 MF DNES | 40
DENIK 25
- MF DNES | 23 MF Dnes | 54
DENIK 63 T Blesk 48
Blesk 57 S| 88 DENIK 38
MF DNES | 45 Blesk 86
Metro 70
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z ASOPISY | INTERNET MEDIAN
SUPLEMENTY TV magazin 1241
(odhad Ctenosti na vydani) Blesk magazin 1232
Magazin Dnes + TV 702
g ,vo o o o , .o Ona Dnes 508
« 89% ctenaru suplementu cte i nektery z deniku ,
Vikend Dnes 450
. vyvr v ,vO v Ly . Magazin Pravo + TV 384
« nejvetsi podil ctenaru nosice mezi ctenari )
0 14 -
suplementd méa Rodina Dnes ={plelas kel S0
Doma Dnes 369
« nejvys$si podil ¢tendfd suplementu mezi ¢tenafi Sl U 340
deniku je u Sportu TV Pohoda 336
Patek Lidové noviny 225
«  PrUmérné 78% ¢tenard Test Dnes 224
prilohy Cte i nosic Rodina Dnes 212
Moje rodina - Fajn zivot 195
DUm & bydleni 166
Vikend Pravo 163
Styl pro zeny 116
Ego! magazin
Hospodarskych novin 112
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Trendy vybavenosti ctecimi zarizenimi
.. nad 50 % vybavenosti, ale zpomaleni rustu
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Vyvoj vybavenosti populace ¢tecimi zafizenimi - zpomaleni rustu

60 % -
o 51 9 —O—SOUhrnm'/
50 2L%  >7F ukazatel
50 % - —— -
0]

40 % - 45 % 46 % —B-smartphone
30 % - tablet

58 9 24%  24% 24 % abie

0 22 %
19 %
. [0)

20 % 16 % 18 %

13 % -0—CteCka
10 % -

. ———
o- -———@ o 0 7 % 7 % ‘.o

5% 5% 5% 5% O% ° %

0 0/0 T T T T T

14/1 14/2 14/3 14/4 15/1 15/2 15/3 15/4



, MEDIA PROJEKT it
l!l] EINIE MYDAVATELY 3.+ 4. &tvrtleti 2015 <« STEMIAMARK

MEDIAN

4

Porovnani planované a skutecné vybavenosti ¢tecimi zarizenimi

70 % -
60 % -
-===Planovana vybavenost
50 % - -oIC
40 —o—souhrnny ukazatel
o -
——smartphone
o) -
0% —A—tablet
20 % - 24 % 24 % 24 % —o—Ctecka
p— 22 %
0,
o, 18% 19%
16 %
10 % 1 13 94 o e
- ""t“'ﬁ:'-—-#-——;f/ “‘Lo —
0% | 5% 5% 509 5% 6% o 7% 6%
0 T T T T T T 1

2014/1 2014/2 2014/3 2014/4 2015/1 2015/2 2015/3 2015/4
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Vyvoj vybavenosti ctecimi zariz en|m|
sociodemografické skupiny s nejvyssim rdstem

90 % - .

=#=vek 12-19 let
80 % -
70 % - -a—vek 20-29 let
60 % - —m-vzdélani VS
50 % -

=0-vek 30-39 let
40 % -
30 % - =>~Praha
20 % -

—+—populace
10 % -

0 % .

12/112/2 12/3 12/4 03/1 03/2 03/3 03/4 04/1 04/2 04/3 04/4 05/1 05/2 05/3 05/4
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Vybavenost Ctecimi zarizenimi
kombinace podle po¢tu typu vlastnénych zafizeni
(smartphone / tablet / ctecka)

40 % -

30 % -

20 % -

10 % -

0 % -

2014/1+2 m2015/1+2 m=2015/3+4

29 0/030 0/0

1 zarizeni

2 zarizeni

3 zarizeni

'.’ STEMEMARK

MEDIAN

Mezi uZivateli v8ech 3 typl
zarizeni jsou 2/3 ve véku do
39 let

85 % studentl vlastni
alespon 1 typ c¢teciho
zarizeni
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Moderni technologie nebrani Cetbé tisku

Pravidelni ctenari alespon 1 tisténého titulu podle vybavenost Ctecimi

zarizenimi -, majiteld Ctecich zafizeni &te pravidelné néjaky tistény denik
« Témeér polovina Cte pravidelné néjaky tistény casopis

60 % -

W populace m vlastnici Cteciho zarizeni

50 % - 49 %

47 %

40 % -

29 %

30 % -

20 % -

10 % -

0% -
¢te pravidelné alespon 1 denik ¢te pravidelné alespon 1 Casopis
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Odhady ¢&tenosti ¢asopisu
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CTENARI PODLE POCTU PRAVIDELNE CTENYCH CASOPISECKYCH

TITULD

23 %

Podle pohlavi

B muz ®zena
zadny titul
1 titul

2-5 titull

6 a vice titull

i

0% 50% 100%

51 %

zadny titul
1 titul
m 2-5 tituld

m6 a vice titull

Podle vlastnictvi chaty/chalupy

® ma chatu/chalupu

7adny titul _ 10 %
1titul T 12 %
2-5 tituld [ 13 %

6 a vice tituld — 16 %

0% 5% 10% 15 9% 20 %
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ZANROVE SKUPINY CASOPISU
Podil ¢tendid mezi kazdodennimi uZivateli internetu

ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE 85 %

v s v v 7 vO
PRO DETI A MLADEZ 850, ™ Podil ¢tenafi

mezi
kazdodennimi
ZPRAVODAISKE TYDENIKY 75 % uzivateli
internetu
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY ® Odhadovana
Ctenost na
vydani za

VARENIL populaci

SPORTOVNI

MOTORISTICKE

0 % 50 % 100 %
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DENIKY | CASOPISY | INTERNET

9 STEMIMARK
MEDIAN

4

SKUPINY CTENARU - podle nejvysiho podilu v zanr. skupinach ¢asopisl

SPORTOVNI 52 %
EKONOMICKE 41 %
ZPRAVODAIJSKE
TYDENIKY 36 %

Podil ¢tenara - étenari denikt zdarma

INFORMACNI A

KOMUNIKACNI 16 %
TECHNOLOGIE
ZIVOTNIHO STYLU PRO

MUZE 13 %

EKONOMICKE 13 %

PRO ZENY - CTENI,

KRIZOVKY A SOUTEZE 31 %
SPOLECENSKE 27 %
PECE O ZDRAVI 26 %

Podil ¢tenafd - neétenari denika

PRO DETI A MLADEZ 70 %
PROGRAMOVE 69 %
ZIVOTNIHO STYLU PRO 64 %

ZENY
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DENIXY | EASOPISY | INTERNET
MEDIAN

NECTEME JEN ,,SVOJE“ - obcas Je to i opacne

4

v/
R Skoda Felicia ﬁﬁ

/“n“l ‘-_, Ve hie spousta Zhavych cen ’} -

noslt -ﬂ: e

L!I USNIHAUTE 22

NUTELNE SPERKY
3.
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY N
7 i X -
ena a zivot 353 Studentky VS:
Svét Zeny 294
Marianne 181 « 3 % ¢&tendfd zanrové skupiny
Glanc 173 * 1 % z populace
Elle 157
Cosmopolitan 133 i ]
Kreativ Prakticka Zena 120 Vedoucl pracovnice:
JO 110 v 7 v v 7 14 -
Y « 4 % ¢tendrld Zanrové skupiny
Moje psychologie 96 e 20,7 populace
Dieta 88
Marie Claire 61
Harper s Bazaar 54
InStyle 43 Zeny 20'39 Iet
Kondice 36 . vo v, ) _
- - « 37 % ctenaru zanrove skupiny

« 17 % z populace
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DENIKY | CASOR

odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

BYDLENI, BYTOVA KULTURA

Dim a zahrada 120 B

Chataf & chalupar 84 Sé s maturitou / Vé

Bydleni 75

Marianne Bydleni 64 45 %o I?Opu,l?fe i

SvEt koupelen e 62 % ctenaru z teto skupiny
Katka Nas atulny byt 52

MG diim 51 Vlastnictvi chaty, chalupy
Bydleni Stavby Reality 40 12 % populace

Tina Bydlime 35 20 % ¢Etenafd z této skupiny
Rodinny dim 35

Svét kuchyni 35 . ,

Magazin Pékné bydleni 34 VlaStHICtVI Zahrady

Moderni byt 33 51 % populace

Domov 27 59 % &tenafl z této skupiny
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MEDIAN

odhad ctenosti na vydani v tis. osob

PROGRAMOVE

TV max

TV mini

TV Star

Tydenik Televize
TV expres

TV Revue

TV Plus 14

471
279
164
147
87
78
66

Ctendfi programovych titulld dale ¢tou ve
srovnani s populaci

« 31% casopisy spoleCenské
« (23 % cte v populaci)

« 25 % cCasopisy pro zeny
« (17 % cte v populaci)

e 21 % casopisy zdarma
« (13 % cte v populaci)
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

ZDARMA DISTRIBUOVANE CASOPISY Ve

5plus2 964 g

Cilichili 162 »

Kraj Vysocina 82

5plus?2 cte: ,

- 24 % C&tendfd deniku Metro « 26 % narUZWYCh Ctena

24 % ¢&tendfd deniku DENIK CR &asopisU

* 11 % populace (naruzivy Ctenar Cte pravidelné 5 a

vice ¢asopiseckych tituld)
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

INFORMACNI A KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE

Computer 68 Porovnani osobni vybavenosti v %
Chip 68

Pocitac pro kazdého 33

Extra PC 30 smartphone

76 %

tablet

Ctecka

elektronickych knih B Populace

» Ctendfi
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

PRO ZENY

Blesk pro zeny
Chvilka pro tebe
Prekvapeni
Vlasta

Tina

Katka

Napsano zivotem
Maminka
Claudia

Betynka

Cas na lasku
Burda style

431
417
210
208
198
170
144
113
100
70
55
55

(677 LUSTETE A HRAJTE 0 SUPER CENY!

STEMIMARK
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odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE |
Maxim 163
Formen 35

CELOSTATNI ZPRAVODAISKE TYDENIKY

Reflex 232
Respekt 162
Tyden 149
Téma 80

Vse o mém zdravi

Lékari'se.myli..*

MISE

mz mnumg (
=5

J
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DENIKY | CASORI

odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

O VEDE, TECHNICE, ZAJIMAVOSTECH A CESTOVANI

100+1 265
National Geographic 140
Lidé a Zemé 124
Zivéa historie 123
Koktejl 72

PRO DETI A MLADEZ

ABC 130
Top divky 66
Popcorn 59
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

VARENTI

Blesk Vase recepty
Apetit

Chvilka v kuchyni
F.0.0.D.

Gurmet

170
125
103
81
58

.\.

=
m
o
>
=

STEMEMARK
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

SPOLECENSKE

Nedélni Blesk
Rytmus zivota
Epocha
Sedmicka
Pestry svét
Tydenik Kvéty
Nedélni Aha!
Instinkt

Story

593
571
370
329
290
211
171
97
86

NEDELNI

BlESK U

Petr K.
ro BIesJ'

o328l Tiara

7= OB\

a2 Gt Vvt

S
jent .

g

MEDIAN

4

STEMEMARK
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

SPORTOVNI
Nedélni Sport 154
Sport Godol 101

POCITACOVE HRY

Score 82
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odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

ZAHRADA A HOBBY

Receptar
Blesk Hobby

Flora

PECE O ZDRAVI

Moje zdravi

Blesk Zdravi

EKONOMICKE
Forbes
Ekonom

Euro

241
112
39

107
82

101
64
35

STEMIMARK
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

MOTORISTICKE
Svét motory 196
Svét motord Special 146
Auto Tip 114
Automobil 74
Auto Tip Klassik 49
Trucker 27

v 7 v 4

PRO ZENY - CTENI KRIZOVKY A SOUTEZE

Blesk Krizovky 260
Nedélni Blesk Krizovky 250
Nedélni Aha! Krizovky 168
Chvilka pro lusténi 164

Chvilka pro tebe Napéti 45
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Nadstavba , kvalita cteni”
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Realizace nadstavby - postup
= Cilova skupina: ¢tenafi ¢asopist v periodé vydani
» Dotdzano: 12 376 respondentl - 2. pololeti 2015
= Co nas zajimalo:
v zpusob ziskani vytisku § AR
RAARRAAR
v intenzita Cteni ’x‘lx’\x‘*’x‘%%’x"x\*’i\kﬂ

v zpUsob nasledného sdileni titulu

+ navic moznost mezirocniho srovnani
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Zpusob ziskani - 2/3 ¢tendfu pFimymi prijemci titulu

5.2

DENIKY
62

5

11

®m Mam jej predplaceny

SUPLEMENTY
nebo si jej sdm(a) kupuji 21

2

10

m M3 jej predplaceny nebo 64-
si jej kupuje jiny Clen
domacnosti

m Ziskavam jej v
zaméstnani

m PUjcil, dal mi jej
pfibuzny, znamy

m Pdjcil(a) jsem si ho na
verejném misté

m Ziskal(a) jsem ho jinym
zpUsobem

TV Magazin a TV Pohoda pouze jako suplement
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DENIXKY | CASOPISY | INTERNET

Zpusob ziskani

a STEMEMARK

MEDIAN

Predplaceny nebo kupuje POjéuje si
(sdm nebo jiny ¢len domacnosti) (pribuzny/znamy, verejné misto)

Blesk magazin TV _ 86 % - Metro . 19 % -
W e B

Magazin Pravo + TV _ 85 % - Ona DNES
Sport magazin _ 83 % DUm & bydleni

Styl pro zeny _ 83 % Moje rodina - Fajn zivot

Sport _ 82 % - TV pohoda (celkem)

Magazin DNES + TV _ 82 % ’ Osgggégffcahﬂ:ovm

17 %

16 % -

15 %

15 % -
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Zpusob ziskani — podobné jako u ¢asopisu

= Neprofiluje se ,typicky predplatitel", predplatné je rozlozeno
po vSech kategoriich

= Castéji si deniky kupuji mladi do 39 let, nezaméstnani, studenti
a zeny na materske

= v zameéstnani nejcastéji ctenari 30-59 let s vysokou skolou

= ziskdvani denikd v zaméstnani typické predevsim pro
zamestnance, spise na vedoucich postech
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Zpusob ziskani

= NejCastéji se na verejnych mistech objevuji deniky
(podle podilu ¢tendrd, ktefi je Eetli):

=t T $0=07

LETOEN | SUPER BOWL e RCE— T = D"Es -
CVLATILL PATRIOTL e | HOSPODARSKE INOVINY |

l lD()VL N()Vh\Yl

Magact %\ 15 NEJ CESKYCH DOMO
DOM

sm ystopov al miliardu ==

" ptoptta s it L
ukr\mu pred danari * s

Dopaden .‘
Pol 1kl 1 .d u.n ]

= NejCastéji se na verejnych mistech objevuji suplementy:
= Ego! magazin Hospodarskych novin
= Vikend Pravo

= DUm & bydleni
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Zpusob ziskani

= Nejcastéji se v zamestnani ziskavaji deniky:

LE I|4‘-'~'-| SUFER BIW1
GYLADLI PATRIOTL =

LIDOVE NOVINYR

Stat vystopoval miliardu ===

= NejCasteji se v zamestnani ziskavaji suplementy:

= Ego! magazin Hospodarskych novin
= Ona DNES

= Test DNES
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DENIXY | EASOPISY | INTERNET
MEDIAN

Intenzita cteni

DENIKY SUPLEMENTY

63

m Precetl(a) jsem ho
cely nebo témér cely

m Cetl(a) jsem méné
nez polovinu

= Cetl(a) jsem méné
nez Ctvrtinu

® Pouze jsem ho
prolistoval(a),

necetl(a) jsem ho 24
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DENIKY | EASOPISY | INTERNET
MEDIAN

Intenzita ¢etby denikl a suplementu

PrecCetl(a) jsem ho cely nebo témer cely

Magazin prévo + Tv [ 77
ana I 74 o
sport [ 7 o
siesk I 7>
Magazin onES + Tv [ o7
Blesk magazin T [ o o
Sport magazin [ o o
privo I o o
Vikend DNes [ s
Vikend prévo [ ¢ o
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Intenzita cteni
= Nejcastéji jsou prolistované deniky:
= Hospodarskeé noviny

= Pravo

= Ahal

= A suplementy:
= Ego! magazin Hospodarskych novin
= Styl pro zeny

= Test DNES
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Nasledne sdileni titulu
DENIKY
2 [ | Ne, pouze ]a' SUPLEMENTY
5 23 3 2 19

® Ano, jiny Clen nasi
domacnosti

= Ano, pujcil(a), ptenechal(a)
jsem ho zndmému
(sousedovi, kolegovi v praci
apod.) o

® Patrne ano, byl na miste
dostupném pro vice osob

m Nevim
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MEDIAN

Nasledné sdileni titulu - deniky a suplementy

Cetl jsem pouze ja

Sport magazin

E15

Pravo

Metro

Styl pro zeny

32 %

30 %

27 %

27 %

49 % -
EX

Prenechal dal
(znamemu, na verejnem miste)

33 % -
31 % -

E15

Metro

Hospodarské noviny 29 %
Ego! magazin 23 9
Hospodatskych novin °
Ona DNES . 19 % -
Aha! (bez Nedélniho -
e 8%
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Prosime o spravnou citaci zdroje dat:

MEDIA PROJEKT: 3. a 4. Ctvrtleti 2015
Realizatori: MEDIAN a STEM/MARK




