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Zakladni parametry vyzkumu

= realizace MEDIAN a STEM/MARK

stratifikovany nahodny vyber lokalit
adresni vybér kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakoncenim

face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvetsi medialni F2F vyzkum

\

cast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

vzorek 12 665 respondentu

=  prumeérna délka rozhovoru cca 22 minut
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Tisk silné médium plosne zasahujici populaci

ctenost v % obyvatel (v delSim obdobi)

Tisk celkem | o 1

= Celkovy zasah tisku je

8 016 000 osob

Deniky NS ¢/
Suplementy  INEEEEEG— 56
Deniky a suplementy | EEEGG 7/

Tydeniky INEEE 60
Ctrnactideniky | INEREBMEM 4o
Mésicniky  INEEEM -3

Casopisy [N :

0 MEDIA PROJEKT ’ »
l!D LIV YDAVRTELL 1. a 2. Ctvrtleti 2016 @ ‘ STEM ZMARK

; o B
DERIKY | SARRRISY |ISTERNE MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Manazeri, ridici pracovnici, podnikatelé (muzi)
= nadprumeérny zasah tiskem
ctenost v % (v delsim obdobi)

DENIKY KW /1 Podil &tenail v populaci

CASOPISY [ 86 W Podil ¢ctenaru v CS

TOP 5 kategorii
VEDA, TECHNIKA,

ZAJEMAVOSTI, CESTOVANT B 38
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [BM 35
—— -
SPOLECENSKE %S 34 Podil ¢tenard v populaci
MOTORISTICKE [EHI 27 m Podil ¢tenafd v CS
. SPORTOVNI B! 17
(A7 unve vypavaTew MEDIA PROJEKT &% STEMIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2016

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Manazeri, ridici pracovnici, podnikatelé (muzi) — tituly
ctenost v % (v delsim obdobi)

TOP 10 médii

MF DNES BEs 28
Denik I8 25
Reflex ko] 24
100+1 B 21
Sport
- Podil ¢tendid v populaci
e Blesk P4 20
S5plus2 A8 19
W Podil &tendrd v CS
Epocha [kl 19
.
) Sport magazin B 18
19 17

. ‘ TV magazin

o MEDIA PROJEKT ’ «»
l,! UNIE VYDAVATELU 1. a 2. Ctvrtleti 2016 @ ’ STEM ZMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
. | ' £ MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Manazerky, ridici pracovnice, podnikatelky (zeny)

= nadprumerna ctenost - vyssi nez u obdobné ,muzskeé” skupiny
ctenost v % (v delsim obdobi)

DENIKY N 73 Podil ¢tendid v populaci
CASOPISY Y 37 m Podil ctenaru v CS
TOP 5 kategorii
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [ 54
SPOLECENSKE % 48
PRO ZENY [KE 43 Podil ¢tenard v populaci
ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [N 34 m Podil étendid v CS
BYDLENI, BYTOVA KULTURA I 28
(A7 uNie vvDavaTELD MEDIA PROJEKT @F STEMIAMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2016

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Manazerky, ridici pracovnice, podnikatelky (zeny) — tituly
ctenost v % (v delsim obdobi)

TOP 10 médii -

MF DNES Bk 29
Blesk 4] 27
Denik X8 27
Ona DNES
Marianne s 22
- ) Podil ¢tendid v populaci
e Zena a zivot [N 22
Rytmus zivota [BE! 21
m Podil ¢tendrd v CS
TV magazin B 20
»
- Magazin DNES + TV [§H 18
. ‘ 5plus2 [N 17
IR unvie vypavaTeLD MEDIA PROJEKT @5 STEMIAMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2016

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Dospivajici (12 — 19 let) = budovani vztahu k tisku
ctenost v % (v delsim obdobi)

DENIKY N 46 Podil ¢tenaild v populaci
CASOPISY Y -8 ® Podil ¢tenaru v CS
TOP 5 kategorii
PRO DETI A MLADEZ Wi 41
SPOLECENSKE [PAS 27
g— -
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [ 22 Podil ¢tendfl v populaci
PROGRAMOVE [BE) 19 m Podil ¢tenafd v CS
» PRO ZENY [KkE 14
-
‘ . .
0 MEDIA PROJEKT g
] uve voavaTeLd @% STEMZMARK
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Cilova skupina — Dospivajici (12 — 19 let) — tituly

ctenost v % (v delsim obdobi)

TOP 10 médii
ABC
TV magazin B 20
Blesk i) 19
Denik I8 19
Popcorn
- Podil ¢tenaid v populaci
e Top divky
-
Blesk magazin TV BE] 12
m Podil ¢tendrd v CS
MF DNES Bk 12
»
- Sport
-
. ‘ Sport magazin B 11
(A7 unvie vvoavaTeL MEDIA PROJEKT @5 STEMIOMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1.a 2. étvrtleti 2016

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Seniori, neziji s mladsimi = ,priznivci” tisku
ctenost v % (v delsim obdobi)

DENIKY K% /6 Podil ¢tendfd v populaci

v . v 7 v O
CASOPISY [E¥ 85 Podil Ctenaru v CS

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE [PAS 55
PRO ZENY [EE 45
- -
ZPRAVODAISKE TYDENIKY [BN 21 Podil ¢tenard v populaci
PROGRAMOVE [BE) 19 m Podil ¢tenafd v CS
. PRO ZENY - CTENI, 1 .
5 KRIZOVKY A SOUTEZE
‘ . -
R unve vvoavaTeLd MEDIA PROJEKT @9 STEMIIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2016
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Cilova skupina — Seniori, neziji s mladsimi — tituly
ctenost v % (v delsim obdobi)

TOP 10 médii

Blesk i) 36
Denik X8 32
Rytmus zivota [BE! 29
S5plus2 4] 20
Blesk magazin TV [BE 24 Podil &tenaid v populaci
- m Podil étenaitd v CS
— TV magazin [ 23
Chvilka pro tebe Bl 21
Sedmicka [0 20
.
. Nedélni Blesk [l8 18
. ‘ Pestry svét B 18
(A7 unvie vvoavaTeL MEDIA PROJEKT @5 STEMIOMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2016

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Singles (25 — 40 let) = ,perspektivni” ctenari
ctenost v % (v delsim obdobi)

DENIKY K% > Podil ¢tendfd v populaci

CASOPISY Y 31 m Podil ctenaru v CS

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE [PAS 37
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [P 23
VEDA, TECHNIKA, =~ mps 5
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI Podil ¢tenaid v populaci
ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [N 22 el vo
m Podil ¢tenaru v CS
ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE 8 19
(A7 uNie vvDavaTELD MEDIA PROJEKT @F STEMIOMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2016

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Singles (25 — 40 let) — tituly

ctenost v % (v delsim obdobi)

TOP 10 médii

Blesk 4] 22
Epocha [kl 17
Maxim s 16
Denik
MF DNES BE 15 Podil &tendfd v populaci
- m Podil étenafd v CS
— Sport [ 13
S5plus2 A8 13
Blesk magazin TV BE] 13
»
) Sport magazin B 12
2 ‘ 100+1
. -,
UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT "
l! DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2016 ’ STEMZMARK
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Cilova skupina — Zeny s détmi v predskolnim véku
= idealni ctenarky zenskych titulu
ctenost v % (v delsim obdobi)

DENIKY K% o9 Podil ¢tendfd v populaci

casopisy % 84 m Podil ctenaru v CS

TOP 5 kategorii

PRO ZENY [EE 60
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
SPOLECENSKE Podil ¢tenafd v populaci
PROGRAMOVE [FEIEE: m Podil ¢tendid v CS

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [BM 17

o MEDIA PROJEKT ’ «»
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Cilova skupina — Zeny s détmi v pfed$kolnim véku — tituly
ctenost v % (v delsim obdobi)

TOP 10 médii

Maminka &} 32
Blesk
Denik 8 24
Zena a Zivot
Rytmus Zivota Podil &tendfd v populaci

y = m Podil ¢tendid v CS

Blesk magazin TV BE] 17
Betynka
MF DNES Bk 17
.
) Chvilka pro tebe Bl 16
20 16

. ‘ 5plus?2

o MEDIA PROJEKT ’ «»
l,! UNIE VYDAVATELU 1. a 2. Ctvrtleti 2016 @ ‘ STEM ZMARK
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Ctenost - deniky

UNIE VYDAVATELU = STEMZMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
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Celostatni placené deniky

ctenost na vydani v tis. ¢tenard

Ctenari deniku jsou nadprumerné casto:

= podnikatelé, vedouci pracovnici
= vysokoskolaci
= socioekonomické kategorie A + B
<
—
" T
) Iz 0 e )

MEDIA PROJEKT

l! UNIE VYDAVATELU y ’
1. a 2. Ctvrtleti 2016

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Blesk (bez Nedélniho Blesku) 1002
MF DNES 615
Sport 288
Pravo 275
Aha! (bez Nedélniho Aha!) 223
Lidové noviny 206
Hospodarské noviny 153
DENIK CR 606

* Nardst ¢tenosti proti Q4/2015+Q1/2016

@% STEMIOMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Regionalni placené deniky

Ctenost na vydani v tis. ¢tenar

v . o . *  DENIK SEVERN{ CECHY 98

Ctenari regionalnich deniku casteji:
* DENIK STREDNi CECHY + PRAZSKY DENIK 91
) . DENiK VYCHODNI CECHY 86

= vlastni nemovitost
*  DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRA)J 74
= sidli mimo velka mesta *  DENIK - JIHOMORAVSKY KRAJ 67
- . . )
e - pOChéZi 7@ skupiny stredniho véku DENiK STREDNi A VYCHODNI MORAVA 59
s detmi DENiK ZAPADNI| CECHY 51
DENIK - JIHOCESKY KRAJ 45
»
. *  DENIK - KRAJ VYSOCINA 37
. ‘ ' * Nardst Ctenosti proti Q4/2015+Q1/2016
[A[] unie vyavATELD MEDIA PROJEKT @% STEMIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1.82. étvrtleti 2016

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Deniky zdarma

N
-
‘Ll

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

v O

Ctenari denikt zdarma:

=  60% ma alespon maturitu
= 2/3 ekonomicky aktivni

=  jsou cast€ji rozvedeni

UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT

DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2016

Metro 455

E15 61

ADRIANA KRNACOVA.

* Nardst Ctenosti proti Q4/2015+Q1/2016

@% STEMIOMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Deniky v regionech

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

BLESK SRV
BLESKREPY: ELnh 32
denils B DNES 20
NES 40
Em 26 DNES : EM 44
denik IR metre® gl DNES 35
DNES © BLESK LD denilk JE
DNES 87
[T 162 denilk B3
BLESK X! denik [Ty 41 [T 86
denil: Bl DNES 27 denil vk
DNES 27 DNES 63 BLESK 10
DNES 66
denilk JcE
BLESK ‘31; DNES 25
BLESK Jts DNES 26
denik [P DNES 109 BLESK X
DNES 34 BLESK -1 DNES 47
denik [y denik liPZ
o MEDIA PROJEKT
] ue vvoavaTeLD ©3 STEMZMARK



Suplementy > Wi

¢tenost na vydani v tis. ctenari Blesk magazin TV 1253
Magazin DNES + TV 707
Ona DNES 474
Vikend DNES 435
*  Magazin Pravo + TV 403
pouze: *  Aha! TV 359
Sport magazin 347
= 7% necte zadny denik Doma DNES 336
TV pohoda (celkem) 318
x 49 ne(\ftou iédn)'/ éasopis Patek Lidové noviny 243
*  Moje rodina - Fajn Zivot 237
— Rodina DNES 209
Auto DNES (dfive Test DNES) 182
Ddm & bydleni 175
*  Vikend Pravo 157
. *  Styl pro zeny 110
. Ego! magazin Hospodarskych novin 104
. ‘ ' * Nardst Ctenosti proti Q4/2015+Q1/2016
l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT ".j STEMUIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2016
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Loajalita a souctenost

UNIE VYDAVATELU = STEMZMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

L



\"AA 4V 4

Loajalita - nejvyssi u suplementu

podil stalych a pravidelnych ctenaru (6 a vice vydani z poslednich 12) k ctenarim
v delsSim obdobi v %

CELOSTATNI DENIKY

REGIONALNI DENIKY

DENIKY CELKEM

SUPLEMENTY CELOSTATNI

TYDENIKY

CTRNACTIDENIKY

MESICNIKY A TITULY S DELSI PERIODICITOU
CASOPISY

ZDARMA DISTRIBUOVANE DENIKY

ZDARMA DISTRIBUOVANE CASOPISY

o MEDIA PROJEKT ' «»
l,! UNIE VYDAVATELU 1. a 2. Ctvrtleti 2016 @ ‘ STEM mMARK

NIKY | CASOPISY | INTERNET
98 ! AN ) ERmE MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Loajalita — boduji programove tituly

podil stalych a pravidelnych ctenaru (6 a vice vydani z poslednich 12) k ctenarim
v delsSim obdobi v %

PROGRAMOVE I -:
sPORTOVNI I 390
ZAHRADA, HOBBY I -6
PRO ZENY I -/
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY I -/
SPOLECENSKE I
MOTORISTICKE I :
PRO ZENY - CTENI, KRiZOVKY A SOUTEZE I -0
PRO DETIAMLADEZ I >/
— - EkONOMICKE (I ./
VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI,... I -
PECE 0 zDRAVI NN
VAREN I >/
o ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE I -
. BYDLENI, BYTOVA KULTURA [ >
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY I © 1

o MEDIA PROJEKT ’ «»
l! UNIE VYDAVATELU 1. a 2. Ctvrtleti 2016 @ ‘ STEM EMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
€ | SY | ERNE MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Souctenost = 4/5 populace ctou vice titulu
podil ctenaru podle poctu ctenych titulu v %

Deniky Casopisy Tisky celkem

. =82 %

O 00 N o uu b W N = O
oo

: >
\ 10+ [ 10+ I >3
4 ‘
MEDIA PROJEKT ’
L] LE \YDAATELD ¥ STEMIIMARK

MED|A|\| MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Souctenost = vévodi tituly Blesku

Blesk
Blesk
Blesk
Denik
Blesk magazin TV

Ahal
Chvilka pro tebe
Denik
- - Blesk
: Blesk
-
»
»
A Y

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Nedélni Blesk
Denik

Rytmus zivota
5plus2
Nedélni Blesk
Blesk

Rytmus Zivota
Rytmus Zivota
S5plus2

TV magazin

MEDIA PROJEKT
1. a 2. Ctvrtleti 2016

924
878
768
746
695
645
631
630
620
604

TOP 10 nejcastegji ctenych dvojic (bez dvojic nosi¢ — suplement)

@% STEMIOMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Ctenost — ¢asopisy — |.

UNIE VYDAVATELU = STEMZMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

L



Bydleni, bytova kultura

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

B‘(DI ENi

S BOMAC muuk
m ANER RYCKAN MA BOCE A

l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT

DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2016

DUm a zahrada

Svét koupele

Bydleni

n

Marianne Bydleni

MUj dlim

Katka Nas ut

ulny byt

Bydleni Stavby Reality

Tina Bydlime

Magazin Pékné bydleni

Rodinny diim

Svét kuchyni

Moderni byt

124
68
64
62
60
54
54
52
49
43
42

40

* Nardst ctenosti proti Q4/2015+Q1/2016

N

MEDIAN

STEMIAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG


http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/31329.jpg

Ekonomické

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

*  Forbes 116
Ekonom 57
* Euro 40

o ::::."j:;r"-‘. H
Informacni a komunikacni technologie

- ctenost na vydani v tis. ¢tenard
— a
comDUterk * Computer 77
Roamingd =
t!vn.s'l?_rl_ve“% | Chlp 47
. : * Pocitac pro kazdého 38

ooy
= ch ‘lzgvklihau

TSRS . A B Zryd;l;l:tvéj 1
) o s - Lo L x . .
. = - S =g * Narust ctenosti proti Q4/2015+Q1/2016
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http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/33042.jpg
http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/31533.jpg

Motoristicke

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

S PROOMANE | MITORTTCRY SAEomE

SVET| Ty prodanah * Svét motord 221
"“ £ p P N — Svét motor(l Special 153
ftes 5'5'53'5‘:1‘““- 2 = * Auto Tip 129
3 * Automobil 88
* Auto Tip Klassik 63
Trucker 34
e i /7 Vv 4
- = Peceozdravi
- ctenost na vydani v tis. ¢tenaru
* Blesk Zdravi 112
. * Moje zdravi 109
.

* Nardst Ctenosti proti Q4/2015+Q1/2016

UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT &7 STEM IMARK

DENIEY) GASRRIEY |1 BTERNET 1.a 2. ctvrtleti 2016 MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Pro zeny

¢tenost na vydani v tis. ¢tena

V

Blesk pro zeny 457
* Chvilka pro tebe 438
* Prekvapeni 215
* Vlasta 210
* Tina 198

Katka 163
* Napsano zivotem 156

* Aha! pro zeny 141
* Maminka 134
* (Claudia 104

Betynka 75

» * Cas na lasku 68
Burda style 51

. * Nardst ¢tenosti proti Q4/2015+Q1/2016
l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT ".‘ STEMUIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2016
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Programove

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

Wm . * TV Max 501
= } = om * TV mini 295

""" * TV Star 180
..... Tydenik Televize 136
* TV expres 116

* TV Revue 89

TV Plus 14 56

— = Zivotniho stylu pro muze

ctenost na vydani v tis. ¢tenari

Maxim 169

Formen 35

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2015+Q1/2016

W MEDIA PROJEKT ' -
tJelN\il}!vE|\C/AZo[3€v\/|/?‘r\IE%EL£ 1. a 2. Ctvrtleti 2016 St ‘ ST E M m M A R K
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Trendy vybavenosti ctecimi zarizenimi

STEMIZIMARK

MMMMMMMMMMMMMMMMMM JE DIALOG



Narust vybavenosti populace ctecimi zarizenimi

55 %

e souhrnny ukazatel

—&— smartphone

’ ‘
- - tablet
g 7% 7% 9 . %
5 % 5% 5 % “O/'_'\ii 6% ‘6./
' —=— (tecka — —— —0— —
. \l 14/1 14/2 14/3 14/4 15/1 15/2 15/3 15/4 16/1 16/2
JA[] unvie vvDAvATEL VEDIA PROJEKT &5 STEMIIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2016

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Porovnani planované a skutecne vybavenosti
ctecimi zarizenimi

e souhrnny ukazatel
—A— smartphone
—o— tablet
—— - —=— (tecka
- = = «plan souhrnny ukazatel
--A--plan smartphone
--@--plan tablet
'\ --m--plan ¢tecka o o o, 5o 6% 7% 7% 6 % 6% 6 %
. \l 14/1 14/2 14/3 14/4 15/1 15/2 15/3 15/4 16/1 16/2
l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT '..‘ STEMUIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 1. a 2. Ctvrtleti 2016
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Vyvoj vybavenosti ctecimi zarizenimi
sociodemograficke skupiny s vysokym rustem

- 100 %
——veék 12-19 let
- 80 %
vék 20-29 let
vék 30-39 let
- 60 %

—a—vyzdélani VS

—e—Praha
- 40 %

—populace

L 20 %
» .
. - 0%
. \ |l 14/1 14/2 14/3 14/4 15/1 15/2 15/3 15/4 16/1 16/2
. MEDIA PROJEKT g »
I!D tJelN\il}!vE|\C/AZo[3€v\/|/?‘r\IE%EL£ 1. a 2. ¢tvrtleti 2016 ol ‘ ST E M m M A R K

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Moderni technologie nebrani Cetbe

Pravidelni ctenari alespon 1 tisteného titulu podle vybavenost ctecimi
zarizenimi

= Y majiteld &tecich zafizeni ¢te pravidelné néjaky tistény denik
=  Pres polovinu Cte pravidelné néjaky tistény casopis

56 %
54 %

. ' l W populace m vlastnici ¢teciho zatizeni

. MEDIA PROJEKT g
I!L_J URIE ViDAVATELL 18 2. tturtleti 2016 @7 STEMUIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET v
' ' MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Vybavenost a jeji budouci potencial mezi ctenari deniku
Cteci zarizeni v %

Hospodafské noviny 86
E15 73
Lidové noviny 69
Sport 68
MF DNES 66
Metro 66
DENIK CESKA... 51
Ahal (bez... 51 i
- Blesk (bez... 49
Prévo 45
- ‘

planuje

o MEDIA PROJEKT ’ «»
l! UNIE VYDAVATELU 1. a 2. Ctvrtleti 2016 @ ’ STEM ZMARK

i T B
BENIKY | CARRRISY |INTERNE MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Ctenost — ¢asopisy — Il.

UNIE VYDAVATELU = STEMZMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

L



Spolecenske

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Rytmus zivota 568

* Nedélni Blesk 561

Epocha 380

Sedmicka 330

Pestry svét 285
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Sportovni

Ctenost na vydani v tis. Ctenard
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* Nedélni Sport 164
* Sport G66ol 130
Vareni
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*  Apetit 161
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Véda, technika, zajimavosti, cestovani

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

100+1 229
* National Geographic 164
B30 . sl *  Ziva historie 117
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, GRS *  Koktejl 85

o Sl

Zahrada, hobby
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Blesk Hobby 124
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Zivotniho stylu pro Zzeny

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Zena a zivot 335
Svét zeny 278
*  Glanc 187
Marianne 162
Elle 138
* Kreativ Prakticka Zzena 120
Cosmopolitan 103
* Dieta 102
Joy 90
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"l Marie Claire 62
Harper’s Bazaar 47
InStyle 44
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\ Kondice 44

» OK! 32
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Zpravodajske tydeniky - celostatni

*  Tydenik Kvéty 264
* Reflex 259
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Pro zeny — Cteni, krizovky a souteze

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

BiFé '(’_?ilbl’!(g * Nedélni Blesk Krizovky 256
4 Blesk Kfizovky 225
* Nedélni Aha! Kfizovky 179
Chvilka pro lusténi 136
* Chvilka pro tebe Napéti 45
Pro deti a mladez
¢tenost na vydani v tis. ¢tenard
abl s *  ABC 154
: A A
,,,,, *  Top divky 71
* Popcorn 68
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