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Zakladni parametry vyzkumu

adresni vybér kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakoncenim

face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvetsi medialni F2F vyzkum

-

» realizace MEDIAN a STEM/MARK
_ stratifikovany nahodny vyber lokalit
—

=  Cast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

= vzorek 12 567 respondentu
’

- =  prumérna délka rozhovoru cca 23 minut

’ MEDIA PROJEKT g »
l!D = L e 3. a 4. Ctvrtleti 2016 @ ’ ST E M Z MA R K
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Tisk = silné médium plosne zasahujici populaci

ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem NG 90

= Celkovy zasah tisku je

7 921 000 osob

Deniky B ¢/
Suplementy | INEENEEE 5/
Deniky a suplementy | NESEEEENNNN 70

Tydeniky  INEEE ¢/
Ctrnactideniky | INEREE /5
Mésicniky [ INEEENE 53

Casopisy NN ;>

0 MEDIA PROJEKT ’ »
JAC] unve vyoavaTeLd 3.a4. Ctutleti 2016 @¥ STEMUIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
. | ' £ MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Zakladni trendy vyvoje ctenosti

ctenost v % obyvatel (celkova Ctenost)

100 %
s M e Tisk celkem
padadl N e gl 5 .
- -5-_-____---.“ “__—-___ e e Casopisy
- a»
80 %
=== Deniky a suplementy
70 % —A— Deniky
’ -4 -Tydeniky
60 %
—8— Suplementy
50 % - @~ - Mésicniky
‘~*_--A""‘~°‘*'--A”' - - - Ctrnactideniky
40 %
. 13/1 132 13/3  13/4  14/1  14/2  14/3  14/4 15/1  15/2 15/3 15/4 16/1 16/2 16/3 16/4
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Atraktivita titull pro neinternetovou populaci

TOP 10 tituld s nejvetsim rozdilem Ctenosti mezi neinternetovou a internetovou populaci

ctenost na vydani v %

1

Blesk magazin

Blesk (bez Nedélniho Blesku)
TV magazin

5plus2

Rytmus zivota

Nedélni Blesk

Chvilka pro tebe

Pestry svét

Sedmicka

Nedélni Blesk krizovky

UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

r 24
12
r 19 o _
10 M nema pristup k internetu
19 L
™ ® mé pfistup

!
—
ol

E 1 Tituly s nejvétsim rozdilem ve prospéch internetové populace
6 ,:. ‘
8 ’PRIBE:
4 P
7 \ ‘
2
7
3
5
2
MEDIA PROJEKT g =
3. a 4. Ctvrtleti 2016 " STEMEMARK
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Cilova skupina — Manazeri, ridici pracovnici, podnikatelé (muzi)
= nadprumeérny zasah deniky

celkovy zasah v % (delsi obdobi)
DENIKY  Ke& 68 Podil ¢tenaid v populaci
CASOPISY B 30 W Podil ¢ctenaru v CS
TOP 6 kategorii
SPOLECENSKE [P 38
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [N 33
- VEDA, TECHNIKA, g =
e ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI o _
Podil ¢tenaru v populaci
MOTORISTICKE [EHI 25
, ® Podil ¢tendid v CS
SPORTOVNI
. CASOPISY - EKONOMICKE DO IB 13
o MEDIA PROJEKT ﬂ w»
JA[] UNiE VYDAVATELD A PRO) @75 STEMIAOMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. ad4. ctvrtlet| 2016
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Cilova skupina — Manazeri, ridici pracovnici, podnikatelé (muzi) — tituly
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

TOP 10 médii

MF DNES BWi 25
Reflex
Blesk (bez Nedélniho Blesku) & 19
Sport
100+1 B 17
Podil &tenaid v populaci
TV magazin (celkem) ¥ 16
Epocha W 16
m Podil ¢tendrd v CS
Sport magazin
Lidové noviny
S5plus2 A8 15
o MEDIA PROJEKT g
[A[] unve vvDAvATELD A PRO) @5 STEMIIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a 4. Ctvrtleti 2016

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Manazerky, ridici pracovnice, podnikatelky (zeny)

= nadprimerna ctenost - vyssi nez u obdobné ,muzske” skupiny
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

DENIKY  [eg] 73 Podil ¢tendiG v populaci
CASOPISY B 89 Podil ctenaru v CS
TOP 5 kategorii
SPOLECENSKE [P 56
PRO ZENY [EP) 43
‘ 4 r 14
- ZPRAVODAISKE TYDENIKY [BI 34 Podil &enard v populaci
BYDLENI, BYTOVA KULTURA [FH ple) m Podil &tendtd v CS
VEDA, TECHNIKA,
'\ zAJfMAVOSTI, CESTOVANT B4 28
l! UNIE VYDAVATELL MEDIA PROJEKT 'Q ¥ STEMUIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3.84. étvrtleti 2016
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Cilova skupina — Manazerky, ridici pracovnice, podnikatelky (zeny) — tituly
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

TOP 10 médii

MF DNES B 29
Rytmus zivota il 29
Zena a zivot B 28
Blesk (bez Nedélniho Blesku)
Ona DNES
- Podil ¢tendid v populaci
p— TV magazin (celkem) ¥ 22
Marianne
W Podil &tendrd v CS
S5plus2 A8 19
»
. Svét zeny M 19
. ‘ Magazin DNES + TV [ 18
IR unvie vypavaTeLD MEDIA PROJEKT @5 STEMIAMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a 4. Ctvrtleti 2016
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Cilova skupina — Millenials (20 — 39 let)

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

DENIKY o 56 Podil &tenail v populaci

EASOPISY IR 31 W Podil ¢ctenaru v CS

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE |5 39
PRO ZENY [KE¥ 27
g— -
ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [BSl 20 Podil ¢tendfl v populaci
VEDA, TECHNIKA, e uo
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT %4 18 W Podil ctenaru v CS
» PROGRAMOVE [BE) 14
-
[A[] unie vyavATELD VIEDIA PROJEKT &% STEMIIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3.a4. étvrtleti 2016
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Cilova skupina — Millenials (20 — 39 let) — tituly

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

TOP 10 médii

Blesk (bez Nedélniho Blesku) & 24
MF DNES BWi 17
Epocha W 16
Blesk magazin TV [HE] 1
S5plus2 A8 14
- Podil ¢tenaid v populaci
— Metro 14 14
TV magazin (celkem) ¥ 12
m Podil ¢tenard v CS
Nedélni Blesk KIS 11
»
. Reflex
. ‘ Sport [ 10
(A7 uNie vvDavaTELD MEDIA PROJEKT @5 STEMIOMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3.a4. ctvrtlet| 2016
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Cilova skupina — Seniori, neziji s mladsimi = ,priznivci” tisku
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

DENIKY [o¥ 7/ Podil &tenaid v populaci

CASOPISY B 38 m Podil ctenaru v CS

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE |5 55
PRO ZENY [KE¥ 45
—— -
CELOSTATNI [BM 21 Podil ¢tenard v populaci
PROGRAMOVE [BE) 20 m Podil ¢tenafd v CS
. PRO ZENY - CTEN{, 5 5
5 KRIZOVKY A SOUTEZE
(A7 uNie vvDavaTELD MEDIA PROJEKT @F STEMIOMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3.a4. étvrtleti 2016
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Cilova skupina — Seniori, neziji s mladsimi — tituly
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

TOP 10 médii

Blesk P& 36
S5plus2 A 29
Rytmus zivota [l 27
Blesk magazin TV
TV magazin ¥ 23 Podil &tendfd v populaci
- m Podil étenaiti v CS
— Chvilka pro tebe [FE 22
Nedélni Blesk BlS 20
Sedmicka K 19
.
. Pestry svét
. ‘ Metro [ 18
. 4,
UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT "
l! DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3.a4. étvrtleti 2016 ‘ STEMZMARK
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Ctenost - deniky

UNIE VYDAVATELU = STEMZMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

L



Celostatni placené deniky

ctenost na vydani v tis. ¢tenard

Ctenari denikl jsou nadprumeérné casto:

=z velkych meést

= vlastnici ctecky elektronickych knih

= socioekonomické kategorie A + B

LIDOVE NOVINY

T —— "E";s.-
rZhr:;;t:!'s:! ol

-
i Al

MEDIA PROJEKT

l! UNIE VYDAVATELU IA PRO)
3. a 4. ctvrtleti 2016

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

*  Blesk (bez Nedélniho Blesku) 995
MF DNES 609
* Sport 289
Pravo 278
Aha! (bez Nedélniho Aha!) 223
Lidové noviny 208
*  Hospodarské noviny 150
DENIK CR o0

* Nardst Etenosti proti Q2/2016+Q3/2016

@% STEMIOMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Regionalni placené deniky

Ctenost na vydani v tis. ¢tenar

Ctenari regionalnich denikl castéji: %  DENIK STREDN{ CECHY + PRAZSKY DENIK 113
*  DENIK VYCHODNI CECHY 88
= vlastni nemovitost DEN{K SEVERN{ CECHY 85
, ) v , v *  DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRA)J 81

= pochazi ze skupiny stredniho veku
s detmi DENIK - JIHOMORAVSKY KRAJ 60

- . ., )
e DENIK STREDNi A VYCHODNI MORAVA 58
i * DENIiK ZAPADNI CECHY 47
DENIK - KRAJ VYSOCINA 38
.

» DENIK - JIHOCESKY KRA)J 34

* Nardst Ctenosti proti Q2/2012+Q3/2016

o MEDIA PROJEKT ' «»
l! UNIE VYDAVATELU 3. a 4. Ctvrtleti 2016 @ ‘ ST E M m M A R K

NIKY | CASOPISY | INTERNET
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AN
. ' * Nardst Ctenosti proti Q2/2012+Q3/2016

o MEDIA PROJEKT ' -
UNIE VYDAVATELD @3 STEMIIMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

Deniky zdarma

v O

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Ctenari denikt zdarma: leiie

456

. v Voo , . *
= jsou ¢astéji na vedoucich pozicich o 0

= vlastni tablet nebo ctecku

ADRIANA KRNACOVA.

=  jsou cast€ji rozvedeni




Suplementy Sr—

¢tenost na vydani v tis. Ctenard TV magazin 1219
* Magazin DNES + TV 690
Ona DNES 452
*  Vikend DNES 411
Magazin Pravo + TV 381
pouze: *  Ahal TV 352
Sport magazin 333
= 9 % necte zadny denik Doma DNES 330
TV Pohoda 304
» 7 % necte iédn)'/ (\faSOpiS * Patek Lidové noviny 244
- * Denik vikend (dfive Moje rodina - Fajn zZivot) 239
— * Rodina DNES 201
* Auto DNES 197
* Vikend Pravo 173
Ddm & bydleni 158
. * Ego! magazin Hospodarskych novin 108
. Styl pro zeny 107
. ' ' * Narlst ctenosti proti 02/2016+Q3/2016
l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT ".j STEMUIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a 4. Ctvrtleti 2016
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Ctenost v krajich

UNIE VYDAVATELU = STEMZMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
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o/

Ctenost v krajich

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

Deniky a suplementy Casopisy
Praha [N S0 Praha [ o1
Moravskoslezsky kraj [ 78 Stredocesky kraj NG 5
Stredocesky kraj [ 77 Jihomoravsky kraj [ 55
Ustecky kraj [N 72 Zlinsky kraj [N 85
Jihomoravsky kraj [ 70 Moravskoslezsky kraj [ 54
Liberecky kraj [N 69 Liberecky kraj [N 54
Jihocesky kraj | 67 Ustecky kraj [ 52
Olomoucky kraj [ 65 Pardubicky kraj [ a2
Zlinsky kraj [N 65 Plzefisky kraj | 8
Kralovéhradecky kraj [ 64 Jihocesky kraj [ 50
Plzefisky kraj [N 63 Olomoucky kraj [ 30
Kraj Vysocina [ NG 52 Kralovéhradecky kraj [ 77
Karlovarsky kraj [ 5o Kraj Vysocina [ 72
. Pardubicky kraj [ 57 Karlovarsky kraj [ 71
UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT S .‘
l! DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3.a 4. Cturtleti 2016 @ STEMEMARK
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o/

Ctenost v krajich
% obyvatel (delsi obdobi)

A
Zlinsky .
. Liberecky ‘mmoravsky
- (zs Ustecky
e o - - -
Q Izeisky @omoucky
— >8 ® Jihocesky

Kralovéhradecky

Vysocina

. Deniky a

Praha

Stredocesky
Moravskoslezsky

suplementy

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

MEDIA PROJEKT
3. a 4. Ctvrtleti 2016

N
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Deniky v regionech

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

DNES 33
T4 108 denik kP
denilk BLESK JPX
50
e 16 DNES | denik PP
DNES 15 nlaeeEy 221 DNES 36
denik G [T 192 BLESKIREY:
DNES 90
BLESK Y. BLESK BT, denik Bl
denikfIER EEH 68 Bex
— - DNES 27 DNES 62 DNES 24 EM 40
DNES 29
denilk JRch denik P
[T 28
BLESK R DNES 26
DNES 38 DNES 95
\ Genik EY BLESK T
: metre BEE
l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT !‘.‘
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a 4. ctvrtleti 2016 MEDIAN

LT 113
denik 3!
DNES 46

T 49

DNES 38

denilk [Pl
STEMUMARK
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Casopisy Vv regionech

v O

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

S5plus2

Nedélni Blesk

TV Max
Blesk pro zeny 15

TV Max 13
Rytmus zZivota 11

Nedélni Blesk 33

Blesk pro zeny 29
Rytmus zivota 24

5plus2

5plus2 32

60 Rytmus zivota 29

59 TV Max 28
58

5plus2

Rytmus Zivota 68

Rytmus zZivota

50
30

Epocha 67 Chvilka pro tebe 28
Respekt 63
Nedélni Blesk 90 Splus2 o4 5plus?2 107
Epocha 20 plus
5plus2 5 77 TV Max 20 TV Max 79
Blesk pro zeny 62 Nedélni Blesk 75
Kraj Vysogina 138  >Plus2 A
57  Splus2 56  TVMax 44
Nedé&Ini Blesk 40 Rytmusfivota 32  Rytmuszivota 32
Rytmus zZivota 37 5plus2 63
AplEs 140 tv Max 36
:zt::us zivota :1 Rytmus Zivota 31
ax

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

MEDIA PROJEKT
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Loajalita a souctenost

UNIE VYDAVATELU = STEMZMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
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\"AA 4V 4

Loajalita - nejvyssi u suplementu

podil stalych a pravidelnych ctenaru (6 a vice vydani z poslednich 12) k ctenarim
v delsSim obdobi v %

CELOSTATNI DENIKY

REGIONALNI DENIKY

DENIKY CELKEM

SUPLEMENTY CELOSTATNI

TYDENIKY

CTRNACTIDENIKY

MESICNIKY A TITULY S DELSI PERIODICITOU
CASOPISY

ZDARMA DISTRIBUOVANE CASOPISY

ZDARMA DISTRIBUOVANE DENIKY

o MEDIA PROJEKT ' «»
l,! UNIE VYDAVATELU 3. a 4. Ctvrtleti 2016 @ ‘ ST E M m MA R K

NIKY | CASOPISY | INTERNET
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Loajalita — boduji programové tituly
podil stalych a pravidelnych ctenaru (6 a vice vydani z poslednich 12) k ctenarim
v delsSim obdobi v %

CASOPISY - PROGRAMOVE I, -/
CAsopIsy - spORTOVNI NN ;5
CASOPISY - PRO ZENY I -/
CASOPISY - SPOLECENSKE N 3/
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY - CELOSTATNI I
CASOPISY - ZAHRADA, HOBBY I -2
CASOPISY - MOTORISTICKE [N -
CASOPISY - PRO DETI A MLADEZ I :0
CASOPISY - PRO ZENY - CTENI, KRizovky... NG 0
— CASOPISY - PECE O zDRAVI I >/
CASOPISY - VARENT I
CASOPISY - EKONOMICKE I -
CASOPISY - VEDA, TECHNIKA,... I >/
. CASOPISY - ZIVOTNiHO sTYLU PrRO MUZE [ (:
. CASOPISY - ZIVOTNIHO sTYLU PRO ZENY I
CASOPISY - BYDLENI, BYTOVA KULTURA I

o MEDIA PROJEKT ’ «»
l! UNIE VYDAVATELU 3. a 4. Ctvrtleti 2016 @ ‘ ST E M Z MA R K

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
! I MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Souctenost = 4/5 populace ctou vice titulu

podil ctenaru podle poctu ctenych titulu v %

Deniky

—
N
O

—

W

Ul

6-9

10+

I!D UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CA

Casopisy

R
.

-

.

MEDIA PROJEKT
3. a 4. ctvrtleti 2016

Tisky celkem

N o
-

O 00 N o uu b W N = O

10+

=81%

> STEMIAMARK

MEDIAN

MARKETINGOVY VYZKUM
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Souctenost = vévodi tituly Blesku

TOP 10 nejcastegji ctenych dvojic

Blesk Nedélni Blesk
Blesk DENIK
Blesk Rytmus Zivota
DENIK 5plus2
Blesk magazin TV Nedélni Blesk
Aha! Blesk
Chvilka pro tebe Rytmus Zivota
Blesk 5plus2

- - Blesk Chvilka pro tebe
DENIK Rytmus Zivota

»
.
_ ‘
l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a 4. Ctvrtleti 2016

880
827
719
682
667
651
625
610
569
554

MEDIAN

rrrrrr

PETR KOUKAL
O bojisrakovinou, 1. @
losvéposledni |
olympladé

STEMIAMARK
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Pocty ctenych titulu

UNIE VYDAVATELU = STEMZMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
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Pocet Ctenych titull a vydani podle pohlavi

prumeér na respondenta (celkova Ctenost v delsim obdobi)

B Pocet W Pocet
Ctenych ¢tenych
Muz d?n'lfu Mus vydani
(tituld) denikd
15,0
" M Pocet M Pocet
Ctenych ctenych
—— Senyen e
casopisu Vydam
(titulu) asopistl
Zena Zena
24,2

i MEDIA PROJEKT g =
I!D e 3.a 4. Cturtleti 2016 @ ' ST E M m M A R K
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Pocet Ctenych titull a vydani podle veku

prumeér na respondenta (celkova Ctenost v delsim obdobi)

III(lS

12-19 let
20-29 let
30-39 let
40-49 let
50-59 let
60-69 let

70-79 let

1

UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

B Pocet
Ctenych
denikd
(titul()

M Pocet
Ctenych
casopisu
(tituld)

MEDIA PROJEKT
3. a 4. Ctvrtleti 2016

12-19 let

20-29 let

30-39 let

40-49 let

50-59 let

60-69 let

70-79 let

W Pocet
Ctenych
vydani

173 deniku

21,8

M Pocet
Ctenych
vydani
casopisu

22,4
23,1

24,1

@F STEMIAMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Pocet Ctenych titull a vydani podle vzdélani

prumeér na respondenta (celkova Ctenost v delsim obdobi)

Zakladni M Pocet Zakladni MW Pocet
ctenych ctenych
denikl vydani

Stredni (tituld) Stredni denikt
bez bez
Ll 1 maturity maturity
e L
Stredpl S B Pocet StFedrﬁ S B Pocet
maturitou 45 v ’ maturitou v p
, Ctenych 21,1 Ctenych
casopisu vydani
, tituld ¢ isC
Vysokosk ( ) Vysokogk casopisu
. olské olské 234
l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT 'Q ¥ STEMUIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a 4. ¢tvrtleti 2016
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Pocet ctenych titulu a vydani podle pristupu na Internet

prameér na respondenta (celkova ctenost v delsim obdobi)

W Pocet B Pocet
Ctenych Ctenych
Ano denikd Ano vydani
(titul() 196 denikt
M Pocet M Pocet
Ctenych Ctenych
Ne casopisu Ne vydani
(tituld) casopisU

20,3

l!D UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT '..g STEMUIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a 4. Ctvrtleti 2016 MEDIAN A RKE T NGOV v ZKUM JE DiaLoG




Ctenost — ¢asopisy — |.

UNIE VYDAVATELU = STEMZMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

L



Bydleni, bytova kultura

¢tenost na vydani v tis. ¢tena

V

DUm a zahrada 103

* Bydleni 78

* Marianne Bydleni 64

Svét koupelen 61

* Tina Bydlime 57

Magazin Pékné bydleni 46

* Katka Nas utulny byt 46

MUj dlim 44

*  Svét kuchyni 43

Bydleni Stavby Reality 42

* Moderni byt 41

e Rodinny diim 34

. * Nardst ¢tenosti proti Q2/2016+Q3/2016
l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT ".j STEMUIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a 4. Ctvrtleti 2016

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG


http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/31329.jpg
http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/32199.jpg

Ekonomické

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

*  Forbes 128
* Ekonom 57
Euro 35

- S ::.::-.".:;r'-*. H
Informacni a komunikacni technologie

ctenost na vydani v tis. ¢tenard

computers:

ol o

Computer 70
* Chip 54

ooy
—_— ngklihau

Zrychlete svij

I!D UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

MEDIA PROJEKT
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Motoristicke

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

S PROOMANE | MITORTTCRY SAEomE

Tady prodival Svét motord 200
‘ — ‘ - P ) I *  Svét motorl Special 150
- Maji naftoué mMnr, i >
udounost . g "" * Auto T|p 126
| Automobil 72
* Auto Tip Klassik 68
*  Trucker 32
il i /7 Vv d 7/
. = Peceozdravi
- ctenost na vydani v tis. ¢tenaru
Blesk Zdravi 97
'\ Moje zdravi 88
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Pro zeny

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Blesk pro zeny 426
Chvilka pro tebe 411
* Tina 225
' Prekvapeni 205
(-
@\ .’ Vlasta 195
: * Katka 171
Napsano zivotem 138
- Aha! pro zeny 134
’ Maminka 132
Claudia 102
Betynka 71
Cas na lasku 65
* Burda style 57
. * Nardst ¢tenosti proti Q2/2016+Q3/2016
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Programove

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

Wm sz . * TV Max 500
e : = _— TV mini 280

""" TV star 155
..... * Tydenik Televize 142
TV expres 107

* TV Revue g2

* TV Plus 14 73

— = Zivotniho stylu pro muze

ctenost na vydani v tis. ¢tenari

Maxim 155

ForMen 26
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Trendy vybavenosti ctecimi zarizenimi

STEMIZIMARK
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Narust vybavenosti populace ctecimi zarizenimi

e souhrnny ukazatel

—&— smartphone
o —0— tablet
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Porovnani planované a skutecne vybavenosti
ctecimi zarizenimi

- "5
__-—g;‘ 57 % ?
o - o

>4 53 %

e souhrnny ukazatel

—4&— smartphone
—e— tablet
’ —=— (tecka

- = = «plan souhrnny ukazatel
--A--plan smartphone
--@--plan tablet

- --m--plan ¢teck —_—
pancteca 6 % 6% 6o 6%
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Vyvoj vybavenosti ctecimi zarizenimi
sociodemograficke skupiny s vysokym rustem

- 100 %
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Moderni technologie nebrani Cetbe
Pravidelni ctenari alespon 1 tisteného titulu podle vybavenost ctecimi

zarizenimi
= Y majiteld ¢tecich zafizeni ¢te pravidelné néjaky tistény denik
=  Pres polovinu Cte pravidelné néjaky tistény casopis

57 %
54 %

I casopisy

. ' l W populace m vlastnici ¢teciho zatizeni
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Vybavenost a jeji budouci potencial mezi ctenari deniku
Cteci zarizeni v %

E15 86
Hospodatské noviny 81
Lidové noviny [N 71
Mlada fronta DNES 70
Sport 67
Metro 65
— DENIK CESKA REPUBLIKA 51
Blesk (bez Nedélniho Blesku) 48 i
g Aha! (bez Nedélniho Aha!) 47
| Pravo 45

planuje
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Spolecenske

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Nedélni Blesk 540

Rytmus zivota 537

* Epocha 389

Sedmicka 308

Pestry svét 260

mn‘g, ‘ * 21 stoleti 241

= Nedé&Ini Ahal 155

Story 91

Instinkt 86

*  Exkluziv 78

Interview 67
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Sportovni

Ctenost na vydani v tis. Ctenard

[V

Nedélni Sport 158
Sport G6ool! 110

Vareni

— ctenost na vydani v tis. ctenaru

I —— ‘ * Blesk Vase recepty 144
Apetit 132
Chvilka v kuchyni 91
F.O.0.D. 79
Gurmet 59
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Veda, technika, zajimavosti, cestovani

¢tenost na vydani v tis. ¢tenard

* 100+1 226
* Lidé aZemeé 145
*  Ziva historie 144
National Geographic 135
| sqgumr
PHOTO | S me‘a““‘_’“‘f “‘\ Koktejl 60
Zahrada, hobby
- ctenost na vydani v tis. ctenaru
’ y
- Receptar 304
ggﬁg 4 * Blesk Hobby 121
%» 2 vg
.
-
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Zivotniho stylu pro Zzeny

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Zena a Zivot 298
*  Svét Zeny 285
*  Marianne 201
maoiss Glanc 184
Ff\a‘ﬁ'.& 5 * Elle 149
ol '
s WS g * Cosmopolitan 114
* Joy 114
* Kreativ Praktickd Zena 112
i * Moje psychologie 105
-3 )
e Dieta 92
‘ * Marie Claire 63
* InStyle 55
* Harper’s Bazaar 50
»
\ * Kondice 43
OK! 24
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Zpravodajske tydeniky - celostatni

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

o | Reflex 238
Tydenik Kvéty 222

* Respekt 161

. Tyden 143

VSECHNES Téma 138

Zdarma distribuované casopisy

‘ \"4 /7 7 . A4 /7 v O
— ctenost na vydanl v tis. ctenaru
- "‘S""“““""" — 5plus2 836
@gyj; % Cilichili 149
. % fnlaaét?v'«.f iy Kraj Vysocina 140
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V/V

Pro zeny — Cteni, krizovky a souteze

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Bi?g,*;’ '(’_?ilbl’!g Nedélni Blesk Krizovky 236
' Blesk Kfizovky 194
* Nedélni Aha! Kfizovky 184
* Chvilka pro lusténi 143
Krizovkarsky TV magazin 104

* Chvilka pro tebe Napéti 44

—

- * ABC 154

*  Top divky 77

» Popcorn 65

»
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Chystané kroky v oblasti PR Media Projektu

Transparentni verejny pristupu k
uvolnenym vysledkum MP v online
prohlizeci
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http://statistiky.stemmark.cz/mp/
http://mediaprojekt.median.cz/
http://mediaprojekt.median.cz/

Chystaneé kroky v oblasti PR Media Projektu

Zastoupeni nazorovych vadcad v oblasti Zastoupeni nazorovych vadcd v oblasti prace a
politického a spolecenského déni v jednotlivych kariéry v jednotlivych skupinach
skupinach
¢tenari ZpraycldajSk)'/Ch 229 ¢tenafi zpravodajskych 17%
denikd denikd °
posluchaci hlavnich radii 17% posluchadi hlavnich radii 16%

divaci hlavnich TV kanall 16% divaci hlavnich TV kanall _ 14%
Ceska populace 16% Ceska populace 14%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 0% 5% 10% 15% 20%
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Dekujeme za pozornost
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