I\

UNIE VYDAVATELU
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Zakladni parametry vyzkumu

adresni vybér kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakoncenim

face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvetsi medialni F2F vyzkum

-

» realizace MEDIAN a STEM/MARK
_ stratifikovany nahodny vyber lokalit
—

=  Cast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

= vzorek 12 613 respondent
.

- =  prumérna délka rozhovoru cca 23 minut

’ MEDIA PROJEKT g »
l!D = L e 3. a 4. Ctvrtleti 2019 @ ’ ST E M Z MA R K

DENIKY | CASOPISY | INTERNET B
| ' MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Specificky zasah tisku — profesni skupiny

D e T e

STEMIZIMARK
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Cilova skupina — Manazeri
= celkovy zasah v % (delsi obdobi)

L

DENiKY [H 61
CASOPISY
TOP 5 kategorii
SPOLECENSKE M 40
VEDA, TECHNIKA, -
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
PRO ZENY [E[Y 19
BYDLENI, BYTOVA KULTURA [ 18

UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

MEDIA PROJEKT
3. a 4. Ctvrtleti 2019

Podil &tenail v populaci

m Podil ¢tendrd v CS

Podil &tenaild v populaci
m Podil ¢tendfd v CS

@% STEMIOMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Manazeri
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

ForMen

Ekonom

Chip

Forbes

Ego! Hospodarské noviny

Hospodarské noviny

Automobil

E15

M3j ddim

Computer

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

TOP 10 médii

231
205
194
185
180
174
174 ® Afinita k CS
169
169
5‘0 160 150 260 Zio
Wogaties o S LEMUMARE

MEDIAN

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Lékari a pracovnici ve zdravotnictvi
celkovy zasah v % (delsi obdobi) S
198 tis. lidi

Podil &tenaid v populaci

DENIKY [N 60
m Podil ¢tendrd v CS
CAsorPisy [BE 84
2
TOP 5 kategorii - % ({éy o
SPOLECENSKE [B 48 b "\,' | / )1)4
v\ " = L 7
. v -
ZIVOTNI STYLU PRO ZENY [pis; 46 4 [ | y
’ ‘ v
PRO ZENY [y 39 Podil &tenail v populaci
DA TECHNIKA an o
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI 27 W Podil ¢tenaid v CS
. PROGRAMOVE [BE 23
-
o .
UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT '
l! DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3.a4. étvrtleti 2019 ‘ ‘ STEMEMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Lékari a pracovnici ve zdravotnictvi

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

TOP 10 médii

100+1 Zazraky mediciny

Dieta

Moje zdravi

Cosmopolitan

Kondice

Marianne

Moje psychologie

Glanc
Marie Claire
Svét zeny

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

198 tis. lidi

2
)-?\ f{\i )
) \\ AN Ql = 3 s Z
(L. A
m Afinita k CS

MEDIA PROJEKT
3. a 4. Ctvrtleti 2019

600

@% STEMIOMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Ucitele
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

289 tis. lidi

DENIKY e auo .
o ol Podil ctenaru v populaci
EASOPISY BB 36 ® Podil ¢tenaru v CS
TOP 5 kategorii
SPOLECENSKE [IE¥) 49
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [k} 44
—— - VEDA, TECHNIKA, —  m o
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
PRO ZENY [EI) 33 Podil ¢tenard v populaci
. BYDLENI, BYTOVA KULTURA B! 22 m Podil étenaid v CS
-
JA[] uNie vvpAvaTELD MEDIA PROJEKT &% STEMIOMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a 4. Ctvrtleti 2019

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Ucitelé
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 589 tis. [idi

TOP 10 médii

Moje psychologie

Kreativ Prakticka zena 287
Tina Bydlime 286
Zivéa historie 279
Glanc 262
.« . .
—— Marie Claire 251
Marianne 251
= Afini
Doma DNES 249 Afinita k CS
» . v
. Lidée a Zeme 248
. Rodina DNES 248
‘ 0 100 200 300 20
[A[] unie vyavATELD MEDIA PROJEKT @5 STEMIZAMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a 4. Ctvrtleti 2019

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Celkovy zasah tisku

UNIE VYDAVATELU = STEMZMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

L



Tisk = silné médium plosne zasahujici populaci

ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem NG 36

= Celkovy zasah tisku je

7 557 000 osob

Deniky NS 0
Suplementy | ENREEEE 49
Deniky a suplementy | NEESEEENNN 65

Tydeniky  [INEE -3
Ctrnactideniky | INERBEEEN 4/
Mésicniky  INEEENE -5

Casopisy NN 79

0 MEDIA PROJEKT ’ »
JAC] unve vyoavaTeLd 3,24, Ctutleti 2019 @¥ STEMUIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
. | ' £ MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Zakladni trendy vyvoje ctenosti

ctenost v % obyvatel (celkova Ctenost)

100 %
90 % \—/\-—’\’§
~~--—”‘-----------——--~-
S
80 % Scecccaa.
70 %
60 %
50 %
B N i S St Y S S W
40 %
. 15/2 15/3 15/4 16/1 16/2 16/3 16/4 17/1 17/2 17/3 17/4 18/1 18/2 18/3 18/4 19/1 19/2 19/3 19/4

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

MEDIAN

e Tisk celkem

e == Casopisy

=== Deniky a suplementy
—A— Deniky

-4 -Tydeniky

—&— Suplementy

- ®-- Mésicniky

- <~ Ctrnactideniky

AN, ©2 SIEMEMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Vydavatelske domy (podil na trhu v %)

B MAFRA

B Czech News Center, a.s.
H VLTAVA LABE MEDIA

M Burda Praha

B Empresa Media

B RF hobby
-
—— M Borgis

//VLTAVALABE . .

= MEDIA M Extra Publishing

18 Economia

. M Ostatni
.

MEDIA PROJEKT '
I,!D UNIE VYDAVATELU 3. a 4. Ctvrtleti 2019 ‘ ST E M m M A R K

NIKY CASOPISY | INTERNET
0e EARETA ERRE MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG


http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/

Ctenost - deniky

UNIE VYDAVATELU = STEMZMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

L



Celostatni placené deniky

ctenost na vydani v tis. ¢tenard

Ctenari deniku jsou nadprumerne casto: e e .
* vysSi socioekonomicka trida MF DNES 499
Pravo 215
Sport 193
Aha! (bez Nedélniho Aha!) 187
. =
Lidové noviny 181
Hospodarské noviny 146
_ DENIK CR 462
\
. ‘ P * Nardst étenosti oproti Q2/2019+Q3/2019
i -,
UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT ’
I‘! DENIKY | EASOPISY | INTERNET 3. a 4. Ctvrtleti 2019 @ ‘ STEMZMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Regionalni placené deniky

Ctenost na vydani v tis. ¢tenar

Ctenari regionalnich deniku cCastéji: DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 78
*  DENIK - JIHOMORAVSKY KRA)J 67
e Zivnostnik a dichodce DENIK STREDN{ CECHY + PRAZSKY DENIK 60
+ Patfi do ABC tfid narodni DENIK VYCHODNI CECHY &
socioekonomické klasifikace *  DENIK ZAPADNI CECHY 9

‘ \"V4 o/ v A4 V v s
e . Pouzwajl ctecku DENIK - JIHOCESKY KRA)J 41
. DENiK STREDNi A VYCHODNi MORAVA 40
DENIiK SEVERNi CECHY 39

.

- *  DENIK - KRAJ VYSOCINA 30

* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2019+Q3/2019

o MEDIA PROJEKT ' «»
l! UNIE VYDAVATELU 3. a 4. Ctvrtleti 2019 @ ‘ ST E M m M A R K

NIKY | CASOPISY | INTERNET
98 | GASBRISY | ERmE MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Deniky zdarma

v O

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Ctenari denikt zdarma: *  Metro

- Castdji maji tablet / ¢tecku * E5

e vice nez Ctvrtina ma VS vzdeélani

* vice nez 35 % patri do A a B kategorii

— p
.

-

-~

l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT

DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a 4. Ctvrtleti 2019

450

87

* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2019+Q3/2019

N

MEDIAN

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Suplementy ST

ctenost na vydani v tis. ¢tendfi TV magazin (celkem) 749
Magazin DNES + TV 569
Ona DNES 382
Vikend DNES 368
Magazin Pravo + TV 340
TV pohoda (celkem) 317
pouZzZe. Ahal TV 309
Sport magazin 270
* 9 % z nich necCte zadny casopis Doma DNES 236
Patek Lidové noviny 214
Denik vikend 190
p— Auto DNES 179
Rodina DNES 168
Vikend Pravo 153
Ego! Hospodafiské noviny 131
» Dim & bydleni 129
» Styl pro zeny 93
. ‘ * Nardst ¢tenosti oproti Q2/2019+Q3/2019
l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT ".4 STEMUIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a 4. Ctvrtleti 2019

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Deniky v regionech

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

Em 36
LTI 97 DNES 19
denilk ! denik Bk
22
BLesK IETRRN L | denilJET
DNES 13 244 BLESKIPY:
denilk Sl LI 112 DNES 25
DNES 57
[TE4 165 BLESK S
s P v R DNES 2 T s
- DNES 54 EEWIN 22 o oss DNES 8o
— DNES 32
EEWIN 31 denilk B
TDz o
1
BLESK JRR-Y3 DNES 16
denik P BLESK Gt [ 34
N\ DNES 32 DNES 6  DNES 26
denik B PRAVO 11

W MEDIA PROJEKT ' -
l! ED’!YE,XZOQC‘YV,AJSJE 3. a 4. Ctvrtleti 2019 @ ‘ ST E M m M A R K

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Ctenost — ¢asopisy — |.

UNIE VYDAVATELU = STEMZMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

L



o/

Ctenost v krajich

stali a pravidelni Ctenari alespon 1 titulu - zasah v %
Deniky a suplementy

Praha

Kraj Vysocina
Stredocesky kraj
Plzensky kraj
Jihomoravsky kraj
JihocCesky kraj
Zlinsky kraj
Pardubicky kraj
Moravskoslezsky kraj
Liberecky kraj
Ustecky kraj
Olomoucky kraj
Kralovéhradecky kraj

Karlovarsky kraj

L

N 46
N 45
N 43
N 40
I 39
N 37
N 33
N 33
N 32
I 30
I 29
N s
N 23
N 26

UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Moravskoslezsky kraj
Stredocesky kraj
Praha

Jihomoravsky kraj
Pardubicky kraj
Liberecky kraj
Plzensky kraj

Kraj Vysocina
JihocCesky kraj
Olomoucky kraj
Zlinsky kraj
Kralovéhradecky kraj
Karlovarsky kraj

Ustecky kraj

MEDIA PROJEKT
3. a 4. ¢tvrtleti 2019

Casopisy

N 54
I 51
I 48
N 47
DN 46
N 46
N 45
N 45
N 43
I 41
I 40
I 40
RN 35
N 32

@F STEMIAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

MEDIAN



o/

Ctenost v krajich

% obyvatel (stali a pravidelni Ctenari)

A
Moravskoslezsk)'/.
Pardubicky Jih:noravsk
- O () .Plzensky )
=5 " R Liberecky O Vysocina
= o y T
/ o) ethocesky
- 2 ,
’ x ‘O Olomoucky Zlinsky
- O
Kralovéhradecky
» Karlovarsky
Ustecky @
> Deniky a
suplementy
l! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT
DENIKY | EASOPISY | INTERNET 3. a 4. Ctvrtleti 2019

N

MEDIAN

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Casopisy Vv regionech

v O

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Nedélni Blesk 49 Chvilka pro tebe 19

5plus2 36 Rytmus zZivota 19
TV Max 29
Rytmus zivota 13 5plus2 34
Splus2 13 Splus2 Ned&Ini Blesk 25
Pestry svét 9 E?ocha 69 chvilka pro tebe 22
Téma 9
Nedélni Blesk 77 5p|uvsz, 33 5plus? 134
5plus2 42 bk pro feny 1 Nedélni Blesk 25 P 4
N 29 _ ReceptaF 21 Nedeélni Blesk 83
s Chvilka pro tebe 70 TV Max 72
Receptar 25
5plus2 35
5plus2 43 Blesk pro zeny 26 >Plus2 ~
Epocha >9 NedéIni Blesk 20 NedélniBlesk 31
TV Max 28 5plus2 27
Splus2 99 Rytmus Fivota 25
TV Max >3 TV mini 21

Rytmus Zivota 49

MEDIA PROJEKT

l! UNIE VYDAVATELU IA PRO)
3. a 4. Ctvrtleti 2019

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

@% STEMIOMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Bydleni, bytova kultura

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

o2

SBAQRM\ f“‘gﬁ! , DUm a zahrada 108

€O A LN A CESKEN 1 < VTS U 50 POKD TS

R T I?,‘(D'_EN‘? Blesk Bydleni 101
Bydleni 84
Marianne Bydleni 61
Katka Nas Utulny byt 55
MUj ddm 47
Moderni byt 47
Svét koupelen 44
Tina Bydlime 42
Magazin Pékné bydleni 36
Svét kuchyni 34
.
. * Nardst ¢tenosti oproti Q2/2019+Q3/2019
o MEDIA PROJEKT ' »
[A[] unve vvoavaTeL A PRO) @5 STEMIAMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a 4. Ctvrtleti 2019 —
MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG


https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=1018&rok=2018&vydani=8

Ekonomické

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

* Forbes 126

Ekonom 52

Informacni a komunikacni technologie

ctenost na vydani v tis. ¢tenard

computers:

ol o

ooy
—_— ngklihau

Zrychlete svij

I!D UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

MEDIA PROJEKT
3. a 4. Ctvrtleti 2019

Computer 78
* Chip 71

* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2019+Q3/2019

@% STEMIOMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Motoristicke

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

S PROOMANE | MITORTTCRY SAEomE

Tady prodivaj Svét motord 170
‘ — ‘ - P ) I * Svét motord Special 168
[~ M h Maji naftoué Mm\ i ]
udounost ' rl;i —“( Auto Tip 94
| Automobil 90
Auto Tip Klassik 54
m— /7 V4
. = Peceozdravi
- ctenost na vydanl v tis. Ctenaru
sy T Blesk Zdravi 119
* Moje zdravi 93
MEDICI"W 100+1 Zazraky mediciny 55

',dra\;lT
JRITUALU
* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2019+Q3/2019

. TR JEDIA PROJEKT g =
UNIE VYDAVATELU 3. a 4. Ctvrtleti 2019 @ ‘ ST E M m M A R K

NIKY PISY | INTERNET
e V' CASRRISY | INTERNE MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Pro zeny

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru Blesk pro Zeny 335
Chvilka pro tebe 334
Prekvapeni 181
Tina 151
B aDe!. Vlasta 142
Napsano zivotem 137
Katka 124
o ey ¢ " At prozeny -
E— Maminka 104
Claudia 103
* Cas na lasku 80
MuUj svét 64
» * Burda style 59
Sedmicka Nase zivoty 27
. * Nardst ¢tenosti oproti Q2/2019+Q3/2019

o MEDIA PROJEKT ' «»
l! UNIE VYDAVATELU 3. a 4. Ctvrtleti 2019 @ ' ST E M m M A R K

Ky PISY | INTERNET
BEN VEASRRISY |INTERNE MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Programove

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

wm . TV Max 422
= ; I % TV mini 312
- TV star 164
TV expres 116
Tydenik Televize 95
TV Revue 81
TV Plus 14 69
e N ° V4 \V4
—= = ZIvotniho stylu pro muze
" ctenost na vydani v tis. ¢tenari
ForMen 44

* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2019+Q3/2019

o MEDIA PROJEKT ' -
UNIE VYDAVATELD @3 STEMIIMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Specificky zasah tisku — ctenarske obce

STEMIZIMARK

MMMMMMMMMMMMMMMMMM JE DIALOG



566 tis.
z toho 15 %
stalych

Cilova skupina — stali ctenari s i
V4 V4 \VaV4 V4 H N
celkovy zasah v % (delsi obdobi) = I'N

90 %

Cte negjaky casopis

PASAZES f LETISTE, RANOU BYL | ZA EINGD MAX
LetiSté v krajich trapi problémy
S5 EEz== e

TOP 5 kategorii =] 2

SPOLECENSKE [EB) 47
ZPRAVODAISKE TYDENIKY [B¥) 40
——— - :
PRO ZENY e[y 39 Podil ¢tenard v populaci
-
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [Pk] 39 ® Podil &tendid v CS
VEDA, TECHNIKA,
'\ ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT 36
\'
(A7 unvie vvoavaTeL MEDIA PROJEKT @9 STEMIIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3.ad4. étvrtleti 2019

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Ekonom

Interview

100+1 Zazraky mediciny
Kondice

Sedmicka Special
Exkluziv

Harper s Bazaar

Marie Claire

Magazin Pékné bydleni

Gurmet

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

TOP 10 médii

566 tis.<,
z toho 15 %
stalych

W Afinita k CS

500

MEDIA PROJEKT
3. a 4. Ctvrtleti 2019

1000

1500

@% STEMIOMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

92 %

Cte néjaky Casopis

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE [E¥) 73
PRO ZENY [El 51 N :
‘ "“”%ﬂﬁ lligﬁg:g"
— PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY o
A SOUTEZE 13 27 Podil ctenaru v populaci
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY |3 24 ® Podil &tenaid v CS
ZDARMA DISTRIBUOVANE
_ CASOPISY & 2
.
[A[] unie vyavATELD VEDIA PROJEKT @% STEMIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a 4. Ctvrtleti 2019

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ctenari
Si obdobi)

tituly s nejvetsi afinitou (de

Nedélni Blesk Krizovky

TOP 10 médii

Nedélni Blesk 301
Nedélni Aha! 272
Aha! pro Zeny 250
Blesk pro zeny 249
Sedmicka velké krizovky XXL 249
m Afinita k CS
Pestry svét Nostalgie 236
Chvilka pro tebe Napéti 233
Pestry sveét 229
MGj svét 228
(5 160 260 3(50 4(50
IR uve vyomvareLs RIS S5 STEMIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

MEDIAN

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stéli ¢tendfi LIDOVE NOVINY

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

91 %
Cte néjaky Casopis _‘
LIDOVE NOVINY
Kellner ovliadne Novu
TOP 5 kategorii o 5 e e e
ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [B¥ 52
SPOLECENSKE ¥ 52
— VEDA, TECHNIKA,  mm e o |
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI Podil Cctenaru v populaci
PRO ZENY [e]o) 35 ® Podil ¢tendid v CS
ZDARMA DISTRIBUOVANE
_ CASOPISY 19 34
.
IR unvie vypavaTeLD VIEDIA PROJEKT @% STEMIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3.a4. étvrtleti 2019

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ¢tenafi LIDOVE NOVINY

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Ekonom

Kondice

Interview

100+1 Zazraky mediciny
MQj svét

Auto Tip Klassik

Tina Bydlime

Tyden Historie

Zivé historie

MGj dbim

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

TOP 10 médii

661
563
551
548
520
512
® Afinita k CS
493
459
458
454
200 400 600 800
P, S STEMEMARK

MEDIAN

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali Ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi) D“Es

92 %

Cte néjaky Casopis

JAK FINANCOVAT
BYDLENI e

novou zbrai na ANO

TOP 5 kategorii ey

SPOLECENSKE ¥ 60 :
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [¥i 44 -
’ ‘ v
PRO ZENY [y 43 Podil &tenail v populaci
K in -
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI 37 m Podil étenaid v CS
. ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [k} 32
-
UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT '
l! DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3. a4. étvrtleti 2019 ‘ ‘ STEMEMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ¢tenari D“Es
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

TOP 10 médii

Tina Bydlime 499
Interview 468
MGj svét 422
Harper s Bazaar 410
Ekonom 407
- Magazin P&kné bydleni 7
- ’ ’ - m Afinita k CS
Marianne Bydleni 371
Téma 367
. Gurmet 361
.
. Tyden 354
- ; 200 100 600
IR unve vrouateLs it S5 STEMIMARK

BENGCY | SRRRTIRY | BTERACT MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stéli ¢tenéfi w
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

91 %

Cte néjaky Casopis

TOP 5 kategorii

SPORTOVNI
SPOLECENSKE [E¥) 52
— - VEDA, TECHNIKA, =~ mg 37 o |
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI Podil ¢tenaru v populaci
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [B#) 31  Podil &enatd v CS
. MOTORISTICKE [l 28

MEDIA PROJEKT

l! UNIE VYDAVATELU IA PRO)
3. a 4. Ctvrtleti 2019

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

@% STEMIOMARK
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Narust vybavenosti populace ctecimi zarizenimi
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