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Obsah prezentace

= Historie a soucasnost vyzkumu MEDIA PROJEKT (MP)

| = Srovnani MP se zahrani¢nimi vyzkumy

= Zakladni parametry aktualniho MP

= Situace v prvnim ctvrtleti 2022

. = Vyvoj a modernizace MP v detailu (datovéa flze, kvalita a frekvence ¢ten)

N = Aktudlni vysledky ctenosti MP

= Ucastnici prezentace budou mit moznost individualniho prohlédnuti vystavy

KINETISMUS: 100 let elektriny v umeni
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MEDIA PROJEKT
medialni vyzkum s nejdelsi tradici

= Vyzkum vznikal jiz od r. 1992 a méreni probiha nepretrzite od 4. 2. 1994

= Dotazovani nebylo preruseno ani v dobe vrcholného lockdownu v roce 2020
= One currency vyzkum sledovanosti medii posléze ctenosti tisku

= Realizatori se meénili, zadavatelé zustavaji: vydavatelé a medialni agentury

= Etapy realizace vyzkumu 3-5 let predstavuji zaroven kroky k inovacim vyzkumu

Inovace sleduji hlavni vyvojové trendy ve vyzkumné metodice

PAPI, CAPI, distancni metody CAWI, CAPI S2S, CAPI AS2S, CATI ... a datova fuze

Zakladni sledovany ukazatel: Ctenost (pocet Cctenaru na vytisk)

= Hlavni planovaci nastroj pro tiskovou inzerci (presnost, stabilita, divéryhodnost)
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MEDIA PROJEKT
od roku 2022

Inovace v etape realizace 2022 - 2026

Cile:

" inovace a modernizace projektu

= rozsireni informaci a dat

= modul sledovani frekvence a kvality cteni — sbiraji se potrebna data

= vetsi variabilita metod sberu dat

= zatraktivnéni dotazovacich metod a prizplsobeni pozadavkim respondentu

= covidova krize ukazala, ze vyzkum Ize provadet kvalitne i bez primého
kontaktu tazatele s respondentem a zvysit tak ochotu k Ucasti ve vyzkumu

= stejna baze vysledku, frekvence vystupu a regionalni reprezentativnost

o
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MEDIA PROJEKT
od roku 2022

Komplexni systém vyuzivanych metod dotazovani:

= CAPI F2F ... stabilita vysledku, stale dotazovana vétsina respondentl (60 %)

= CAWI ... jiz standardni zavedena metoda od roku 2018 (15 %)
= CAPI S2S a CAPI AS2S ... zavedeno nouzove v dobé pandemie (10 %)
= CATI s datovou fuzi ... nove vyuzivana progresivni metoda (15 %)
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Srovnani velikosti vzorku respondentu u vybranych
,one currency vyzkumu ctenosti tisku” u nas a v zahranici

. . Kolik obyvatel
. Rocni pocet . . . . -
Sledovana populace 5 reprezentuje jeden Vysledné porovnani
respondentu
respondent
704 -

Ceska republika 8,8 mil. 12 500

Belgie 9,9 mil. 10 000 990 Vice
Madarsko 8,5 mil. 25 000 340 Méné
Némecko 70,0 mil. 35 000 2000 Vice
Nizozemi 14,3 mil. 17 200 831 Vice
Polsko 30,0 mil. 20 000 1500 Vice
Portugalsko 8,6 mil. 10 000 860 Vice
Rakousko 7,5 mil. 14 900 503 Méné
Svédsko 7,4 mil. 43 000 172 Méné
Svycarsko 6,5 mil. 19 000 342 Méné
Velka Britanie 52,8 mil. 35000 1509 Vice

Zdroj: https://www.pdrf.net/survey-results-2017/results/survey1.php

MEDIA PROJEKT je v prepoctu na velikost trhu a pocet obyvatel zastoupenych jednim respondentem
plné srovnatelnym vyzkumem a odpovida tedy béznému evropskému primerul!
. MEDIA PROJEKT g =
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Vyvoj a modernizace MEDIA PROJEKTU
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= 1992 ... vznik projektu

= 1994 ... oficialni currency

= 2006 ... CAPI metoda

| = 2018 ... zafazeni CAPI+ CAWI metodika

= 2018 ... kvalita a frekvence cteni, GRP, pilotni studie

= 2020 ... dalsi rozsireni metod sberu dat CAPI S2S, A-CAPI S2S
\ = 2022 ... daléi rozgiteni inovativnich metod sbéru dat CATI s DF
X - 2022 ... vznik konceptu jadro MP a aditivni vyzkumy

= 2022 ... rozSirovani informaci z MP (kvalita a frekvence cteni)

= 2023 - 2024 ... jadro MP obohacovat o dalsi zpresnujici a aditivni informace
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Zakladni parametry vyzkumu

= Realizace MEDIAN a STEM/MARK

Stratifikovany nahodny vybeér lokalit
= adresni vybéer kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakoncenim
prosty nahodny vybeér

Kombinace face to face dotazovani s vyuzitim notebooku, online a telefonického
dotazovani: CAPI + CAPI S2S + A-CAPI S2S + CAWI + CATI

Cast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

Standardni vzorek (min. 12 500 respondent)

o Primeérna délka rozhovoru cca 23 minut
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Diverzifikace metod sberu MP v roce 2022

H CAPI
B CAPI S2S
S’\c/rzuokrt;ura 15% m CAPI A-S2S
H CATI

CAWI

N =12 500
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Situace v prvnim ctvrtleti 2022
= Ustup pandemie COVID-19, v4

ecny konflikt na Ukrajine — vliv na ctenost

= Velmi dulezita spolecenska role tisku — pravdivé a seridzni informovani a
rozbory

= |mplementuji se diverzifikované postupy sbéru vcetné srovnani v delsim
obdobi

= Rozdelena spolecnost, zvysuji se rozpory mezi nazorovymi proudy — zasadni
role kvalitnich informacnich zdroju jako je tisk

= Rostouci inflace, ceny vstupu, energii vC. ceny tiskového papiru

= Dotazovani MP probiha a poskytuje kvalitni a verohodneé vysledky
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MEDIA PROJEKT v roce 2022

{ = Osvéddené metody dotazovani ziskavaji stabilni pozici,

testuji se dalsi techniky sbéru dat

| = Velikost vzorku pro vystupy zustava zachovana na urovni 12 500 respondentu
v kazdych publikovanych datech

= Vyhodnoceni kvality a frekvence cteni — prilezitosti k videni reklamy v tisku

A ' = Vznik konceptu jadro MP a aditivni vjzkumy
= Jadrem se rozumi sbér informaci o Cetbeée

= Aditivni vyzkumy budou doplnovat dalsi data
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Dalsi vyvoj: obohacovani MP o aditivni
/ v§/zku my Aditivni

vyzkum
(kvalita)

Koncept jadro MP a aditivni vyzkumy
Aditivni
vyzkum

= Jadrem se rozumi sbér informaci o cetbe (pFesnost)

= Aditivni vyzkumy budou doplnovat dalsi
data

| = Udrzovat jadro vyzkumu na vysoké Grovni Jadro MP
kvality sbéru (Ctenosti)

= Rozsirovat mnozstvi a informacni kvalitu
ziskanych dat

= Takto ziskané informace postupné zpresnovat
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Nové informace: kvalita a frekvence cteni

= Opakované kontakty s titulem

Délka kontaktu s titulem

Vyuziti ke konstrukci vylepseneho tiskového zasahu, vice odpovidajiciho
primo merenym metrikam
= Bylo jiz uspésne overeno pilotnim projektem:

. Nejvice Casu travi ctenari s ICT tituly, kfizovkarskymi magaziny a casopisy o védé, technice,
zajimavostech a cestovani (vice nez hodinu)

Nejdéle Ctou lide starsi 60 let, z ménéclennych domacnosti a vyssich socioekonomickych trid
. Nejvice kontaktd je s programovymi tituly (6,9), ICT tituly a kfizovkarskymi magaziny

. Nejvice se vraceji k titulu obyvatelé velkych mést
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Dalsi novinky: CATI dotazovani

= CATI dotaznik

= zkraceny oproti standardnimu
dotazniku MP

= Kompletni demografie respondenta
| domacnosti

= Mapovani internetového chovani
= Spontanni ctenost deniku i casopisu

= Neobsahuje ctenosti vsech médii podporenych logy
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Co je datova fuze?

= CATI = prijemci

= Ostatni metody = darci - Helium
‘\ ' /6++~
= Prijemci a darci maji stejneé 9
spojovaci proménné . " \}y
e
= Pro kazdého prijemce nalezen Tritium Neutron

nejpodobnegjsi darce na zaklade spojovacich promeénnych

= Prijemce sdili ctenarské chovani darce
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Datova fuze - vyhodnoceni

Deniky deldi obdobi (Blesk) Kolik vydani cetl — DA402002

80-

= Fdze byla vyhodnocena z pohledu:

60 -

= kvality propojeni
= srovnani darcu a prijemcu

© Skupina
= Fuze byla vyhodnocena jako relevantni ag™ =E:;§;ﬁ
vyuzitelna metoda, jak doplnovat
chybegjici promennég, v tomto pripade
¢tenosti do MEDIA PROJEKTU. Fazovany
je soucasti datového setu MP.
0- ------——-_—-—__
o 1 2 3 4 éVygani% 8 9 10 11 12
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Vysledky MP za 2. ctvrtleti 2021 az 1. ctvrtleti 2022
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Celkovy zasah tisku
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Tisk = silné médium plosné zasahujici populaci

ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem NN 53

= Celkovy zasah tisku je

7 302 000 osob

Deniky NS 5/
Suplementy | INEEEEN 45
Deniky a suplementy | NESEEN 60

Tydeniky INEE 53
Ctrnactideniky  [INERBREMENN /4
Mésicniky  INEEE -7

Casopisy NN 7 5
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l!D UNIE VYDAVATELU

Vydavatelske domy (podil na trhu v %)

2,7

4,3
4,6
5,9

VITAVA LABE
7Z MEDIA

19,8

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

24,7

MEDIA PROJEKT
2. Ctvrtleti 2021 - 1. ¢tvrtleti 2022

g »

@

MEDIAN

B MAFRA
B Czech News Center, a.s.
B VLTAVA LABE MEDIA
M Burda Praha
M Extra Publishing
B RF hobby
W Borgis
W Economia
Business Media CZ
M Ostatni

¥ STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG


http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/

Ctenost - deniky
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Celostatni placené deniky

v O

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Ctenafi denikl jsou nadprimérné ¢asto: Bleck ca4
- Vysokoskolsky vzdélani MF DNES 439
« Podnikatelé nebo vedouci pracovnici P e
*  Pravo! 177

Aha 174

% Lidové noviny 157

% Hospodarské noviny 135

* DENIK CR 428

* Nardst ¢tenosti oproti Q3/2021+Q4/2021
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Regionalni placené deniky

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

Ctenafi regionalnich denikd &astéji: DENIK STREDNI CECHY + PRAZSKY DENIK 75
DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 64

* Maji rodinny dum, nebo byt * DENIK VYCHODNI CECHY 58
- Maji chalupu & zahradu * DENIK - JJHOMORAVSKY KRAJ 52
DENIK - JIHOCESKY KRAJ 44

DENIK SEVERNI CECHY 43

* DENIK ZAPADNI CECHY 43

* DENIK STREDN{ A VYCHODN{ MORAVA 40

* DENIK - KRAJ VYSOCINA 21

* Nardst ¢tenosti oproti Q3/2021+Q4/2021
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Deniky zdarma

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

Ctenari denikt zdarma: Metro 351

*  Maji VS vzdélani F1> o7

« Nadprameérné vybaveni Ctecimi zarizenimi

« Témer 42 % patri do A a B kategorii
(v populaci je to 32 %)
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S u p | e m e n ty Blesk magazin TV 867

¢tenost na vydani v tis. Ctenard e @il 770
* Magazin DNES + TV 495

Aha! TV 333

* Magazin Pravo + TV 324

* Vikend DNES 317

* Ona DNES 317

Pouze: * TV pohoda (celkem) 312
Sport magazin 256

* 8 % z nich necte zadny casopis Denik vikend 195
Doma DNES 192

*  Auto DNES 192

* Patek Lidové noviny 190

* Vikend Pravo 152

* Special DNES 151

* D0m & bydleni 141

* Styl pro zeny 92

* Nardst ¢tenosti oproti Q3/2021+Q4/2021
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Deniky v regionech

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

BLESK B3
BLESK BV denil RS
denils P13 DNES 15
24
[Em 22 PNES @ denil: JEE
DNES o metre gkt [T 25
denik i BLESK Y DNES 21
DNES 70
T BLESKJEET denik]
denik S DNES 23 BLESK Nl
o DNES 50 LTI 19 zm 55 DNES 6
DNES 24 BT 63
DNES 26
denil JEE: EEWR 23
EM 17
BLESK JRN-Y: DNES 13
denils ¥ BLESK g BLESK L
DNES 25 denil ) DNES 20
DNES 5, denik BT
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Specificky zasah tisku — profesnl skupiny
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Cilova skupina — tridy A + B

= celkovy zasah v % (deli obdobi) 2 787 tis. lidi
DENIKY e auo .
o = Podil ctenaru v populaci
casorisy B0 31 H Podil ¢tenaru v CS
o«
TOP 5 kategorii : 4 7 0
SPOLECENSKE [EE 38 | :
VEDA, TECHNIKA,  mn =
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [N 31
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [ 30
PRO ZENY [BE 27

° MEDIA PROJE -
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Cilova skupina — tridy A + B

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Ekonom

Euro

Respekt

Forbes
Hospodarské noviny
Reflex

National Geographic
E15

Magazin DNES + TV

Lidé a Zemé

UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

TOP 10 médii

195
191
181
162

159

157
155
155
153

152

50,0 100,0 150,0 200,0
MEDIA PROJEKT

2. Ctvrtleti 2021 - 1. Ctvrtleti 2022

2 787 tis. lidi

i

m Afinita k CS

9.‘ STEMUIMARK

EDIAN
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Cilova skupina — Lékari, sestry a pracovnici
ve zdravotnictvi

celkovy zasah v % (del$i obdobi) 164 tis. lidi
DENIKY
CASOPISY
TOP ii
OP 5 kategorii \3 [{\? o
SPOLECENSKE V7
4 \\\\ ¢ > P
. , . [ p T A
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY BN 45 - | -
PRO ZENY BB 37
ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [N 26

VEDA, TECHNIKA, 24 25
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Cilova skupina — Lékari a pracovnici ve

zdravotnictvi

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 164 tis. lidi
TOP 10 médii

100+1 Zazraky mediciny 280 -
3 s.
Glanc 263 , ‘3
A-A (4\’# &y
Cosmopolitan 227 A ’
Vs y } 4/
0j své ) A N n 8 /
MUj svét 226 \ \ (. B T
- . v 7‘\ //
Special DNES 225 -
Claudia 216
m Afinita k CS
Marianne 209
Dieta 198
Vogue 197
Vlasta 193
0,0 100,0 200,0 300,0

. -«
Mg uwevvonmres  ASMEA —, Jonmosn o @B STEMIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET : 3
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Cilova skupina — Ucitelé

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

295 tis. lidi

DENikY [E 60

casorisy BB 84

TOP 5 kategorii

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BIS 44
SPOLECENSKE [EE 42
ZPRAVODAISKE TYDENIKY [BHI 38
(VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT 37
PRO ZENY [BE 32

. -«
ovevvormres  ASMEA ,  M00m08T  @B STEMIZIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET T
ssssssssssss ALNICH AGENTUR MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Cilova skupina — Ucitele

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Moje psychologie

TOP 10 médii

295 tis. lidi

Glanc
Special DNES 248
Téma 241
Doma DNES 228
Respekt PARS
Vikend DNES 214
Tydenik Kvéty pARC ®Afinita k CS
Dieta 207
Cosmopolitan 205
6 160 260 3 ‘ 0
unie vyDAVATELD  ASMEA MEDIA PROJEKT i’i STEMUMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

2. Ctvrtleti 2021 - 1. Ctvrtleti 2022 MEDIAN

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Vysokoskolaci

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

1 664 tis. lidi

DENikY [E 59
casorisy BB 84
TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE [EE 39

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [N 38
VEDA, TECHNIKA, ~  mgn =
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [ 35

PRO ZENY [BE 25

. -«
ovevoamed  ASMEA . bonros o @B STEMIZIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET T
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Cilova skupina — Vysokoskolaci
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 1 664 tis. lidi
TOP 10 médii '

Euro 302
Ekonom 270
Respekt 236
Hospodarské noviny 212
Reflex 203
Forbes 200
Moje psychologie 199
Special DNES 196 % Afinita k €S
Téma 195
E15 195

0 100 200 300

0
. W,
Aguvevonares  ASMEA ., 22nrom O @D STEMIZIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET T
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Cilova skupina — Manazeri, podnikatele
678 tis. lidi

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

DENikY [E 54
casorisy BB 80

TOP 5 kategorii
SPOLECENSKE [EeE

VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
ZPRAVODAISKE TYDENIKY
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [Bi5 26
BYDLENI, BYTOVA KULTURA |5 20

° MEDIA PROJE -
LINE YaDAVATEL L ASMEA 2. &tvrtleti 2021 - 1. cv:thr-’Ic-Ieti 2022 " ¥ STEMUIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET : -
sssssssssssssssssssssssss MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Cilova skupina — Manazeri, podnikatelé

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 678 tis. lidi
TOP 10 médii
Ekonom 320
Euro 249
Chip 200
ForMen 193
Respekt 186
Reflex 183
Auto Tip 181
Forbes 180 ® Afinita k CS
Hospodarské noviny 179
E15 170
. 6 160 260 360 4‘)0.
g uvevvoavares  ASMEA ool i, @ P STEMIIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
sssssssssssssssssssssssss

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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MeziroCne vzrostla ctenost suplementu,
tydeniku a mésicniku

ctenost na vydani (v tis.)

Supplement
PP y MW 4. Ctvrtleti 2020 -

1. Ctvrtleti 2021

MW 2.Ctvrtleti 2021 -
1.Ctvrtleti 2022

Tydeniky

Mésicniky

»
A uvevonaTels  ASMEA Bl @B STEMIMARK

DENIKY | CASOPISY IINTERNET covconcinimnesnion MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Mezirocne rostouci skupiny casopisu

_%%949
, , 502
BYDLENI, BYTOVA KULTURA £33
ZAHRADA, HOBBY 4137
PECE O ZDRAVI 331212
. 226
EKONOMICKE
-178253 B 4. Cturtleti 2020 - 1. Etvrtleti 2021
INFORMACNI A KOMUNIKACNI... 196
SPORTOVNI 12{338 W 2. Ctvrtleti 2021 - 1. Ctvrtleti 2022
PRO DETI A MLADEZ 1?26
MEDIA PROJEKT ’
I!D EJE'N\,”E,\C/AYODGV ANTTEE';EU ASMEA 2. Ctvrtleti 2021 - 1. Etvrtleti 2022 VED!| A’N MSA IEEN[X\V !@ZM ’?‘J&!ﬁ



o/

Ctenost v krajich

stali a pravidelni Ctenari alespon 1 titulu - zasah v %

Deniky a suplementy Casoplisy
Jihocesky kraj [N 24 Jihocesky kraj [ 57
Praha [ 39 Praha [ 46
Jihomoravsky kraj NG 34 Stredocesky kraj [ 44
Stfedocesky kraj [N 34 Liberecky kraj [ 43
Liberecky kraj [ 33 Pardubicky kraj [ 42
Pardubicky kraj [ 33 Jihomoravsky kraj [ 42
Moravskoslezsky kraj [ 33 Olomoucky kraj [ 41
Olomoucky kraj [ 32 Moravskoslezsky kraj [ 40
Kraj Vysoc¢ina [N 31 Plzenisky kraj [ 38
Zlinsky kraj | 28 Kraj Vysocina [ 36
Kralovéhradecky kraj [N 26 Zlinsky kraj [ 35
Plzensky kraj [ 25 Kralovéhradecky kraj [ 35
Ustecky kraj [N 21 Ustecky kraj [ 29
Karlovarsky kraj [N 21 Karlovarsky kraj [INEGG 28

. -«
ovevoamed  ASMEA . bonros o @B STEMIZIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET o
AAAAAAAAAAAA ALNICH AGENTUR MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Ctenost v krajich

% obyvatel (stali a pravidelni ctenari)

A
O Praha
Liberecky oL
Pardubicky Stredocesky
Olomoucky (& Jihomoravsky
7 @
R Pizenskyg@ Moravskoslezsky
8— lens‘ ‘.V .
S ysocina
,8 Krélovéhradecky
Ustecky
Karlovarsky
Deniky a 5
suplementy
UNIE VYDAVATELU ASMEA ¥ oottt @5 STEMIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 2. Ctvrtleti 2021 - 1. ¢tvrtleti 2022

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Casopisy Vv regionech

v O

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

S5plus2 24
Splus2 40 Epocha 18
TV Max 36 Rytmus zZivota 15
Nedélni Blesk 30
100+ e A 25p|u52 40
100+1 historie 12 plus TV Max 27
Splus2 ~ Rl eX 77 Blesk kiizovky 15
Respekt 7
vy, 5plus2 42
Nedelni Blesk 74 _—
5plus2 30 o ocepta 66 Chvilka pro tebe 23 Nedélni Blesk 108
TV Max 28 - TV Max 22 5plus2 100
S - TV Max 74
Epocha 28
Epocha 41 Epocha 18 Nedeini Blesk 41
TV Max 41 TV Max 17 TV Max 38
5plus2 34 TV Max 30
5plus2 91 5plus2 25
TV Max 42

Nedélni Blesk 24
Rytmus Zivota 42

= Zahrnuje placené i zdarma distribuované tituly s tydenni a delsi periodicitou.

o
MEDIA PROJEKT - T A
LINE KYDAVETELY ASMEA 2. ¢turtleti 2021 - 1. Ctvrtleti 2022 " ¥ STEMUIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET : 3
ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Bydleni, bytova kultura

ctenost na vydani v tis. Ctenaru

O ucmtacen 249

&ZAHRADA m@: Dim a zahrada 172
Blesk Bydleni 147
* Bydleni 122

Svét koupelen 96

Marianne Bydleni 87

Muj ddm 87

Svét kuchyni 80

* Moderni byt 71

Castéji:

* Maji chatu nebo chalupu

* Nardst ¢tenosti oproti Q3/2021+Q4/2021

. -«
ovevoamed  ASMEA . bonros o @B STEMIZIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3 -
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https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=1018&rok=2018&vydani=8

Ekonomické

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Forbes 195
* Ekonom 55
* Euro 28
s *  Pfes 90 % ma smartphone

E na dobrou véc

Informacni a komunikacni technologie

ctenost na vydani v tis. ¢tenard

computer:

Computer 123
Roan’]:'ng 'O L
o, & 7 JHCHIR = Chip 104
. % Na webu T .
- hege stop « Mezi Ctenarijen 11 % zen
By Gomaci o e « Pres 90 % ma smartphone

e POZOTE
e 7de Vl:g‘hlihul!

B Zryehlete svilj
SmATtRhane

* Nardst ¢tenosti oproti Q3/2021+Q4/2021

o
MEDIA PROJEKT - T A
LINE KYDAVETELY ASMEA 2. ¢turtleti 2021 - 1. Ctvrtleti 2022 " ¥ STEMUIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET : 3
sssssssssssssssssssssssss MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Motoristicke

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

Maji naftoue Mnry
budoucnost?

Pece o zd ravi

ctenost na vydan| v tis. Ctena

V

PR 100+1]
MEDICiNY??

NE - | R
f'ﬁ. \|/> \

R!Hk Honzak

UNIE VYDAVATELU ASMEA

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR

* Svét motor( Special 218
Svét motord 171
Auto Tip 112
Automobil 109
Auto Tip Klassik 65

« Temeér polovina ma auto mladsi nez 10 let

Blesk Zdravi 185
* Moje zdravi 120
* 100+1 Zazraky mediciny 93

* Nejvice Ctou ve velkomestech (nad 100 tis. ob.)

* Nardst étenosti oproti Q3/2021+Q4/2021

MEDIA PROJEKT g =
2. Ctvrtleti 2021 - 1. Ctvrtleti 2022 ol ‘ ST E M m M A R K

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Zivotniho stylu pro Zzeny

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

* Zena a zivot 253

* Svét Zeny 238

* Marianne 192

mar*~ane Kreativ Prakticka Zena 179

Glanc 161

Cosmopolitan 142

Moje psychologie 130

Elle 127

* Dieta 107

Harper’s Bazaar 89

« 20 % zen cCetlo posledni vydani néktereho LS MBI 83
titulu pro zeny Kondice 67

* Nardst ¢tenosti oproti Q3/2021+Q4/2021

. -«
ovevoamed  ASMEA . bonros o @B STEMIZIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3 -
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Pro zeny

¢tenost na vydani v tis. ¢tena

V

Blesk pro zeny 380

* Chvilka pro tebe 342

Pfekvapeni 186

* Tina 173
"BBHATEVANOCE"“’ L)

* Napsano zivotem 147

* MUj svét 145

Vlasta 143

”svnnVA“NErILn‘?%:;a;? * Aha! pro Zeny 142

Maminka 128

* Claudia 102

, . .. N Cas na lasku 94
 Vice ctou denni tisk nez populace,

Burda style 77

nejvyssi index Aha!, Blesk a Denik

* Nardst ¢tenosti oproti Q3/2021+Q4/2021

. -«
ovevoamed  ASMEA . bonros o @B STEMIZIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET 3 -
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Programove

ctenost na vydani v tis. ¢tenar

TV Max 485

L)' [maxf TV mini 325
== A= i oo TV star 174

TV expres 171
Tydenik Televize 136

* TV Revue 110

.;,.h . * TV Plus 14 98

A
L] e meay

Zivotniho stylu pro muze

ctenost na vydani v tis. ¢tenari

ForMen 58

Petina ctenaru Jsou zeny * Nardst ¢tenosti oproti Q3/2021+Q4/2021

i MEDIA PROJEKT ' «»
ovewonvaTels  ASMEA AP0, @ STEMIZIMARK

AAAAAAAAAAAA ALNICH AGENTUR MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Spolecenske

ctenost na vydani v tis. ctenar

VACLAV BARES (60)

Nedélni Blesk 448

Epocha 383

* Rytmus zivota 372

— ‘ 21. stoleti 238

o Ly == Rytmus ivota RETRO 233
7= e

* Pestry svét 193

Nedélni Ahal! 141

Pestry svét Nostalgie 88

* Nejvyssi podil muzu: 21. stoleti (69 %) Story 63

* Cas pro hvézdy 57

* Nejvyssi podil zen: Rytmus zivota (80 %)

* Nardst tenosti oproti Q3/2021+Q4/2021

unie vyDAVATELD  ASMEA MEDIA PROJEKT @9 STEMIIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET 2. Ctvrtleti 2021 - 1. ¢tvrtleti 2022

ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Sportovni

ctenost na vydan| v tis. ¢tena
T : Nedélni Sport 160
Snow 33

« Souctenost s denikem Sport: 53 tis.

Vareni

ctenost na vydani v tis. ctenaru Blesk Vase recepty 232
e Apetit 194

> * Chvilka v kuchyni 163

F.O.0.D. 121

* Gurmet 103

gﬁ- HRNCE ,,g

e Témer tretinu tvori muzi

* Nardst ¢tenosti oproti Q3/2021+Q4/2021

. -«
ovevoamed  ASMEA . bonros o @B STEMIZIMARK
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http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/30676.jpg
https://www.magaziny.cz/media/obalky/original/65051.jpg

Veda, technika, zajimavosti, cestovani

¢tenost na vydani v tis. ¢tenard

100+1 292

* 100+1 historie 285

National Geographic 249

"""2;".‘,’;';?33"" iy Lidé a Zemé 176
‘Jantarove L A

* 7iva historie 124

- Cast&ji vedouci pracovnici a podnikatelé

Zahrada, hobby

ctenost na vydani v tis. ctenaru

* Receptar 352

Blesk Hobby 192

» Rodinny dim/chatu/zahradu maiji vice nez 2/3

* Nardst ¢tenosti oproti Q3/2021+Q4/2021

. -«
ovevoamed  ASMEA . bonros o @B STEMIZIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET T
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https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=8000&rok=&vydani=20190011

Zpravodajske tydeniky - celostatni

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

H E N * Reflex 257
o §" 8 CO BUDE * Respekt 205
7| ¥ ¢ AJAKSE.

7 % Solbr | Tema 205
(LALJ :_,' " "A 4 A Ko koianim natebo nejhlubiih : ¥ ) ) )
R Y B A * Tydenik Kvét 154
HROmSTVI N ExporT RS y = \) _ y y

mozku~ _ * Nejvice v Praze

Zdarma distribuované casopisy

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Do E 5plus2 683

boji s rakovinou,

= K tomu néjaky placeny tydenik 45 %

* Nardst ¢tenosti oproti Q3/2021+Q4/2021

. -«
A uwevvonares  ASMEA a0 o @B STEMIMARK
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AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




V/V

Pro zeny — Cteni, krizovky a souteze

Ctenost na vydani v tis. Ctenaru

— * Blesk Krizovky 294
BLFev KRIZOVKS

£ [l chitka e * NedéIni Blesk Kiizovky 241

* Chvilka pro lusténi 214

Nedélni Aha! Kfizovky 178

Kfizovkar TV magazin 172

Chvilka pro tebe Napéti 98

Pro deti a mladez
Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru
E;EI‘;%Z ABC 166

 Blesk krizovky & Nedelni Blesk krizovky 119 tis.

« Temér polovina zenati/rozvedeni — Ctou
| rodice

* Nardst ¢tenosti oproti Q3/2021+Q4/2021

. -«
ovevoamed  ASMEA . bonros o @B STEMIZIMARK
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https://www.google.com/url?sa=i&url=https://casopisy.mafra.cz/chvilka-pro-lusteni-osmismerky&psig=AOvVaw1crl6OuPgjzeEYrIkIqzKp&ust=1589477668346000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCJDShvGvsekCFQAAAAAdAAAAABAI

Specificky zasah tisku — ctenarske obce

JA[] unve vvoavatews  ASMEA

ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR




Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

1726 tiss s
ztoho 17 %
stalych

74 %

cte nejaky denik

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE
PRO ZENY
'VEDA, TECHNIKA, e uo .
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI Podil ctenaru v populaci
PROGRAMOVE m Podil &endfd v CS

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY -
CELOSTATNI

. -«
ovevoamed  ASMEA . bonros o @B STEMIZIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET T
ssssssssssss ALNICH AGENTUR MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Metro

TOP 10 médii

1726 tis:
ztoho 17 %
stalych

TV magazin (celkem) 252
Blesk Zdravi 249
Receptar 246
Chvilka v kuchyni 244
Styl pro Zeny 243
m Afinita k CS
Magazin Pravo + TV 243
Vikend Pravo 239
Cas pro hvézdy 236
Blesk Vase recepty 235
260 2‘20 2;10 2éo 2§o

UNIE VYDAVATELU ASMEA

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

MEDIA PROJEKT
2. Ctvrtleti 2021 - 1. Ctvrtleti 2022

@% STEMIOMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

1238 tis s
z toho 9 %
stalych

91 %

Cte néjaky denik

TOP 5 kategorii

PRO ZENY [BE 50
PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY mpn 44
A SOUTEZE
A o A T :
CASOPISY 20 34 Podil ¢tenard v populaci
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [ 28 m Podil ¢tenafd v CS
VARENI [ 27

unie vvDAvATELD  ASMEA MEDIA PROJEKT @9 STEMIMARK
DENIKY | CASOPISY | INTERNET 2. Ctvrtleti 2021 - 1. ¢tvrtleti 2022

ssssssssssss ALNICH AGENTUR MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)
TOP 10 médii

1238 tis:
z toho 9 %
stalych

Nedélni Blesk Krizovky 612
Blesk magazin TV 476
Nedélni Aha! Krizovky 456
Nedélni Aha! 446
Blesk KFizovky 439
Styl pro Zeny 420
m Afinita k CS
Blesk 379
Blesk Vase recepty 367
Blesk Zdravi 358
Ahal 343
6 2(50 460 660 860

. MEDIA PROJEKT g »
l! LINIE MDAVIRTEL L ASMEA 2. etvrtleti 2021 - 1. Etvrtleti 2022 hgl A‘N MSA IEITE[N[X\V @ZM /I?\DBL!SG

DENIKY | CASOPISY | INTERNET




Cilova skupina — stali ctenari - h
celkovy zasah v % (delsi obdobi) Epoc a

67 %

cte nejaky denik

TOP 5 kategorii
VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVAN] I 24
PRO ZENY
DELSI ZPRAVODAJSKE o _
TYDENIKY - CELOSTATNI Podil ctenaru v populaci
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY W Podil étendrd v CS

PROGRAMOVE [B 27

. -«
ovevvormres  ASMEA ,  M00m08T  @B STEMIZIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET : 3
AAAAAAAAAAAA ALNICH AGENTUR MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Zivé historie

100+1

100+1 historie

21. stoleti

100+1 Zazraky mediciny
Snow

Automobil

Marianne Bydleni
Harper s Bazaar

Gurmet

UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

TOP 10 médii

Epoc

ha

382
381
367
313
310
m Afinita k CS
289
286
285
277
160 2(50 360 460 5(50
s e eromT o @®  STEMIZAMARK

MEDIAN

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

1262 tis s
z toho 9 %
stalych

70 %

Cte néjaky denik
TOP 5 kategorii
PRO ZENY [P 73

PROGRAMOVE [BHI 5

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [ Podil &tenaid v populaci

i Oo
w
N w

ZDARMA DISTRIBUOVANE o .
CASOPISY - 26 W Podil ctenaru v CS

PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY
A SOUTEZE

. -«
ovevoamed  ASMEA . bonros o @B STEMIZIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTERNET T
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Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)
TOP 10 médii

1262 tis s
z toho 9 %
stalych

Cas pro hvézdy 740
Pestry svét 493
Chvilka pro tebe 465
Rytmus Zivota RETRO 420
Story 413
Blesk pro zeny 387
5 m Afinita k CS
Cas na lasku 383
Chvilka v kuchyni 366
Tina 363
Aha! pro zeny 355
6 2(50 460 660 860

. MEDIA PROJEKT g »
l! LINIE MDAVIRTEL L ASMEA 2. etvrtleti 2021 - 1. Etvrtleti 2022 hgl A‘N MSA IEITE[N[X\V @ZM /I?\DBL!SG
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Trendy vybavenosti ctecimi zarizenimi

JA[] unve vvoavatews  ASMEA

ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR




Narust vybavenostl populace ctecimi
zarizenimi

81 %81 %81 %83 %82 %
77 %78 %78 %
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Kunsthalle

Dekujeme za pozornost Praha

Prosime o spravnou citaci zdroje dat: MEDIA PROJEKT 2. Ctvrt/et/ 2021 - 1. Ctvrtleti 2022
Realizatori: MEDIAN a STEM/MARK
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Kunsthalle
Praha

1 Dasign Shop 1 Galerie 2/ Gallery 2
i Foyer 0 Art Wall
1 Bistro 11 Terasa kavarny / Café Terrace
1 Galerie 1/ Gallery 1 1? Kavama f Café
5 Auditorium 11 Citéarna / Book Lounge
b Art Lab 1 Galerle 3 / Gallery 3
7 Kidshalle 15 Zengerova kolondda / Zenger Colonnade
i Box 16 WEE S The Tower
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