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= zadatek méFfeni médii v Ceskoslovensku od r. 1992

= priprava syndikovaného projektu od poloviny 1993

= start 4.2.1994, na pocCatek vysilani TV Nova

= realizace MEDIAN a GfK

= 15 000 rozhovoru, nahodny vybér, databaze jednotlivcu
= dotazovani probihalo formou papirovych dotazniku

= komplexni vyzkum deniky, Casopisy, rozhlas, TV
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1992-1994 1994-1996 1997-1999 2000-2002 2003-2005 2006-2009 2010-2012 2013-
1994 Ukazka vvsledku

TOP 5 deniki TOP 5 suplementu
Regionalni deniky TV Magazin
Blesk Magazin Dnes + TV
Mlada fronta Dnes Magazin Rudého prava
Rudé pravo TV tyden
ZN noviny MAXI Magazin
0% 10% 20% 30% 0% 5% 10% 15% 20%
TOP 5 ¢asopist TOP 5 radii
Tina 1.CRO-Radiozurnal
Bravo 2.CRO-Praha
Vlasta Frekvence 1
Tydenik televize Radio Alfa
Tydenik Kvéty Country Radio
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1994-1996 Ukazka vysledku

Vybrané deniky a ¢asopisy

25 %
20 % —o—Blesk
-#-Mlada fronta Dnes
- - —4—Pravo/Rudé pravo
15 % =~Ekonom
—=#=Reflex
—_— — -o-Tina
10 %
S —A ——\Vlasta
* — ——Bravo
5% — e — Prakticka zena
e — —+—Zahradkar
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1992-1994 1994-1996 2000-2002 2003-2005 2006-2009 2010-2012 2013-
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1997-1999 Ukazka vysledku

Vyvoj
Vybrané deniky a ¢asopisy

" realizace GfK a STEM/MARK 20 %

= 20 000 rozhovoru, nahodny —+—Blesk
vybér, databaze domacnosti - - g
x . " -#-Mlada fronta
Ceska posta 15 % Dnes

" sledovana média deniky, X —+—Pravo/Rudé
prilohy, Casopisy, rozhlas 169 pravo

" oddéleno méfeni televizi 1997 '\Q ~Ekonom
do peoplemetrového projektu v Reflex

" 1997 zahajeni MML S % —

= MP pokraéuje dotazovani ¥ = =T
formou papirovych dotazniku -
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DENIKY | CASOPISY | INTER

1992-1994 1994-1996 1997-1999 2003-2005 2006-2009 2010-2012 2013-
(o)
2000-2002 Ukazka vysledkd

Vyvoj
_ Vybrané deniky a ¢asopisy
" realizace GfK, STEM/MARK a 20 %
TNS ——Blesk
= 30 000 rozhovor, nahodny 15 % —#-Mlada fronta

vybér, databaze’ domacnosti — = Dnes
Ceska posta w ——+—°  —Prévo/Rudé

0 L pravo
T ’ - — =<Ekonom

®__sledovana média deniky, —t——
¢ M—,,,, - .

prilohy, Casopisy;+ozhlas —#Reflex

5% -
4 r r Tina

" dotazovani probihalo formou 9 " |

N

0% . ;  —+—Vlasta
/ 2000 2001 2002

papirovych dotazniku
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1992-1994 1994-1996 1997-1999 2000-2002 2006-2009 2010-2012 2013-
(o)
2003-2005 Ukazka vysledkd

Vyvoj
_ Vybrané deniky a ¢asopisy

" realizace MEDIAN a GfK 20 %

= 30 000 rozhovoru, nahodny —+—Blesk
vybér, databaze domacnosti — ,
Ceska posta, CSU 15 % ~=-Vlada fronta

: Q’ 7 . = ’ PR B— i = |

" sledovana media deniky; —+—Pravo/Rudé
prilohy, casopisy, rozhlas 169 pravo

= optimalizace vysledkirzMML ~+Ekonom
na MP pro petfebyplanovani N} —Reflex

;s s e 0

" dotazovani probihalo formou R —— — |

papirovych dotaznik( — vi —,  ~*Tina
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1992-1994 1994-1996 1997-1999 2000-2002 2003-2005 2010-2012 2013-
O
2006-2009 Ukazka vysledku

Vyvoj
Vybrané deniky a ¢asopisy
" realizace MEDIAN a GfK 20 %
= 30 000_rozhovoru, nahodny —+—Blesk
vybeér, databaze domacnosti ‘__\ Mlada front
x , - = Mlada fronta
Ceska posta 15% Dhes
" sledovana média deniky, .———I\,\. —+—Pravo/Rudé
prilohy, Casepisy 169 pravo
0 samostat@io Projekt pro < Ekonom
radia, CATI 30.000 e Reflex
5 % %ﬂ—
y . . —_——— i
" pfechod na CAPI dotazovani n = - Tina
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\ / 2006 2007 2008 2009
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1992-1994 1994-1996 1997-1999 2000-2002 2003-2005 2006-2009 2013-
o
2010-2012 Ukazka vysledku

Vyvoj
Vybrané deniky a ¢asopisy
" realizace MEDIAN a GfK 20 %
= 25000 rozhovoru, nahodny —+—Blesk

vybér, databaze domaenosti

Ceska posta 15 % S

--Mlada fronta
\ Dnes

" sledovana média deniky, e Pravo/Rudé
prilohy, Casopisy 10% Pravo
7 ’ , F
B dotazovani problhilo formou — = —<Ekonom
i
CM - Reflex

" dochazi ke zménam ve 5% —
spolecCnosti, méni se struktura, % -o-Tina
zvyklosti ochota patrticipovat, 0o Vst

, , .y 0 T . =t asta
\ nastup novych technologii TR _—
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1992-1994 1994-1996 1997-1999 2000-2002 2003-2005 2006-2009 2010-2012

/' realizace MEDIAN a STEM / MARK \

= 25000 rOZhOvVOFLOJ, nahodny vybér, databaze
domacnosti Ceska posta

" sledovana média deniky, prilohy, Casopisy
" dotazovani probihalo formou CAPI
" zahajena modernizace projektu

" hledani novych metodologickych sméru reflektujici
zmeny ve spolecCnosti a v chovani obyvatel

\' zahajeni MP ON-LINE /
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DENIXY | EASOPISY | INTERNET
MEDIAN

o
1994-2012 Ukazka vysledku

Vybrané deniky a ¢asopisy
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MEDIAN

1994-2013 Pocdty rozhovoru

Celkem

MEDIAN TNS
( 177 287 ( @l 30798 4 )

¥ . e | + a =| 507 157
W G S _BEAIEA \ y
229 389 69 683

Palmilionty respondent byl dotazan 23.9. v 16.04 - Zena, 20 let

z Usteckého kraje, ktera &te TV Magazin, Pestry svét, Bravo,
Motocykl




