-«

-

MEDIAN

p

Ry

VYZKUM TRHU, MEDIi A VEREJNEHO MINENI, VYVOJ SOFTWARE
Narodnich hrdin 73, 190 12 Praha 9

tel.: 225 301 111, fax: 225 301 101

e-mail: median@median.cz

www.median.cz

OFICIALN{ PARTNER: KANTAR MEDIA GROUP PRO CR

e & @ R ©

Medialni vy 161 software | Ad-hoc Vivoj
vyzkumy vyzkumy technologif

PREZIDENTSKA VOLBA
Determinanty vysledku

(Vyzkum ve volebnich dnech)

29.1.2013

ZPRACOVANO V EKLUSIVN{ SPOLUPRACI S:

() Ceska televize


http://www.median.cz/

Obsah

Metodika vyzkumu a struktura vzorku

Prelivy hlasl z prvniho kola prezidentské volby
Jak volili sympatizanti stran

Jak volily skupiny obyvatelstva

Ocekavani od prezidenta

Prijatelnost kandidatl v roli prezidenta
Volebni potencial a jeho vytézeni

Chapani volby mezi volici

11
18
21
25
29

JAK CITOVAT VYZKUM:

Ceskou televizi a specifikujte zakladni metodologické parametry vyzkumu (viz slide 3) .

PFi citovani vyzkumu prosim uvadéjte, Ze jej zpracovala spole¢nost MEDIAN ve spolupraci s
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Metodika vyzkumu

Cilova populace:
=  Opravnéni voli¢i CR (populace 18 a vice let)
Velikost vzorku:
= 1345 respondent
Doba sbéru:
=  Sbér dat probéhl ve volebnich dnech 2. kola prezidentské volby (patek 25. 1. 2013 — sobota 26. 1. 2013)
Metoda sbéru dat (kombinovana):
= CATI - telefonni dotazovani
= CAPI - osobni dotazovani skolenymi tazateli s vyuZzitim laptopu
Metoda vybéru respondent:
= CATI (mobilni telefony) — ndhodné generovani telefonnich Cisel (RDD) + sledovani kvot
= CATI (pevné linky) — stratifikovany nahodny vybér + sledovani kvét
= CAPI —kvotni vybér
Reprezentativita:
= Vyzkum je reprezentativni pro populaci opravnénych voli¢a z hlediska:
= Zakladnich sociodemografii (kraj, velikost mista bydlisté, vék, vzdélani, pohlavi)
= Sekundarnich ukazatell (pracovni status apod.)
= Volebniho chovaniv prvnim kole prezidentskych voleb
Statisticka odchylka
=  Statistickd odchylka mUZe u udaja analyzovanych na plném vzorku dosahovat az hodnot

= +/-3 procentni body u postojl zastavanych 50 % respondentu
= +/-1 procentni bod u postojli zastavanych 10 % respondentu

=  UPOZORNENI: U analyz zastoupeni postoji mezi jednotlivymi kategoriemi respondent(i se moind statisticka
odchylka zvysuje diky zmenseni analyzovanych ¢asti vzorku.
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Struktura vzorku

. Zastoupeni . Zastoupeni
Kategorie Kategorie
(v %) (v %)

. Zastoupeni
Kategorie
(v %)

Pohlavi Velikost mista bydlisté Pracovni status
Muz 49 do 999 17 Zaméstnanec 46
Zena 51 1000 -4 999 21 Podnikatel / OSVC 10
Vékova skupina s 18 Student / 7ak / uéefi 7
18-29 et 19 20000 - 99999 22 Neaktivni (dlchodce,
nad 100 000 nezaméstnany, rod. 37
30-44 let 29 22 dovol.)
Oblast
45-59 let 24 as Volba v 1. kole
Praha 12
60 a vice let 28 . Zeman 14
zbytek Cech 48
DosaZené vzdélani Schwarzenberg 13
Morava 40
Zakladni 16 vr s . Fischer 10
Vyuzivani internetu
Stfedoskolské bez maturity 36 Denné a1 Dienstbier 9
Stfedoskolské s maturitou 33 Méné 31 Ostatni kandidati 15
Vysokoskolské 15 Vibec 28 Nevolil(a) 39
. «
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PRELIVY HLASU Z PRVNIHO KOLA
PREZIDENTSKE VOLBY



Prelivy od kandidatu volenych v 1. kole voleb

100%

80% -

60% -

40% A

20% A

0%

Zeman Schwarzenberg Fischer Dienstbier Ostatni Nevolil(a)
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Slozeni volict obou kandidatu podle volby
v 1. kole prezidentskych voleb

100%

W Zeman (v 1. kole)

80%
B Schwarzenberg (v 1. kole)

60% M Fischer (v 1. kole)

0% m Dienstbier (v 1. kole)
Ostatni kandidati (v 1. kole)
20%
m Nevolil(a) (v 1. kole)

0%
Zeman Schwarzenberg Nevolil(a)
(v 2. kole) (v 2. kole) (v 2. kole)

Presuny mezi volici Ize zobrazit i opaénym smérem — tedy nakolik se podpora MiloSe Zemana a Karla Schwarzenberga v 2. kole
voleb sklddala z jednotlivych typ( voli¢d z 1. kola.

Elektorat MiloSe Zemana byl ve druhém kole z tohoto pohledu pestrejsi, pravé diky zisku vyraznéjsiho poctu lidi, ktefi v prvnim kole
dali hlas J. Dienstbierovi, J. Fischerovi ¢i nevolili. Voli¢i Karla Schwarzenberga se v druhém kole zhruba z poloviny rekrutovali z lidi,
ktefi ministra zahranici jiz volili v kole prvnim a jen opakovali svou volbu.
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JAK VOLILI SYMPATIZANTI STRAN



Jak volili sympatizanti stran
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Slozeni volicu obou kandidatu podle
stranickych preferenci

100%
m CSSD
80%
m ODS
60% B TOP 09
m KSCM

40%

ostatni strany
20%

M bez preferenci / nevoli¢

0%
Zeman Schwarzenberg Nevolil(a) B nevi
(v 2. kole) (v 2. kole) (v 2. kole)

Vétsinu voli¢l MiloSe Zemana (cca 60 %) tvofili lidé, ktefi by v souc¢asné dobé v pfipadé ucasti ve Snémovnich volbach volili levici

(CSSD, KSCM). Karel Schwarzenberg md mezi voli¢i vyraznéjsi zastoupeni hlast od lidi, ktefi v sou¢asné dobé nejsou pevnéji
stranicky zakotveni a nevi, pro kterou stranu by v pfipadnych snémovnich volbach hlasovali (29 %).
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JAK VOLILY SKUPINY OBYVATELSTVA
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Vekoveé skupiny
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Uzivani internetu a socialnich siti

Intenzita uzivani internetu Intenzita Facebooku a jinych socialnich siti
100% 100%
90% - 90% -
80% - a4 41 40 B Zeman 80% - 41 40
52
70% A 70%

60% - 60%

50% A B Schwarzenberg 50%

40% - 40%

30% - 30%

20% - 20%

Neucast
10% A 10%
0% 1 0%
Denneé Méné casto Vabec Denné Méné casto Vubec
Z 1 -
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Pracovni status

Neucast
W Schwarzenberg
M Zeman
Zaméstnany/a Soukromy/a podnikatel/ka Student / zak / ucen Ekonomicky neaktivni
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Struktura vlivu analyzovanych faktoru na
volebni chovani

= Konkrétni strukturu vliva vySe zminovanych faktord na volbu prezidenta spolec¢nost MEDIAN testovala pomoci
pokrodilych statistickych metod (regresni analyza a regresni stromy). Strukturu vliv(i Ize popsat takto:

= socioekonomické faktory (pfijem respondenta, pfijem domacnosti, zaméstnanecky status) a
sociodemografické faktory (vzdélani, vék, misto bydlisté atd.) podminuji orientaci respondenta k pravici
(ODS, TOPQ9), k levici (CSSD, KSCM) ¢&i ani k jednomu z téchto pdld

= stouto stranickou respektive ideologickou identifikaci bylo pak nejsilnéji pfimo spojeno volebni chovani
respondenta v prezidentskych volbach.

= zejména u respondent(, ktefi nepreferuji ani pravici ani levici (tj. preferuji ostatni strany, nevi koho by
volili ¢i nevoli) pak volba Karla Schwarzenberga ¢i MiloSe Zemana silnéji zavisela pfimo na jednotlivych
socioekonomickych a sociodemografickych determinantech — napfiklad na intenzité uzivani internetu,

pracovnim statusu i regionu bydlisté
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OCEKAVANI OD PREZIDENTA



Ocekavani od prezidenta
(v celé populaci 18+)

ovlivriujici ¢innost vlady nepfilis ovliviujici ¢innost vlady
diraz na vlastnectvi / ne prilis ddrazu na vlastenectvi
politicky styl Vaclava Havla - styl Vaclava Klause

vyhranény i kontroverzni nazory

smiflivy a spojuje spole¢nost /

kriticky k politice Ruska 0 ne pfilis kriticky k politice Ruska

spiSe pravicovy

spise levicovy

4 Souhlas s 1. vyrokem 4 Nevi / je mu to jedno H Souhlas s 2. vyrokem

* V ocekavanich od prezidenta v celé populaci opravnénych voli¢li ve dny voleb prevladly spise oc¢ekavani spojené s MiloSem Zemanem

— napf. dliraz na vlastenectvi, ovliviiovani ¢innosti vlady. Vice dospélych respondent si také pralo prezidenta, ktery je vyhranény a
vyjadfuje i kontroverzni nazory, s kterymi kazdy nesouhlasi, nez prezidenta smiflivého a spojujiciho.
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Ocekavani od prezidenta
srovnani skupin volicu

65
ovliviujici ¢innost vlady 84
67
62
dliraz na vlastnectvi 78
71

m Volic¢i Karla Schwarzenberga
politicky styl Vaclava Havla

M| Voli¢i Milose Zemana

smirlivy a spojuje spolecnost

ha
%%b

Nevolici
je kriticky k politice Ruska
je spise levicovy
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PRIJATELNOST KANDIDATU V ROLI PREZIDENTA



Prijatelnost kandidatu v roli prezidenta
(populace 18 a vice let)

Milos Zeman Karel Schwarzenberg

M Urcité pfijatelny

i SpiSe prijatelny

i Spise nepfrijatelny
M Urcité nepfijatelny

L1 nevi

Volebni sance K. Schwarzenberga byly ve volebnich dnech vyrazné limitovany jeho omezenou pfijatelnosti v roli prezidenta, kterd souvisi
mimo jiné s jeho Ucasti v neoblibené vladé Petra Necase. Prijatelny byl pro zhruba 35 % opravnénych voli¢l, coZ je jen o néco vyssi
uroven, nez které dosahoval ve vyzkumech z prosince 2012 (STEM). Omezena pfrijatelnost (a tedy i volebni potencial) pfitom Sance

kandidata limitovaly zejména pfi relativné vysoké volebni Ucasti, kdy do voleb zasahlo velké mnozstvi levicové orientovanych volica.
Na polarizovanost volby ukazuje fakt, Ze ani MiloS Zeman nebyl v dobé voleb prijatelny pro nadpolovi¢ni vétsinu respondent(. Pro zhruba
Ctvrtinu dospélych obcan( tak ve vysledku nebyl pfijatelny ani jeden z kandidat(.
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Negativni a pozitivni volba
(postoj ucastniku voleb)

M Pro svého kandidata
H Proti konkureénimu kandidatovi

L4 Oboji rovnocenné

Spolec¢nost MEDIAN se Ucastnik( voleb ptala, zda je hlavni motivaci voleb tzv. pozitivni volba ¢i negativni — tedy zda se voleb Ucastni
spiSe proto, aby vyhral jejich kandidat, nebo aby zabranili vitézstvi soupere.

Okolo ctvrtiny ucastnikl voleb k volbam Slo zejména proto, aby zabranili vitézstvi druhého kandidata, u dalSich 11 % hral tento dlivod
vyznamnou roli. Negativni volba tedy hrala ve volbach pomérné vyznamnou roli. Snaha zabranit vitézstvi protikandidata pritom byla
srovnatelné silnd u volicd MiloSe Zemana (volba proti K. Schwarzenbergovi) i u voli¢d K. Schwarzenberga (volba proti M. Zemanovi).
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Nevolici
Volici

60 let+
45-59 let
30-44 let
18-29 let

vice nez 30 000 K¢
20 - 30 000 K¢
do 20 000 K¢

ostatni
Pravice
Levice

Prijatelnost obou kandidat( je silné socialné diverzifikovana. Vice to vsak plati o Karlu Schwarzenbergovi diky ucasti v nepopularni Necasové

vladé. V den voleb byl jako prezident nepfijatelny pro zhruba 2/3 ob¢ant ve véku nad 44 let, lidi z domacnosti s istym prijmem do 30 000 K¢
mésicné a pro drtivou vétsinu levicové orientovanych. U Zemana jsou vztahy opacné, ale méné zavislé na uvedenych faktorech.

0% 50% 100%

0% 50% 100%
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45-59 let
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rijatelnost kandidatu v roli prezidenta

(ve skupinach obyvatel)
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VOLEBNI POTENCIAL A JEHO VYTEZENI



Volebni potencial a jeho vytézeni

(cela populace 18 a vice let)
" Milos Zeman |

4000 4000
3000 -~ 3000 H~
2000 Udaje v 2000 -
tisicich
volict
1000 - 1000 -
0 - 0 -
Volebni potencidl Volebni zisk Volebni potencidl Volebni zisk
< . W,
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DUvody nevytézeni volebniho potencialu

Dlvody volebni netcasti: Dilivody volebni netucasti:
Potencidlni voli¢i M. Zemana Potencialni voli¢i K. Schwarzenberga
Nemohl(a) se zucastnit (63 %) Nemohl(a) se ztcastnit (37 %)
Znechuceni volebni kampani (20 %) Muj hlas nemuze ovlivnit vysledek voleb (30 %)
Muj hlas nemuze ovlivnit vysledek voleb (6 %) Nevédél(a) jsem pro koho hlasovat (26 %)
Odradilo mne Spatné pocasi (6 %) Znechuceni volebni kampani (20 %)

POZN: Tabulka ukazuje, jak nejcastéji zdivodriovali svou volebni netcast lidé, kteri by volili Milose Zemana / Karla Schwarzenberga, ale mezi prvnim a druhy
se rozhodli k volbdm nejit.

Ocekavani volebniho vysledku: Ocekavani volebniho vysledku:
Potencialni voli¢i M. Zemana neucastnici se voleb Potencialni voli¢i K. Schwarzenberga neucastnici se voleb
Vyhraje Milo$ Zeman (58 %) Vyhraje Milo$ Zeman (29 %)
Vyhraje Karel Schwarzenberg (12 %) Vyhraje Karel Schwarzenberg (37 %)
Nevi (30 %) Nevi (35 %)

POZN: Uvedené procentudini udaje je nutno brdt vzhledem k omezené velikosti ¢asti analyzovaného vzorku pouze jako indikativni a priblizné.
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DUvody nevytézeni volebniho potencialu

Vlivy na ,,odpadliky”“ M. Zemana Vlivy na ,,odpadliky“ K. Schwarzenberga

Politicka minulost MiloSe Zemana (silny vliv na 23 %) Diskuse o BenesSovych dekretech (silny vliv na 35 %)
Posledni prezidentské debaty (silny vliv na 14 %) Posledni prezidentské debaty (silny vliv na 25 %)

Ucast K. Schwarzenberga ve vladé (silny vliv na 32 %)

POZN: Tabulka ukazuje, jaké faktory posledni faze kampané mély silny vliv na respondenty, ktefi nevyluc¢ovali volbu M. Zemana / K. Schwarzenberga, ale
nakonec se priklonili k protikandiddtovi nebo nesli volit. Jednd se o vlivy, které posilily toto konecné volebni rozhodnuti (neucast, vybér konkurenta).

Chapani voleb ,,odpadliky” M. Zemana Chapani voleb ,,odpadliky” K. Schwarzenberga

Oproti voli¢lim MiloSe Zemana byl mezi jeho odpadliky: Oproti voli¢im K. Schwarzenberga byl mezi jeho odpadliky:

* vyrazné méné zastoupen ndzor, Ze ve volbdach Slo o vyjadieni * prevladajici souhlas s tim, Ze ve volbé prezidenta jde i o
postoje k vliadé (souhlasi 59 %) vyjadreni postoje k soucasné vladé (71 %)

* byla mezi nimi silnéjsi preference smirlivéjsiho prezidenta * prevladl nazor, Ze prezident by mél ovliviiovat Cinnost vlady
spojujiciho spole¢nost (50 %) a prezidenta s politickym (77 %), klast ddraz na vlastenectvi a patriotismus (77 %) a
stylem V. Havla (64 %) byt vyhranény (56 %)

POZN: Uvedené procentudini udaje je nutno brdt vzhledem k omezené velikosti ¢asti analyzovaného vzorku pouze jako indikativni a priblizné.
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CHAPANI DRUHEHO KOLA PREZIDENTSKYCH
VOLEB MEZI VOLICI



O co slo v prezidentskych volbach
(postoje ucastniku voleb)

Osobni sympatie a dlivéra kandidatim Vyjadreni postoje k soucasné viadé

M Urcité ano
M SpisSe ano
M Spise ne

M Urcité ne

Drtiva vétsSina ucastnik( voleb souhlasila s tim, Ze v prezidentské volbé Slo o vyjadireni osobnich sympatii a dlvéry kandidatim.
Vétsina respondentl (66 %) ale souhlasila i s vyrokem, Ze ve volbach jde o vyjadreni postoje k soucasné Necasové vladeé.

RozloZeni podpory v pfijmovych a dalSich socioekonomickych skupinach (slide 11-15), mezi sympatizanty stran (slide 8-9), spole¢né s
udaji ocekavani od prezidenta (slide 17-18) a s timto obecnym vnimanim voleb respondenty naznacuiji, Ze Milosi Zemanovi se
podarilo pomérné Uspésné prosadit ideologické vnimani volby jako hlasovani proti vladé popr. ideologicky stiet na bazi levice versus
pravice.
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