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Obsah prezentace

" Parametry vyzkumu

" Souhrnné vysledky poslechovosti

mZakladni vysledky — poslechovost celkem

m7akladni vysledky - poslechovost v krajich

" Spontanni znalost radii

" Nejposlouchanéjsi radia ve vybranych Casovych Usecich dne
" Nejposlouchanéjsi radia ve vybranych cilovych skupinach

" podil posluchadu, ktefi zménili nejposlouchané;jsi stanici

e r—— y " "

L ¥ | | )\ A f 5\5 A '\ L/ | <
i — N/ % A Ix 1

D1 LIVl m | “w"ah /AN

MARKETINGOVY VYZKUM |JE DIALO

MEDIAN



Parametry vyzkumu -

® CATI (ve vlastnich studiich ‘ i
STEM/MARK a MEDIAN)

= populace CR (12-79 let)

" Dotazovani 7 dni v tydnu
(8:00 - 21:00)

" n = 28 000 CATI roCne

" + 2 000 netelefonizovanych (MML-TGI) rocné

® Kontrolni ndslechy 5 % rozhovoru (supervize)

" od1.7. 2006 do 17.12. 2006 / n = 15 199
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Zakladni parametry vyzkumu: CATI - vybér respondentt

®"Nahodny vybér z databaze telefonnich stanic domacnosti v
4 £ ’ ’ ’ 7 V7 i 7 ’ o
kombinaci s nahodnym generovanim cisel mobilnich operatoru

" Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
" pevneé linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdepodobnosti vybéru
(Clenové domacnosti casteji zvedajici telefon)

"40 % pevné linky, 60 % mobilni telefony
" Poméry operatord 40:40:20 (Eurotel:T-Mobile:Vodafone)

mZaverecné prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdélani,
kraje, velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi
MT x vybavenost PL) s limitnimi vahami (0,3 - 3,0)
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Vysledky za
ROZHLASOVE STANICE

3.- 4. Ctvrtleti 2006
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti

Radioprojekt, III. ctvrtleti 2006 + IV. ctvrtleti 2006 + MML - TGI

15 199

respondentl

weekly reach radia celkem 85,1%
primérny pocet stanic poslouchanych v poslednich 7 dnech (na respondenta) 1,82
primérny pocet stanic poslouchanych v poslednich 7 dnech (na posluchace) 2,14
daily reach radia celkem 63,9%
primérny pocet stanic poslouchanych véera (na respondenta) 0,95
primérny pocet stanic poslouchanych véera (na posluchace) 1,48
ATS radia vcera 205,0
ATS rel. radia vcera 321,0
AQH (Primérna ¢tvrthodinka) radia véera v tis. 1 994
AQH (Primérnd ¢tvrthodinka) radia véera v % 22,8%




Celoplosné rozhlasové stanice
poslechovost vcera v CR (v tis.)

Radio Impuls +4
Evropa 2 =0
Frekvence 1 0
CRo 1 Radiozurnal
CRo 2 Praha
CRo 3 Vitava
CRo 6
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Vybrané celoplosné rozhlasové stanice
Vyvoj poslechovosti v€era v CR (v tis.)

—— Evropa 2

—— Frekvence 1

—— Radio Impuls

CRo 1 RadioZurnal
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Rozhlasové sité — poslechovost v CR (Vv tis.)
[14/05-01/061.-2./06 H2.-3./06 0 3.-4./06

>
MMS 2681
2756
608
REGIE RADIO 2657
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MUSIC o
1691
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ARBOMEDIA 1687
1653
143
STANICE 1Y
NEZASTUPOVANE 13518
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Rozhlasové stanice - podily na trhu

CRo 1
Radio Impuls Radiozurnal
GRo 3 Vitava 11,8% +0,4 8,3% -0,5 Frekvence 1
0,6% 11,4% 0,3
Ostatni ' U:&
1,1% CRo regionalni

0
8’4% +0,8
Evropa 2
9,6%
Soukromeé R 3 Bk
lokalni a L, 0
regionalni
e 43, 9% 3
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Rozhlasové site — podily na trhu

ARBOMEDIA
229% 40,6
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Regionalni rozhlasové stanice - poslechovost v CR
(v tis.)

RADIO BLANIK 402 +h
RADIO CAS

CRo BRNO

RADIO O.K.

COUNTRY RADIO

RADIO CERNA HORA
HITRADIO FM PLUS
HITRADIO VYSOCINA
RADIO BEAT

HITRADIO ORION

KISS HADY

CRo PLZEN

CRo CESKE BUDEJOVICE
KISS MORAVA

RADIO PETROV

RADIO CITY

RADIO KROKODYL

FAJN NORTH MUSIC
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Poslechovost rozhlasu — Praha

oRL 21———————1-
Ro1RADIGZIRNAL | Jus
FREKVENCE [ )77
RADIO IMPULS]_‘_‘_‘_| 75
1. RRM

COUNTRY RADIOi____- S MMS
CRo 2 PRAHA"“-E 3. ARBO
RADIO BLANiKi———| 67

ripOCTY [ P58

RADIO BEAT]_‘_‘-I 46
HEY! (PRAHA)i—|.

CRo REGINA I Celoplo$né stanice

FAJN RADIO ﬂzs H Lokalni a regionalni stanice
|
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Poslechovost rozhlasu - Stiedni Cechy

RADIO BLANIK 112
EVROPA 2

FREKVENCE 1

RADIO IMPULS 1. MMS
CRo 1 RADIOZURNAL 2. RRM
CRo 2 PRAHA 3. ARBO

COUNTRY RADIO
RADIO RELAX

FAJN RADIO
KISS DELTA
RADIO BEAT
RADIO JIZERA

Celoplosné stanice

® Lokalni a region@alni stanice
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Poslechovost rozhlasu - Jihocesky kraj

RADIO IMPULS

CRo CESKE BUDEJOVICE
FREKVENCE 1

HITRADIO FAKTOR
EVROPA 2

RADIO BLANIK

CRo 1 RADIOZURNAL
KISS JIZNi CECHY

RADIO GOLD (C.BUDEJOVICE)
CRo 2 PRAHA

RADIO PRACHEN
ELDORADIO

81

1. MMS
2. RRM
3. ARBO

[l Celoplosné stanice

® Lokalni a regionalnii stanice
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Poslechovost rozhlasu - Plzensky kraj

HITRADIO FM PLUS ISO
EVROPA 2 '.
FREKVENCE 1 I 57

éRo PLZEN%49 1. MMS

2. RRM
RADIO IMPULS - 3. ARBO
CRo 2 PRAHA '31

KISS PROTON ' 30
CRo 1 RADIOZURNAL ' 30
RADIO KAROLINA '. 1 Celoplosné stanice
RADIO SUMAVA %. ® Lokalni a regionalni stanice
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Poslechovost rozhlasu - Karlovarsky kraj

RADIO EGRENSIS

EVROPA 2

1. RRM
2. MMS

RADIO DRAGON

FREKVENCE 1 3. ARBO

RADIO IMPULS

CRo PLZEN

CRo 1 RADIOZURNAL

1 Celoplos$né stanice

® Lokalni a regionalni stanice

CRo 2 PRAHA
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Poslechovost rozhlasu - Ustecky kraj

RADIO BLANIK | | | | 97
FREKVENCE 1 Iso
EVROPA 2 | . | [ 69 L
FAJN NORTH MUSIC | ’ 68 2. RRM
RADIO IMPULS | | 60 3. ARBO
¢Ro 1 RADIOZURNAL fl40
FAJN RADIO AGARA | ’ 31
CRo 2 PRAHA ’27
RADIO oot [ ’ 26 Celoplosné stanice
CRo SEVER . | 'E | o Lokla nia reg:onalmI stanice
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Poslechovost rozhlasu - Liberecky kraj

EVROPA 2 60
RADIO CONTACT LIBEREC
FREKVENCE 1 1. RRM
2. MMS
CRo 1 RADIOZURNAL 3. ARBO
RADIO IMPULS

CRo 2 PRAHA

HITRADIO CRYSTAL

CRo SEVER

1 Celoplosné stanice
E Lokalni a regionalni stanice

RADIO CERNA HORA

1 1 1
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Poslechovost rozhlasu — Kralovehradecky kraj

RADIO IMPULS '63
RADIO CERNA HORA I 62
A ' 54
RADIO O.K. L MMS
FREKVENCE 1 '. 2. RRM
3. ARBO

EVROPA 2 44
RADIO METUJE I-
CRo 1 RADIOZURNAL I33

CRo HRADEC KRALOVE -
1 Celoplosné stanice
CRo 2 PRAHA 'Lg ® Lokalni a regionalni stanice
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Poslechovost rozhlasu - Pardubicky kraj

RDIOOK. [ o
Nl
RADIO IMPULSi——_I a8
FREKVENCE 1 l——'| 43 S MMS
RADIO CERNA HORAi—_| 35 3. ARBO
ERo1RADIOZURNAL | =28
CRozPRAMA [ 2

FAJN RADIO LIFE ' 18
HEY! PROFIL . o
1 Celoplosné stanice
CRo PARDUBICE '. ] LEkélnia regionalni stanice
I' ] 1 1
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Poslechovost rozhlasu - Kraj Vysocina

HITRADIO VYSOCINA

CRo 1 RADIOZURNAL I

EVROPA 2
CRo 2 PRAHA

RADIO BLANIK
CRo REGION (JIHLAVSKO)

CRo CESKE BUDEJOVICE
|
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82
RADIO IMPULS I
FREKVENCE 1 34 1. MMS
i ‘% 27 2. ARBO
CRo BRNO 3. RRM
'23
RADIO O.K. -
21
1 Celoplosné stanice
® Lokalni a regionalni stanice
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Poslechovost rozhlasu - Jihomoravsky kraj

RADIO IMPULS 142
CRo BRNO .
&Ro 1 RADIOZURNAL 94
FREKVENCE 1 93 1 MMS
EVROPA 2 88 2. RRM
RADIO PETROV . 3. ARBO
KISS HADY 29

RADIO KROKODYL

RADIO JHH
CRo 2 PRAHA
RADIO BLANIK 1 Celoploshé stanice
® Lokalni a regionalni stanice
HEY! (BRNO)
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Poslechovost rozhlasu — Olomoucky kraj

RADIO IMPULS -
FREKVENCE 1
EVROPA 2
CRo 1 RADIOZURNAL 1. RRM
CRo OLOMOUC 2. MMS
3. ARBO

RADIO HANA
RADIO RUBI

CRo 2 PRAHA
CRo BRNO

FAJN RADIO HITY
RADIO APOLLO
KISS MORAVA

1 Celoplosné stanice

® Lokalni a negionalni stahice
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Poslechovost rozhlasu - Zlinsky kraj

CRo 1 RADIOZURNAL | | ~ /67
FREKVENCE 1 | | — 166
CRo BRNO | | [56
RADIO ZLiN | ~ a7 1. MMS
RADIO IMPULS | (44 2. ARBO
RADIO GAS | (33 3. RRM
AZ RADIO | 29
KISS PUBLIKUM | 29 18 2
EVROPA 2 ~ 27 '
GRo 2 PRAHA J24]
RADIO APOLLO; 9 CeIopIu‘éné stanice
HITRADIO ORION 8 = Lokalni|a regionalni stanice
0 20 40 60 80
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Poslechovost rozhlasu — Moravskoslezsky kraj

RADIO CAS I 160
FREKVENCE 1 I 131
RADIO IMPULS I 106

EVROPA 2 q 100 1. RRM
CRo 1 RADIOZURNAL I 95 2. MMS
H 3. ARBO
HITRADIO ORION I 75
KISS MORAVA I 65

RADIO HELLAX 62

48,0

CRo OSTRAVA 40

HEY! (OSTRAVA) I 7
CRo 2 PRAHA I
|

I I I [
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (%)

FREKVENCE 1
RADIO IMPULS

CRo 1 RADIOZURNAL
EVROPA 2

CRo 2 PRAHA

RADIO BLANIK

CRo 3 VLTAVA
RADIO CAS
COUNTRY RADIO
HITRADIO ORION
RADIO KROKODYL
RADIO CERNA HORA
CRo BRNO

KISS HADY

KISS 98 FM
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Stanice s nejvyssim podilem posluchact
ve vybranych casovych usecich (poslech vcera v %)

[ ] h~4 [ ] 4
05:00 az 09:00 09:00 az 12:00
FREKVENCE 1 12,8 FREKVENCE 1 12,7
RADIO IMPULS 11,8 RADIO IMPULS 11,5
CRO RADIOZURNAL 10,4 ERo 1 RADIOZURNAL 8,9
EVROPA 2 9,4 EVROPA 2 8,5
ek 7,2 CRo 2 PRAHA 5,6
RADIO BLANIK 59 : i
- : RADIO BLANIK 6,2
Radio Cas 3,1 v 1
i § CRo Brno 3,3
CRo BRNO 2,9 |
i T Radio Cas 29
Radio Cerna Hora 2,5 i !
i Radio O.K.
Radio O.K. 2,0 | 2,1
CRoPizen | 1,3 Radlo Beat 1 1,5
Hitradio Vysogina 1,3 Country Radio 1,5
Country Radio 1:3 Réadio Cerna Hora 1,3
I I I I [ [

Il

0% 5% 10% 15% 20% 0% 5% 10% 15% 20%
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Stanice s nejvyssim podilem posluchact
ve vybranych casovych usecich (poslech vcera v %)

15:00 az 18:00

RADIO IMPULS 11,2
FREKVENCE 1 10,1
EVROPA 2 10,1
CRO RADIOZURNAL 7,7
CRO PRAHA 4,5
RADIO BLANIK | 5,8
¢Ro BRNO | 3,0
Radio Cas | 2,8
Radio Cerna Hora _ 1,9
Radio OK. | 1,8
Country Radio _ 1,8
Radio Beat | 1,7
, 0% 5% 10% 15%

...

=
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20%

22:00 az 05:00

RADIO IMPULS
FREKVENCE 1
EVROPA 2

CRO RADIOZURNAL

CRO PRAHA

15,4

4,2

RADIO BLANIK : 4,9
Radio Cas | 3,6
Hitradio FM Plus | 2,8
Radio Cerna Hora : 2,1
Radio Beat | 1,9
Country Radio : 1,8
Radio OK. | 1,6
Kiss Jizni Cechy | 1,6
0% 5% 10% 15% 20%
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Stanice s nejvyssim podilem posluchact
ve vybranych cilovych skupinach (poslech vcera v %)

Vesnice (do 999 obyvatel) MensSi meésto (5 - 20 tis. obyvatel)
FREKVENCE 1 13,4 RADIO IMPULS 13,5
RADIO IMPULS 13,4 FREKVENCE 1 12,8
EVROPA 2 8,1 EVROPA 2 11,1
CRO RADIOZURNAL 5,5 ¢RO 1 RADIOZURNAL 8,7
CRO PRAHA _ 3,7 CRo 2 PRAHA 53
b e 07 RADIO BLANIK | 4,9
CRO BRNO 6,2 7
i RADIO CAS 2,3
RADIO O.K. 3,9 -
1 CRO BRNO 1.9
RADIO CERNA HORA 2,5 _ :
HITRADIO VYSOGINA | 1 ,8 b et 18
¢RO GESKE BUDEJOVICE | 1 ,6 RAHIG DX 1
Ao B B i 1.4 HITRADIO FM PLUS 1,5
BaDic fas 1,4 COUNTRY RADIO | 15
, 0% 59 10% 15% 20% 0% 5% 10% 15% 20%
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Zmeéna nejposlouchanéjsi stanice
(dnes a pred rokem)

Nezménil Nejvyssi fluktuace:

68%
. 1. Evropa 2 (+/- 4%)
2. Radio Impuls (+/- 3,5%)
3. Frekvence 1 (+/- 3,5%)
Zmeénil
32%
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Dekujeme za pozornost

STEMUIMARK
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Radka Voriskova Pavel Simonik
radka.voriskova@median.cz simonik@stemmark.cz
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