VYZKUM POSLECHOVOSTI

ROZHLASOVYCH STANIC
(Vysledky I/2007 + II/2007)
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Obsah prezentace

" Parametry vyzkumu, metodologie
" Souhrnné ukazatele poslechovosti

mZakladni vysledky — poslechovost celkem
(vyvoj, meziroCni srovnani)

m7Zakladni vysledky - poslechovost v krajich
" Spontanni znalost radii

® Konzistence posluchadu
(nejposlouchanéjsi radio vs. realny poslech)
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Parametry vyzkumu »

® CATI (ve vlastnich studiich ‘ R
STEM/MARK a MEDIAN)

= populace CR (12-79 let)

" Dotazovani 7 dni v tydnu
(8:00 - 21:00)

" n = 28.000 CATI roCne

" + priblizné 2.000 netelefonizovanych (MML-TGI) ro¢né

® Kontrolni ndslechy 5 % rozhovoru (supervize)

" od 1.1.2007 do 30.6.2007 / n = 15.090 (normovano na 15.000)
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Zakladni parametry vyzkumu: CATI - vybér respondentt

®"Nahodny vybér z databaze telefonnich stanic domacnosti v
kombinaci s ndhodnym generovdnim &isel mobilnich operatoru

" Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
" pevneé linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdépodobnosti vybéru
(Cclenové domacnosti Castéji zvedajici telefon)

"40 % pevneé linky, 60 % mobilni telefony
"poméry operatoru 40:40:20 (0O2-Eurotel:T-Mobile:Vodafone)

mZavérecné prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdélani,
kraje, velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi
MT x vybavenost PL) s limitnimi vahami (0,3 - 3,0)
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Pro pripomenuti... je treba mit na pameti, ze...

50 11 85

60 12 102
70 13 119
80 13 136
90 14 153
100 15 170
150 18 256
200 21 341
300 26 511
400 29 682
500 33 852
600 35 1023
700 38 1193
800 40 1364
900 43 1534
1000 45 1705
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Vysledky za
ROZHLASOVE STANICE

1. ctvrtleti 2007 a 2. ctvrtleti 2007
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti

Radio projekt, L ¢tvrtleti 2007 + 1L Ctvrtleti 2007

15.000
(vAZeno - normovano) respondenti
weekly reach radia celkem 85,2%
primérny pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na respondenta) 1,90
primérmy pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na posluchace) 2,23
daily reach radia celkem 63,5%
primérny pocet poslouchanych stanic véera (na respondenta) 0,95
primérny pocet poslouchanych stanic véera (na posluchace) 1,50
ATS total radia celkem véera (hh:mm:ss) 3:18:05
ATS relative radia celkem véera (hh:mm:ss) 5:11:56
AQH (primérna c¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v tisicich 1943
AQH (primérna ¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v procentech 22,1%
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Celoplosné rozhlasové stanice
poslechovost vcera v CR (v tis.)

Radio Impuls +62

Evropa 2
Frekvence 1

CRo 1 Radiozurnal
CRo 2 Praha

CRo 3 Vitava

CRo 6

mI/07-11/07

Programova sit BBC |§17 +6
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Vybrané celoplosné rozhlasové stanice
Vyvoj poslechovosti vcera v CR (v tis.)

—— Evropa 2

—— Frekvence 1

—— Radio Impuls
CRo 1 Radiozurnal

1050 -

962

1058
996

940 951 934
0 -L/X<\\
932 940 5306 911 897 .

993 —-. .
904 904
850 - 880 879 — 865
782
50 243 — 738
686
682
650 . . . . . .
W!Y/OS-I/OG 1/06-11/06 11/106-111/06 /06-1V/06 IV/06-1/07 1107-11/07
Ml
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Celoplosné rozhlasové stanice
poslechovost vcera v CR (v tis.)
(mezirocni srovnani)

Radio Impuls | | | | 962 1954
curopa 2 N -
Frokvence 1 I 55
Ro 1 Radioiurnél—G—sz‘ 75 , |
CRo 2 Praha_ﬁ‘ojM | :
&Ro 3 Vitava ;6 mI/07-11/07
¢Ro 6 34 O ;/06-11/96
Programova sit’ BBC 1272
(l) 260 460 660 860 10I00 1200
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Rozhlasové sité — poslechovost v CR (Vv tis.)

—-— MMS - RRM —— ARBOMEDIA stanice nezastupované
3000
2755 ._ 2681 2727 2694 2640 2717
2573 — > . A — 2658
2500 - 2657 2657 2608 2626
2000 A
1687 1715 1691 1685
1653 — . . ° —.1618
1500 -
1000 A
500 -
1ea 131 117 143 160 164
0 . . . . . .
__ VI05-1/06 1/06-11/06 11/06-111/06 1/06-1V/06 IV/06-1/07 1107-1/07
-
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Rozhlasové stanice - podily na trhu

L CRo 1
Rad;‘; '7’“0/9”':7 Radiozurnil
L) + I
CRo 3 Vlitava o 7,0% -0,8 Frekvence 1

0,5% -0.1 11,2% +0,1

ostatni
1,4% CRo regionalni
+0,1 8.1% -0,7
Evropa 2
9,3% -0,3
soukromé .
lokalni a CRo 2 Praha
regionalni 4,9% -0,4
L 43,9% +1,4
M.
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Rozhlasové site - podily na trhu

ARBOMEDIA
20,8% -2,1
stanice
nezastupované
1,9%
RRM +0,4
37,2%
0
MMS
40,1%
J— +1,4
.,
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Regionalni rozhlasové stanice - poslechovost v CR (v tis.)

RADIO BLANIK
RADIO CAS

CRo BRNO
COUNTRY RADIO
RADIO O.K.

RADIO CERNA HORA
CRo CESKE BUDEJOVICE
KISS HADY

CRo PLZEN
HITRADIO ORION
RADIO BEAT
HITRADIO VYSOCINA
HITRADIO FM PLUS

KISS MORAVA

RADIO PETROV

HITRADIO FAKTOR
RADIO CITY
RADIO KROKODYL
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| | ll 355 3
230 | +12
192/ -22 :
157 | +11
148 +13
| 141 +19
101 +10 :
98 | +17
98 +7 | 5
97 +6 mI/07-11/07
96 +4 5 ;
% 0
88 -11
86 | +3
80 +4
78 +6
73 -13
70 +1
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Regionalni rozhlasové stanice - poslechovost v CR
(v tis.) — mezirocni srovnani

RADIO BLANIK _'%5372
RADIO GAS | HEN N 230
ERo BRNO | HE—— 1 0>
COUNTRY RADIO | SES—— 157
RADIO O K. [ 15
RADIO CERNA HORA —1315‘1
¢Ro CESKE BUDEJOVICE —91101
KISS HADY NN 03
CRo PLZEN H 98
HITRADIO ORION o7
RADIO BEAT N o
HITRADIO VYSOGINA —1% fi3 mI/07-11/07
HITRADIO FM PLUS IS S5 01/06-11/06
KISS MORAVA [EEEEEESSSNse
RADIO PETROV HSSO
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Poslechovost rozhlasu — Praha

EVROPA 2 133

CRo 1 RADIOZURNAL]—|-
COUNTRY RADlo]—|. -
RADIO IMPULS—| ' 1. MMS
FREKVENCE 1 —| . 2. RRM
RADIO BLANlK—| : 3- ARBO
&Ro 2 PRAHA_' 53 | | :
RADOCITY | P38
RADIO BEAT—I. g g
RéDio1 |~ J28 s
EXPRESRADK)%. . lD Celoplosﬁe stanlce I
FAJN RADIOE. I Lokalni a reglonalnl stanice
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Poslechovost rozhlasu - Stiedni Cechy

105
100

EVROPA 2
RADIO IMPULS

RADIO BLANIK 95
FREKVENCE 1
v v ’ 1. MMS
CRo 1 RADIOZURNAL 2. RRM
CRo 2 PRAHA 3. ARBO
COUNTRY RADIO
RADIO RELAX
RADIO BEAT
FAJN RADIO
KISS DELTA Celoplos$né stanice
RADIO JIZERA 26 ® Lokalni a regionalni stanice
0 20 40 60 80 100 120
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Poslechovost rozhlasu - Jihocesky kraj

RADIO IMPULS

CRo CESKE BUDEJOVICE

HITRADIO FAKTOR . -
EVROPA 2 . . . .
FREKVENCE 1 47 2. MMS
' 3. ARBO

RADIO BLANIK
CRo 1 RADIOZURNAL

KISS JIZNi CECHY

ELDORADIO : :
I Celoplosné stanice
CRo 2 PRAHA n :I.okélnia regiqinélni stanice
: g T T T
0 20 40 60 80 100
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Poslechovost rozhlasu — Plzensky kraj

HITRADIO FM PLUS '
ing PLZEN% . -
CVROEA 2% E
FREKVENCE 1 % 1.-2. MMS
ADIO WIPULS% . ;':REEM
RADIO SUMAVA% |
RADIO MROLiNA—I
CRo 1 RADIOZURNAL% . |
KISS PROTON% .
; O Celoplosne stanice
CRo 2 PRAHA i ' : = Lokalni a regionalni stanice

1 T 1 T 1

o Hﬂﬂﬂﬂﬁv 0 20 40 60 80
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Poslechovost rozhlasu - Karlovarsky kraj

EVROPA 2
RADIO EGRENSIS .
- 1. RRM
HITRADIO DRAGON
2. MMS
3. ARBO

FREKVENCE 1

RADIO IMPULS

CRo 1 RADIOZURNAL

" Celoplo$né stanice

CRo PLZEN

18

® Lokalni a regionalini stanice

- b - -
| I I 1

0 10 20 30 40 50
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Poslechovost rozhlasu - Ustecky kraj

]
RADIO BLANIK | 101
RADIO IMPULS | 78 %10
FREKVENCE 1 I 71
1. MMS
FAJN NORTH MUSIC ’ 67 2. RRM
EVROPA 2 62 3. ARBO
FAJN RADIO AGARA ’ 32
CRo 1 RADIOZURNAL ’ 32
_'
RADIO MOST ' 25
¢Ro 2 PRAHA [ 21
Celoplosné stanice
HITRADIO CRYSTAL i 15 % Lokalni a regionalni stanice
|
1 1 1 1 1 1
0 20 40 60 80 100
] -
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Poslechovost rozhlasu - Liberecky kraj

s

EVROPA 2

FREKVENCE 1 .

RADIO IMPULS . -
| f 1. RRM
RADIO CONTACT 38 | 2.MMs
LIBEREC : ' 3. ARBO

¢Ro 1 RADIOZURNAL =0

CRo 2 PRAHA

m Cefloploéné stanice

HITRADIO CRYSTAL

' B Lokalni a regionalni stanice
T T T |

0 10 20 30 40 50 60
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Poslechovost rozhlasu — Kralovéhradecky kraj

RADIO CERNA HORA I. -
RADIO IMPULS ' .
RADIO O.K. I ;
: : 1. MMS
EVROPA 2 ' 44 2. RRM
l_l ' 3. ARBO

FREKVENCE 1 42

HITRADIO MAGIC .
CRo 1 RADIOZURNAL .

CRo HRADEC KRALOVE

' ; o Celoplosne stanice
CRo 2 PRAHA ' 22 n Lokalnla:reglonalnl stanice
7 ; il :
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Poslechovost rozhlasu - Pardubicky kraj

RADIO O.K. I I | | I ' . -

sibic IMPULS% .
CVRORR 2% .
CREKVENCE 1% : | :
RADIO CERNA HORA% .
CRo 1 RADIOZURNAL% .

CRo 2 PRAHA

JJ

FAJN RADIO LIFE 17

1. RRM
2. MMS
3. ARBO

: | Celoplosne stanice
CRo PARDUBICE 15 - mLokalia reglonalm stanice
|t — - : - :

T T T 35 =
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Poslechovost rozhlasu — Kraj Vysocina

UFRADIC WSOCINA% o
AADID IMPULS% . -
FREKVENCE 1% . 1. MMS

b D
¢Ro 2 PRAHA1_| B : :

CRo 1 RADIOZURNAL%
RADIO BLANIKE .

CRo BRNO I 5
= Celoplosne stanice -
CRo REGION (JIHLAVSKO) ' 18 m Lokalnl a reglonalm stanice
' '.l 2 I - -
1 T T T !
0 20 40 60 80
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Poslechovost rozhlasu - Jihomoravsky kraj

RADIO IMPULS —' -
FREKVENCE 1 — -
¢Ro BRNO _'
EVROPA 2 _'.
.—' | 1.RRM
KISS HADY | |
|  2.MMS
RADIO PETROV ﬂ. 5 |3 argo
GRo 1 RADIOZURNAL _' | i
RADIO KROKODYL ﬁ .
RADIO JIH | _' 50
CRo 2 PRAHA ' 37 |

HEY! (BRNO)

1 Celoplo$né stanice

® Lokalni a regionalni stanice

RADIO BLANIK

Il -

1 I I
40 60 80 100 120 140
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Poslechovost rozhlasu - Olomoucky kraj

RADIO IMPULS
EVROPA 2
FREKVENCE 1
RADIO HANA

CRo 1 RADIOZURNAL
CRo OLOMOUC
RADIO RUBI

CRo 2 PRAHA

RADIO CAS

RADIO APOLLO

FAJN RADIO HITY

MEDIAN

90

. d
60 ;
. - 1. RRM

2. MMS
3. ARBO

i1 Celoplosné stanice
= Lokalni a regibnélni stanice

1 !

60 80 100
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Poslechovost rozhlasu - Zlinsky kraj

RADIO IMPULS ) 58
¢Ro 1 RADIOZURNAL | 51
FREKVENCE 1 | 51
GRo BRNO ’ 51
RADIO ZLIN 1. MMS
i 2. RRM
RADIO CAS
3. ARBO
KISS PUBLIKUM
CRo 2 PRAHA
45,0
RADIO APOLLO
ROCK MAX ’ 19 .
Celoplosné stanice
EVROPA 2 ’ 18 u Lokalni a regionalni stanice
|
s 20 40 60
Il <
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Poslechovost rozhlasu — Moravskoslezsky kraj

RADIO CAS '.
RADIO IMPULS '. -
FREKVENCE 1 ' :
CRo 1 RADIOZURNAL | 2. RRM
EVROPA 2 ' 3. ARBO

HITRADIO ORION .

KISS MORAVA

RADIO HELLAX I 57
CRo OSTRAVA l.

JJ

HEY! (OSTRAVA) 35 . NCokpling shanke
v E m Lokalnia rejionélnistanice
CRo 2 PRAHA I 34| g g
| = H o
1 1 1 1 1
e 0 50 100 150 200
Il <
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (%)

49
+3%

FREKVENCE 1
RADIO IMPULS
EVROPA 2
CRO 1 RADIOZURNAL
CRO 2 PRAHA
RADIO BLANIK
CRo 3 VLTAVA
COUNTRY RADIO
RADIO CAS
RADIO CERNA HORA
HITRADIO ORION
RADIO KROKODYL
KISS HADY
RADIO O.K.
KISS 98 FM
CRO BRNO ' ' ; '

| | |
M. 0 10 20 30 40 50
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Konzistence posluchactli u nejposlouchanéjsich radii
Podil vcerejsSiho poslechu u nejcastéji poslouchané stanice (%)

ROZPRAMA [ 7o
RO 1 RADIOZURNAL‘—| 66

RADIO IMPULS—I 61

FREKVENCE 1—I 60

CRO CESKE BUDEJOVICE 72

RADIO CAS‘—I55
RADIO O.K.—I 62
RADIO BLANiK—I 58
COUNTRY RADI01+| a9

|8 £
1 1 1 1 1

0 20 40 60 80
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Konzistence posluchacl u nejposlouchanéjsich radii
Nejcastéji poslouchana radia podle poslechu v tydnu

[0 Neposlouchal(a) 01-2dny 03 -4dny 05-6dni B7 dnl

CRO2PRAHA | 10 | 6 | 17 27
ERO 1 RADIOZURNAL | 11 | 10 19 34
FREKVENCE 1 | 15 9 22 32
RADIO IMPULS | 12 [ 10 22 35
EVROPA2 | 14 12 24 34
ERO CESKE BUDEJOVICE | © 6 18 34
RADIO GAs [ 11 | 7 23 28
RADIOOK. [ 9 [ 11 24 32
RADIOBLANKK [ 13 [ 9 27 31
COUNTRY RADIO | 21 8 20 34
gﬂﬂmﬂf”mm:‘ 0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Dekujeme za pozornost

STEMUIMARK
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Jaroslav Hadrava Pavel Simonik
jaroslav.hadrava@median.cz simonik@stemmark.cz
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