VYZKUM POSLECHOVOSTI

ROZHLASOVYCH STANIC
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Obsah prezentace

" Parametry vyzkumu, metodologie
® Souhrnné ukazatele poslechovosti

® Zakladni vysledky — poslechovost celkem
(vyvoj, meziroCni srovnani)

® Zakladni vysledky - poslechovost v krajich
® Spontanni znalost radii

= Cinnosti pfi poslechu radia

" Poslech radia pri Cinnostech

" Nejposlouchanéjsi stanice (nyni a pred rokem)
= Podil téch, kteri zménili stanici
= Nejvéetsi fluktuace (mezi stanicemi)
= Nejvys$si narlst (mezi stanicemi)
= Nejvétsi loajalita (mezi stanicemi)

® TOP stanice (dle poslechu vcera)




Parametry vyzkumu

® CATI (ve vlastnich studiich
STEM/MARK a MEDIAN)

= populace CR (12-79 let)

" Dotazovani 7 dni v tydnu
(8:00 - 21:00)

" n = 28.000 CATI rocné

" + priblizné 2.000 netelefonizovanych (MML-TGI) rocné

= Kontrolni ndslechy 5 % rozhovoru (supervize)

" od 1.4.2007 do 30.9.2007 / n = 14.911 (normovano na 15.000)
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Zakladni parametry vyzkumu: CATI - vybér respondentt

Nahodny vybér z databaze telefonnich stanic domacnosti v
kombinaci s ndhodnym generovanim ¢isel mobilnich operatord

Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
Pevneé linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdépodobnosti vybéru
(clenové domacnosti Castéji zvedajici telefon)

40 % pevne linky, 60 % mobilni telefony
Poméry operatort 40:40:20 (O2-Eurotel:T-Mobile:Vodafone)

Zaverecné prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdélani,
kraje, velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi
MT x vybavenost PL) s limitnimi vahami (0,3 - 3,0)
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Vysledky za
ROZHLASOVE STANICE

2. ctvrtleti 2007 a 3. ctvrtleti 2007

R
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti

Radio projekt, Il. ¢tvrtleti 2007 + . ¢tvrtleti 2007

15.000
(vdZeno - Nnormovano) responde nti
weekly reach radia celkem 85,0%
praimémy pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (nagpondenta) 1,92
prumémy pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na plnichace) 2,26
daily reach radia celkem 62,7%
prumémy poc¢et poslouchanych stanic ¥era (na respondenta) 0,96
prumémy pocet poslouchanych stanic ¥era (ha posluchae) 1,53
ATS total radia celkem Wera (hh:mm:ss) 3:21:41
ATS relative radia celkem Wera (hh:mm:ss) 5:21:44
AQH (praméma ¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v tisicich 1951
AQH (priméma c¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v procentech 22,2%
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Celoplosné rozhlasoveé stanice
poslechovost vcera v CR (v tis.)

Radio Impuls 1084 T 12

Evropa 2
Frekvence 1
CRo 1 RadioZurnal

CRo 2 Praha

CRo 3 Vlitava

CRo 6 5 |
BII/07-111/07

Programova si t BBC
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Vybrané celoplosné rozhlasove stanice
Vyvoj poslechovosti vcera v CR (v tis.)

——Evropa 2

—— Frekvence 1

—— Radio Impuls
CRo 1 Radiozurnal
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Celoplosné rozhlasoveé stanice
poslechovost vcera v CR (v tis.)
(mezirocni srovnani)

L | 1082
Radio Impuls H

882
Evropa 2 | | | | 951
829
Erckvcnee 1 _904
. o | | - BrE :
CRo 1 Radiozurnal | 5782
% 370 |
CRo 2 Praha 138 . .
CRo 3 Vitava 1822  |mII/07-111/07
ol  |o11/06-111/06
25 5 | 5 : :
pHERdi 16
Programova si t BBC 12
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Rozhlasové sité — poslechovost v CR (v tis.)

—-— MMS —— RRM —ARBOMEDIA stanice nezastupované
3000
2755._ 2681 2747 2694 2640 2717 2810
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== gt . » 1618
1500 A —1563
1000 -
500 A
160
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Rozhlasové stanice - podily na trhu

Radio | | CRo 1
o '103 ;r(l;u So Radiozurnal
CRo 3 Vlitava - 7,0% 0 Frekvence 1

10,7%

0,5% O

ostatni

1,1% CRo regionalni

soukromé CRo 2 Praha
lokalni a
regionalni

46,2% +2,3
| - :
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Rozhlasové site — podily na trhu

ARBO 19,6%

stanice
nezastupovaneé
1,8%

MMS 42,4%
+2,4
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Regionalni rozhlasové stanice - poslechovost v CR (v tis.)

RADIO BLANIK
RADIO CAS

CRo BRNO
COUNTRY RADIO

158

B 227 -3
187 :
+1

| 401 +46

=

RADIO O.K. 147
RADIO CERNA HORA 134 -7
RADIO BEAT 116 | +20
HITRADIO ORION 113  +15
KISS HADY 108 ' +10
CRo PLZEN 96 -2 ; | |
RADIO PETROV 94 B mII/07-111/07
KISS MORAVA 93 | +7 | ; ;
HITRADIO VYSOCINA 91 -5
CRo CESKE BUDEJOVICE 85 -16
RADIO CITY 82 +9
HITRADIO FM PLUS 82 -6
FAJN RADIO 76 | +9
HITRADIO FAKTOR 73 | -5
FAIN NORTH MUSIC 65 -3
RADIO KROKODYL 63 -7
0 50 100 150 200 250 300 350 400 450
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Regionalni rozhlasoveé stanice — poslechovost v CR
(v tis.) — mezirocni srovnani

RADIO BLANIK | HE ] 01

RADIO GAS | HE N 227
Nl e —

COUNTRY RADIC NS 158
RADIO O K. | 117

RADIO GERNA HOR | 1 34
RADIO BEAT H 116
[ —

HITRADIO ORION 5y 11d
KISS HADY _1328
CRo PLZEN S 96
RADIO PETROY NN 94
KISS MORAVA _3}

A * 1
HITRADIO VYSOGINA [ 91

& % : > 85
CRo CESKE BUDEJOVICE E— OII/06- II1/06
HITRADIO FM PLUS

RADIO CITy NN 52
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Poslechovost rozhlasu — Praha -

EVROPA 2 120
CRo 1 RADIOZURNAL | | | | 92
COUNTRY RADIO | 84 5
RADIO IMPULS | 75
FREKVENCE 1 -I 67 podil na trhu
' ' : g 1. MMS
RADIO BLANIK | 5 2. RRM
i 3. ARBO
CRo 2 PRAHA |. | 5
RADIO CITY | .- : :
RADIO BEAT f . '
FAJN RADIO | . -
KISS 98 FM : O celoploénié stanice
RADIO 1 ' 22 - mlokalni a reg. stanice
—F T T T T T T
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Poslechovost rozhlasu - Stiedni Cechy

110 +15

RADIO BLANIK
RADIO IMPULS 108
EVROPA 2 100
FREKVENCE 1
CRo 1 RADIOZURNAL
5 podil na trhu
CRo 2 PRAHA 1. MMS
COUNTRY RADIO 2. RRM
; 3. ARBO
RADIO RELAX
RADIO BEAT
FAJN RADIO
KISS DELTA
RADIO JIZERA
RADIO CITY celoplo$né stanice
RADIO BONTON H lokalni a reg. stanice
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Poslechovost rozhlasu - Jihocesky kraj

RADIO IMPULS

HITRADIO FAKTOR

CRo CESKE BUDEJOVICE
FREKVENCE 1

EVROPA 2

CRo 1 RADIOZURNAL
RADIO BLANIK

KISS JIZNi CECHY

ELDORADIO

MEDIA

66

63

. podil na trhu
| 1. RRM

f 2. MMS

57 3. ARBO

I celoplosné stanice
® lokalni a reg. stanice

1 1

1

60 80 100
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Poslechovost rozhlasu - Plzensky kraj

HITRADIO FM PLUS 68

CRo PLZEN

EVROPA 2 '51
: : podil na trhu
FREKVENCE 1 50 4 MMms
: : 2. RRM
RADIO IMPULS 3.' ARBO
RADIO KAROLINA ' . -
CRo 1 RADIOZURNAL '.
RADIO SUMAVA ' | :
"I celoplosné stanice
KISS PROTON I . n Iokéln;ia reg. stanice

| - o 80
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Poslechovost rozhlasu - Karlovarsky kraj

RADIO EGRENSIS

EVROPA 2

podil na trhu
1. RRM

2. MMS

3. ARBO

HITRADIO DRAGON

FREKVENCE 1

RADIO IMPULS

I celoplosné stanice

CRo PLZEN

® lokalni a reg. stanice

T T
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Poslechovost rozhlasu - Ustecky kraj

RADIO BLANIK
RADIO IMPULS
FREKVENCE 1

FAJN NORTH MUSIC
EVROPA 2

CRo 1 RADIOZURNAL
FAJN RADIO AGARA

RADIO MOST

| -

MEDIAN

' podil na trhu
’ 63 1. MMS
. 2. RRM
3. ARBO
I' 60 :

I celoplosné stanice
® lokalni a reg. stanice
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|
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Poslechovost rozhlasu - Liberecky kraj

57

. podil na trhu

1. RRM

EVROPA 2

RADIO IMPULS

- 2. MMS
42 3.ARBO

FREKVENCE 1

RADIO CONTACT
LIBEREC

CRo 1 RADIOZURNAL

HITRADIO CRYSTAL
m celoploénéé stanice

CRo 2 PRAHA

23 M lokalni a |§'eg. stanice

T T T T
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Poslechovost rozhlasu - Kralovéhradecky kraj

RADIO GERNA HORA 66
RADIO IMPULS 65
RADIO O.K.
podil na trhu
, 1. MMS
HITRADIO MAGIC | 2.RRM
| 3. ARBO

EVROPA 2

FREKVENCE 1

CRo 1 RADIOZURNAL ,

. "I celoplosné stanice

CRo HRADEC
KRALOVE

| Iokélni a reg. stanice

T T
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Poslechovost rozhlasu - Pardubicky kraj

Poo o
;l

59

EVROPA 2

RADIO IMPULS

RADIO O.K.

podil na trhu
1. RRM
2. MMS
3. ARBO

FREKVENCE 1

RADIO CERNA HORA

CRo 1 RADIOZURNAL

1 celoplosné stanice

CRo 2 PRAHA

® lokalni a reg. stanice

I | | |
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Poslechovost rozhlasu - Kraj Vysocina

HITRADIO VYSOCINA 76

RADIO IMPULS ' 45
FREKVENCE 1 41 podil na trhu
| ' 1. MMS
g 2. RRM
EVROPA 2 28 5 3. ARBO

CRo 2 PRAHA ' 25

RADIO BLANIK

: = celoplééné stanice
& > A 5 lokalni . stani
¢Ro 1 RADIOZURNAL 23 | W iolinia reg. ctanice

1 T T - ]
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Poslechovost rozhlasu - Jihomoravsky kraj

RADIO IMPULS

KISS HADY ' .
CRo BRNO '

FREKVENCE 1

podil na trhu
RADIO PETROV ' . - 1. MMS
2. RRM

EVROPA 2 ' 3. ARBO

CRo 1 RADIOZURNAL ' 75
RADIO KROKODYL ' 59
RADIO JIH . . ' .
CRo 2 PRAHA | :
HEY! (BRNO) . : : : Déceloploénéé stanice
® lokalni a reg. stanice
RADIO BLANIK . : | = : :
T T T T 1
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Poslechovost rozhlasu - Olomoucky kraj

RADIO IMPULS

EVROPA 2 .
62

podil na trhu
1. RRM

' | 2. MMS
41 8l 3 arso

38

FREKVENCE 1
CRo 1 RADIOZURNAL
CRo OLOMOUC
RADIO HANA

RADIO RUBI

CRo 2 PRAHA

- [1 celoplosné stanice
- M lokalni a reg. stanice

RADIO APOLLO

T T T
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Poslechovost rozhlasu - Zlinsky kraj

RADIO IMPULS

CRo BRNO

CRo 1 RADIOZURNAL
FREKVENCE 1

RADIO ZLIN

KISS PUBLIKUM
ROCK MAX

RADIO CAS

RADIO APOLLO

CRo 2 PRAHA

1

MEDIAN

_'

4
' 2 podil na trhu

1. MMS
’ 27 2. RRM

' 3. ARBO

022
celoplosné stanice

' 20  lokalni a reg. stanice

1 1 1

20 40 60
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Poslechovost rozhlasu — Moravskoslezsky kraj

RADIO CGAS 171

RADIO IMPULS I -

FREKVENCE 1

HITRADIO ORION

podil na trhu

JJ

CRo 1 RADIOZURNAL 1. RRM
' ; 2. MMS
EVROPA 2 76 3. ARBO

KISS MORAVA I.

RADIO HELLAX 55

CRo OSTRAVA l 51 :
HEY! (OSTRAVA) EE  celoploéné stanice

i m lokalni a reg. stanice
CRo 2 PRAHA 30 - ;
|

|

T T

1 1
50 100 150 200
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (%)

FREKVENCE 1
RADIO IMPULS
EVROPA 2

CRO 1 RADIOZURNAL
CRO 2 PRAHA

RADIO BLANIK

CRo 3 VLTAVA
COUNTRY RADIO
RADIO CAS

RADIO CERNA HORA
HITRADIO ORION
RADIO KROKODYL
KISS HADY

RADIO O.K.

KISS 98 FM

CRO BRNO

RADIO BEAT

48

47

T T T T
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Jaka cast poslechu radia vcera
dané cinnosti?

probihala pri

Zaméstnani (mimo domov)

Domaéci prace/ péce o déti

Volny ¢as/koni¢ky doma

Cestovani autem

Stravovani doma

Zabava/konicky mimo domov (tedy i hospoda/restaurace/kino)
Hygiena/péce o vzhled/oblékani

Jiné &innosti

Zameéstnani nebo studium doma

nezjistovano (00:00-05:00)

Cas straveny na internetu

Stravovani mimo domov (restuarace/zavodni jidelna atd.)
Sledovani televize/videa/DVD

Nakupovani/zafizovani

Cestovani jinak

Cas straveny u poéitade bez surfovani na internetu

Skola/studium (mimo domov) |

Sportovani mimo domov

Spanek

I --

MEDIAN

5%

1] 0,6%
- Jde o odhady, pokud
e respondent uved! poslech,
0,3% predpoklada se poslech po
1 0.2% celou étvrthodinu.
0,0% | |
0% 10% 20% 30%
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Zabava/koni¢ky mimo domov (tedy i hospoda/restaurace/kino)

Kolik z doby vénované dané cinnosti
pritom respondenti poslouchali radio?

Cestovani autem [ 75,7%

Zaméstnani (mimo domov)
Doméci prace/ péCeodéti [
Stravovani doma

Zaméstnani nebo studium doma

Volny Cas/koniCky doma |

Cas straveny na internetu

Stravovani mimo domov (restuarace/zavodni jidelna atd.)
Cas straveny u poditade bez surfovani na internetu [
Hygiena/péce o vzhled/oblékani

Jiné &innosti

Nakupovani/zafizovani | 192%

Cestovani jinak [ 8,0%
7,1%

 16,1%

Sportovani mimo domov

Jde o odhady, pokud
respondent uvedl poslech,
l 2:2% pFedpoklada se poslech po
2,1% celou étvrthodinu.

0,0% :

Skola/studium (mimo domov)
nezjistovano (00:00-05:00)
Sledovani televize/videa/DVD

Spéanek

0% 20% 40% 60% 80%
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Zmeéna nejposlouchanejsi stanice (nyni a pred rokem)

zmenil(a)
stanici
33%

nezmenil(a)
stanici
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Stanice s nejveétsi fluktuaci (prichody+odchody)

nejv etsi fluktuace (absolutni - v tisicich)

prichody
Evropa 2 353,4
Radio Impuls 378,7
Frekvence 1 288,9
CRo 1 Radiozurnal 135,7
Radio Blanik 123,5

odchody

360,8
261,4
239,7
126,6
114,6

nejv étsi fluktuace (relativni - v % z NEJ)

Kiss Morava
Hitradio Orion
Fajn Radio

Radio Cerna Hora
Hitradio Faktor

* NEJ>100 respondentu

prichody

38,5%
37,9%
53,0%
35,2%
32,0%

odchody

71,9%
63,9%
46,5%
52,1%
52,2%




Stanice s nejvétsim nartistem (prichody-odchody)
nejv étSi nar ust (absolutni - v tisicich)

Frekvence 1
Radio Beat
Radio Cas
Radio SPIN
Radio Helax
Radio Petrov

Radio Impuls

prichody
378,7
288,9

59,0
81,5
22,0
44,7
34,5

odchody
261,4
239,7
20,3
59,6

0,2

23,8
14,9

MEDIAN

nejv étsi nar ast (relativni - v % z NEJ)

Radio Beat

Radio Helax

Radio Petrov

Radio Impuls

Radio Cas

* NEJ>100 respondentu

prichody
40,9%
54,9%
43,6%
37,3%
36,8%

odchody
14,1%
29,2%
18,8%
25,7%
27,0%




Stanice s nejvétsi loajalitou (minimalni fluktuace)

nejv etsi loajalita
CRo Ceské Budéjovice
CRo 2 Praha

CRo Brno

CRo Plzeh

CRo 1 RadioZurnal
CRo Ostrava

CRo 3 Vitava

CRo Hradec Kréalové
CRo Olomouc

Radio Jih

Radio Beat

Country Radio
Radio Proglas

* NEJ>50 respondentu




Dekujeme za pozornost

L

Jaroslav Hadrava
jaroslav.hadrava@median.cz

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

Pavel Simonik
simonik@stemmark.cz




