VYZKUM POSLECHOVOSTI

ROZHLASOVYCH STANIC
(Vysledky III/2007 + IV/2007)
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Obsah prezentace

® Parametry vyzkumu, metodologie
® Souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

® Zakladni vysledky - odhady poslechovosti celkem
(vyvoj, mezirocCni srovnani)

® Zakladni vysledky — odhady poslechovosti v krajich
® Odhad spontanni znalosti radii

® Spoluposlechovost radii

STEMUUMARK

M E D I A N MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Parametry vyzkumu .

™ CATI (ve vlastnich studiich ‘

STEM/MARK a MEDIAN)
= populace CR (12-79 let)
" Dotazovani 7 dni v tydnu

(8:00 - 21:00)

" n = 28.000 CATI rocné
" 4+ priblizné 2.000 netelefonizovanych (MML-TGI) rocné

= Kontrolni ndslechy minimalné 5 % rozhovort (supervize)

" od 1.7.2007 do 17.12.2007 / n = 14.780 (normovano na 15.000)
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Zakladni parametry vyzkumu: CATI - vybér respondentll
® Nahodny vybér z databaze telefonnich stanic domacnosti
v kombinaci s ndhodnym generovanim c&isel mobilnich operatoru
® Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
® Pevne linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdépodobnosti vybéru
(Cclenové domacnosti castéji zvedajici telefon)

® 40 % pevne linky + 60 % mobilni telefony
® Ppoméry operatort 40:40:20 (O2-Eurotel:T-Mobile:Vodafone)

m Zavérecne prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdelani, kraje,
velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi MT x
vybavenost PL) s limitnimi vahami (0,3 - 3,0)
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Pro pripomenuti... je treba mit na pameti, ze...
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Vysledky za
ROZHLASOVE STANICE

3. ctvrtieti 2007 a 4. ctvrtleti 2007

R
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

Radio projekt, ll. ¢tvrtleti 2007 + V. étvrtleti 2007

15.000
(vdZeno - normovano) respondenti
weekly reach radia celkem 84,8%
praimémy pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (naspondenta) 1,88
prumémy pocdet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na pluchace) 2,22
daily reach radia celkem 62,8%
prumémy pocdet poslouchanych stanic ¥era (na respondenta) 0,95
pramémy pocet poslouchanych stanic ¥era (na posluchd&e) 1,52
ATS total radia celkem Wera (hh:mm:ss) 3:20:13
ATS relative radia celkem Wera (hh:mm:ss) 5:19:01
AQH (pramémaé ¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v tisicich 1945
AQH (pruméma ¢étvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v procentech 22,1%
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Celoplosné rozhlasoveé stanice
odhady poslechovosti vCera (v tis.)

RADIO IMPULS 1109 +27

EVROPA 2

FREKVENCE 1

CRO 1 RADIOZURNAL

CRO 2 PRAHA 386 +16

CRO 3 VLTAVA

CRO 6

®III/07-IV/07

Programova si t BBC
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Vybrané celoplosné rozhlasove stanice
Vyvoj odhadi poslechovosti vcera (v tis.)

—— Evropa 2

—— Frekvence 1

—— Radio Impuls

CRo 1 Radiozurnal
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Celoplosneé rozhlasoveé stanice odhady poslechovosti vcera
(v tis.) - mezirocni srovnani
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Rozhlasové sité — odhady poslechovosti v CR (v tis.)

—-— MMS —— RRM —ARBOMEDIA stanice nezastupované
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Rozhlasové stanice — odhady podild na trhu

- CRo 1
Rad|103lg3rl/puls Radiozurnal
: +0,1
CRo 3 Vlitava - 7,9% +0,5 Frekvence 1
05% 0 10,0%

ostatni

1,1% CRo regionalni
0 8,2% +0,7
Evropa 2

soukromé CRo 2 Praha
lokalni a 4 8% +0,3
regionalni

45,6%
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Rozhlasové sité — odhady podilii na trhu

ARBOMEDIA
21,2% +1,6

RRM

32,9% |
stanice

nezastupovaneé

ostatni
0,8%
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MMS
43,8%
+1,4
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Regionalni rozhlasové stanice - odhady poslechovosti (v tis.)

RADIO BLANIK
RADIO CAS

CRO BRNO

RADIO O.K.
COUNTRY RADIO
RADIO BEAT

RADIO CERNA HORA
HITRADIO ORION
HITRADIO VYSOCINA
CRO CESKE BUDEJOVICE
CRO PLZEN
RADIO CITY
RADIO PETROV
KISS MORAVA
KISS HADY
HITRADIO FM PLUS
HITRADIO MAGIC
HITRADIO FAKTOR
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Regionalni rozhlasové stanice — odhady poslechovosti
(v tis.) — mezirocni srovnani
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RADIO O K.
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Praha -

EVROPA 2 | 118
CRo 1 RADIOZURNAL . . . . .
RADIO IMPULS | | | . . '
COUNTRY RADIO | | 75
CRo 2 PRAHA . -
FREKVENCE 1 Jo4 :
RADIO BLANIK . ':?:I,,':w';a trhv
RADIO BEAT | | . 2. RRM
RADIO CITY 49 : 3- ARBO
FAJN RADIO 26 |
KISS 98 FM 23
RADIO 1 P22
Al BE 21 1l celoplogné
RADIO BONTON ] 20 ’ ‘ ___stanice
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Stredocesky kraj

108
107

RADIO BLANIK
RADIO IMPULS
EVROPA 2

CRo 2 PRAHA
CRo 1 RADIOZURNAL
FREKVENCE 1
COUNTRY RADIO
RADIO BEAT
FAJN RADIO
KISS DELTA
RADIO RELAX
RADIO JIZERA
RADIO CITY

podil na trhu
1. MMS

2. RRM

3. ARBO

43,
7

celoplosne
stanice
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Jihocesky kraj

RADIO IMPULS

HITRADIO FAKTOR

CRo CESKE BUDEJOVICE
FREKVENCE 1

EVROPA 2

CRo 1 RADIOZURNAL
RADIO BLANIK

KISS JIZNi CECHY

ELDORADIO (RADIO BLANIK J C)

92

podil na trhu
1. RRM

2. MMS

3. ARBO

" celoplosné
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Odhad poslechovosti rozhlasu — Plzensky kraj

EVROPA 2—I .
RADIO KAROLINA (RADIO BLANIK Z C)—- -
FREKVENCE 1‘%. pod“ na trhu
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Odhad poslechovosti rozhlasu — Karlovarsky kraj

RADIO EGRENSIS

EVROPA 2 .
podil na trhu
HITRADIO DRAGON

RADIO IMPULS
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Ustecky kraj

RADIO BLANIK

RADIO IMPULS

FREKVENCE 1

EVROPA 2

FAJN NORTH MUSIC

HITRADIO FM (MOST/LABE)

CRo 1 RADIOZURNAL

FAJN RADIO AGARA

RADIO DECIN (RADIO BLANIK S C)
CRo 2 PRAHA

MEDIAN
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J 38

) 28
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42,
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Liberecky kraj

EVROPA 2 19

RADIO CONTACT 39

LIBEREC
RADIO IMPULS 39 podil na trhu
. 1.MMS
2. RRM
FREKVENCE 1 3. ARBO

28

CRo 1 RADIOZURNAL

HITRADIO CRYSTAL

Ik celoplos é
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Odhad poslechovosti rozhlasu — Kralovéhradecky kraj

RADIO IMPULS I .
RADIO CERNA HORA '
HITRADIO MAGIC I .
RADIO O.K. : . ' podll na trhu
l_l 1. MM
FREKVENCE 1 . > RR:
l—l' ' 3. ARBO
EVROPA 2 :
CRo HRADEC KRALOVE ' . 49
CRo 1 RADIOZURNAL ' ;
CRo 2 PRAHA I. g
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RADIO BLANIK . i stanice
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Pardubick\’/ kraj

RADIO IMPULS

RADIO O.K.

EVROPA 2

FREKVENCE 1

RADIO CERNA HORA

CRo 2 PRAHA

CRo 1 RADIOZURNAL

-
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podil na trhu
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Kraj Vysocina

HITRADIO VYSOCINA ' .
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FREKVENCE 1 ' a5
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Jihomoravsky kraj

RADIO IMPULS 139
¢Ro BRNO ' .
RADIO PETROV '
.—| 86 -
EVROEA 2 : : - - podil na trhu
CRo 1 RADIOZURNAL ' 80 1. MMS
. 2. RRM
FREKVENCE 1 ' 7 3. ARBO
KISS HADY g 76 '
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Odhad poslechovosti rozhlasu — Olomoucky kra:

RADIO IMPULS

64

EVROPA 2

FREKVENCE 1

podil na trhu

CRo 1 . 1. RRM
RADIOZURNAL , . : 2. MMS
' - | 3. ARBO
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RADIO HANA
RADIO APOLLO . celoploéh 5
stanice
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Zlinsky kraj

RADIO IMPULS

CRo 1 RADIOZURNAL
CRo BRNO

RADIO ZLIN
FREKVENCE 1

RADIO CAS

KISS PUBLIKUM
ROCK MAX

RADIO APOLLO

EVROPA 2

1l -

MEDIAN

[ |78
' 61 +15
[ 53
' 34 podil na trhu
J 44 2. ARBO
3. RRM

41,

4
f 20
celoplosné
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Moravskoslezsk\’/ kraj

RADIO CAS '.

RADIO IMPULS I

FREKVENCE 1 I 115

CRo 1 RADIOZURNAL '. -

HITRADIO ORION%
EVROPA 2 % .
KISS MORAVA ‘%.
RADIO HELAX ‘%
| —

CRo OSTRAVA

HEY! (OSTRAVA) I .
CRo 2 PRAHA I
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1. MMS

2. RRM

3. ARBO
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (%)

RADIO IMPULS
FREKVENCE 1
EVROPA 2

CRO 1 RADIOZURNAL
CRO 2 PRAHA
RADIO BLANIK

CRo 3 VLTAVA
COUNTRY RADIO
RADIO CAS

RADIO CERNA HORA
HITRADIO ORION

KISS HADY
RADIO KROKODYL
RADIO O.K.
KISS 98 FM
CRO BRNO ‘ ; : ;
| | | | ]
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Spoluposlechovost radii
(poslouchal vcera)

Nejcastejsi kombinace radii:

1. 2 a vice regional. radii = 14,1%
2. Impuls + region.radio = 6,1%
3. Evropa 2 + region. = 5,3%
4. Frekvence 1 + region. = 3,4%
5. CRo 1 + region.radio = 3,2 %
6. CRo 2 + region.radio = 1,7 %
7. Impuls + E2 + region. = 1,1%
8. Impuls + E2 = 1,0 %
9. Frekvence 1 + Impuls = 0,9 %

Il
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4 a vice radii
3%

3 radia
9%

2 radia
27%

pouze 1 radio
61%
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Podil posluchacii, kteri poslouchali soucasné
2 a vice radii ve vybranych skupinach
(poslech vcera v %)
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Dekujeme za pozornost

L

Jaroslav Hadrava
jaroslav.hadrava@median.cz
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Pavel Simonik
simonik@stemmark.cz




