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Parametry vyzkumu .

" CATI (ve vlastnich studiich ‘

STEM/MARK a MEDIAN)
= populace CR (12-79 let)
" Dotazovani 7 dni v tydnu

(8:00 - 21:00)

" n = 28.000 CATI rocné

" + priblizné 1.500 netelefonizovanych (MML-TGI) rocné

= Kontrolni ndslechy minimalné 5 % rozhovort (supervize)

" od 1.10.2008 do 31.3.2009 / n = 14.702 (normovano na 15.000)
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Zakladni parametry vyzkumu: CATI - vybér respondentl
® Nahodny vybér z databaze telefonnich stanic domacnosti
v kombinaci s ndhodnym generovanim cisel mobilnich operatoru
® Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
® Pevne linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdépodobnosti vybéru (clenove
domacnosti Castéji zvedajici telefon)

® 40 % pevne linky + 60 % mobilni telefony
® Ppoméry operatorlt 40:40:20 (O2-Eurotel:T-Mobile:Vodafone)

m Zaveérecneé prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdélani, kraje,
velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi mobilniho
telefonu x vybavenost pevnou linkou) s limitnimi vahami (0,3-3,0)
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Vysledky za
ROZHLASOVE STANICE

4. ctvrtleti 2008 a 1. ctvrtleti 2009
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

Radio projekt, V. ¢tvrtleti 2008 + I. ¢tvrtleti 2009

15.000
(vdZeno - normovano) responde nti
weekly reach radia celkem 86,1%
praimémy pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (nagpondenta) 2,04
prumémy poc¢et poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na plmichace) 2,37
daily reach radia celkem 64,6%
prumémy poc¢et poslouchanych stanic ¥era (na respondenta) 1,02
prumémy pocet poslouchanych stanic ¥era (ha posluchae) 1,59
ATS total radia celkem Wera (hh:mm:ss) 3:12:02
ATS relative radia celkem Wera (hh:mm:ss) 4:57:08
AQH (praméma ¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v tisicich 1 899
AQH (priméma c¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v procentech 21,5%
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Celoplosné rozhlasoveé stanice
odhady poslechovosti vCera (v tis.)
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Vybrané celoplosné rozhlasoveé stanice
Vyvoj odhadi poslechovosti vcera (v tis.)
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Celoplosneé rozhlasové stanice odhady poslechovosti vcera
(v tis.) - mezirocni srovnani
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Rozhlasové sité — odhady poslechovosti v CR (v tis.)

—— MMS —— RRM —— ARBOMEDIA stanice nezastupované
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Rozhlasové stanice — odhady podild na trhu

CRo 1
ERa 3 Vit Radio Impuls Radiozurnal
o ava 0,2
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Rozhlasové sité — odhady podilli na trhu
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Regionalni rozhlasové stanice - odhady poslechovosti (v tis.)

RADIO BLANIK 497 +112
RADIO CAS 246 +15 i
¢RO BRNO j211 e |
RADIO O.K. 192 +5
COUNTRY RADIO 190 +17
RADIO BEAT 151 -6
HITRADIO ORION 119 . 58
CRO PLZEN 108 +1
HITRADIO VYSOCINA 103 +12
KISS HADY 92 +9
KISS MORAVA 89 +9
HITRADIO FM PLUS 88 -4
HITRADIO FAKTOR 87 -3
CRO CESKE BUDEJOVICE 87 -1
RADIO CITY 81 +4
RADIO PETROV 79 -4
FAIN RADIO 76 -2 : .
RADIO HELAX 70 | o | |
ERO OSTRAVA 68 E= mIV/08-1I/09
KISS JIZNi CECHY 66 | .50 ; ;
HITRADIO MAGIC 65 4
RADIO PROGLAS 63 o
FAIN NORTH MUSIC 61 -2
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Regionalni rozhlasové stanice — odhady poslechovosti
(v tis.) — mezirocni srovnani
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Praha -

Evropa 2 | | | | | | 134
CRo 1 - Radiozurnal | | -
Country Radio | | | ' .- §
Réadio Impuls | 81 E
Radio Blanik | | | - _
Frekvence 1 . . 71 | I:?(I\Illlllvlga trhu
CRo 2 - Praha 61 g g 2. RRM
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Radio Bonton
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Odhad poslechovosti rozhlasu — Stredocesky kraj
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Jihocesky kraj
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Plzensky kraj

Radio Blanik

Hitradio FM Plus
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CRo Plzen
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Odhad poslechovosti rozhlasu — Karlovarsky kraj

Evropa 2
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Odhad poslechovostl rozhlasu - Ustecky kraJ

Radio Blanik
Frekvence 1
Radio Impuls
Evropa 2 ' 61 podil na trhu
: : : E 1. MMS
Fajn North Music '. | 2. RRM
- - i 3. ARBO
CRo 1 - Radiozurnal ’. i |
2 - - |
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Liberecky kraj

61

Evropa 2
podil na trhu

Frekvence 1 .
' ' : 1. RRM
. | 2. MMS
g 3. ARBO

CRo 1 - RadioZurnal
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Kralovéhradecky kraj

Radio Impuls
Evropa 2 . -
Radio O.K. 62
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Pardubicky kraj
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Kraj Vysoéina
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Jihomoravsky kraj
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Odhad poslechovosti rozhlasu — Olomoucky kraj
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Frekvence 1

Evropa 2 podil na trhu
1. RRM
CRo 1 - RadioZurnal 2. MMS

3. ARBO
Radio Hana '

CRo Olomouc

Radio Rubi

CRo 2 - Praha

I celoplosné stanice

Radio Cas

® lokalni a reg. stanice

T T T 5t

0 20 40 60 80 100 120 140

STEMUIMARK

i
MEDIA MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Odhad poslechovos

ti rozhlasu - Zlinsky kraj

f
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Odhad poslechovosti rozhlasu — Moravskoslezsky kraj

Radio Cas

Radio Impuls | I 13?
Frekvence 1 | . I 133;
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (%)

Frekvence 1

J51
Radio Impuls 49
Evropa 2 '
CRo 1 - Radiozurnal
Radio Blanik

CRo 2 - Praha
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Country Radio
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Kiss Hady
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CRo Brno

Kiss 98 FM
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Zmeéna nejcasteéji poslouchaneé stanice (v poslednim roce)

68%

B zmeénil(a) stanici O nezmenil(a) stanici
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Stanice* s nejvetsi fluktuaci (prichody+odchody)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondenti

nejv étsi fluktuace (absolutni - v tisicich)

prichody| odchody
Evropa 2 337 354
Radio Impuls 328 320
Frekvence 1 280 254
Radio Blanik 192 152
CRo 1 - RadioZurnél 133 127

nejv etsi fluktuace (relativni - v % z NEJ)

pfichody| odchody
42,9% 72,8%
36,2% 62,4%
42,4% 51,0%
48,1% 43,4%
25,5% 60,2%

Kiss Morava

Kiss Hady

Hitradio Faktor

Hitradio Orion

Hitradio FM Plus

* NEJ>100 respondentu




Stanice* s nejvétsim narlstem (prichody-odchody)

nejv étSi nar ust (absolutni - v tisicich)

Radio Cas
Radio Blanik
Radio Beat
Frekvence 1
Radio O.K.

prichody

94
192
66
280
59

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondenti

odchody
47

152

34

254

38

nejv étSi nar ast (relativni - v % z NEJ)

Radio Cas

CRo Ceské Budé&jovice

Radio Beat
Radio O.K.
CRo Plzen

* NEJ>100 respondentu

prichody
42.2%
22,9%
38,5%
38,1%
20,0%

odchody
20,8%
2,4%
19,9%
24,6%
7,7%




Stanice* s nejvétsi loajalitou (minimaini fluktuace)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondentti

nejv étsi loajalita prichody| odchody
CRo Ceské Budegjovice 22,9% 2,4%
CRo Plzeri 20,0% 7,7%
CRo 1 - RadioZurnal 17,4% 16,6%
CRo 2 - Praha 14,4%| 19,8%
CRo Brno 22.4%| 11,9%
CRo Hradec Kralové 18,6%| 20,6%
CRo 3 - Vltava 18,7%| 22,1%
Radio Jizera 21,1% 20,5%
Radio Proglas 24,1% 23,3%
CRo Olomouc 32,0% 16,0%

* NEJ>50 respondentu




Dekujeme za pozornost
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