VYZKUM POSLECHOVOSTI

ROZHLASOVYCH STANIC
(Vysledky 1/2009 + II/2009)
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Obsah prezentace

® Parametry vyzkumu, metodologie
® Souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

® Zakladni vysledky - odhady poslechovosti celkem
(vyvoj, mezirocCni srovnani)

® Zakladni vysledky — odhady poslechovosti v krajich

® Nejposlouchanéjsi radia pri vybranych Cinnostech (jizda autem,
pri zameéstnani)
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Parametry vyzkumu .

" CATI (ve vlastnich studiich ‘

STEM/MARK a MEDIAN)
= populace CR (12-79 let)
" Dotazovani 7 dni v tydnu

(8:00 - 21:00)

" n = 28.000 CATI rocné

" + priblizné 1.500 netelefonizovanych (MML-TGI) rocné

= Kontrolni ndslechy minimalné 5 % rozhovort (supervize)

" od 2.1.2009 do 1.7.2009 / n = 14.719 (normovano na 15.000)
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Zakladni parametry vyzkumu: CATI - vybér respondentl
® Nahodny vybér z databaze telefonnich stanic domacnosti
v kombinaci s ndhodnym generovanim cisel mobilnich operatoru
® Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
® Pevne linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdépodobnosti vybéru (clenove
domacnosti Castéji zvedajici telefon)

® 40 % pevne linky + 60 % mobilni telefony
® Ppoméry operatorlt 40:40:20 (O2-Eurotel:T-Mobile:Vodafone)

m Zaveérecneé prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdélani, kraje,
velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi mobilniho
telefonu x vybavenost pevnou linkou) s limitnimi vahami (0,3-3,0)
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Pro pripomenuti... je treba mit na pameti, ze...
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Vysledky za
ROZHLASOVE STANICE

1. ctvrtleti 2009 a 2. ctvrtleti 2009

R
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

Radio projekt, | ¢tvrtleti 2009 + II. étvrtleti 2009

15.000
(vdZeno - normovano) responde nti
weekly reach radia celkem 86,7%
praimémy pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (nagpondenta) 2,04
prumémy poc¢et poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na plmichace) 2,35
daily reach radia celkem 64,9%
prumémy poc¢et poslouchanych stanic ¥era (na respondenta) 1,02
prumémy pocet poslouchanych stanic ¥era (ha posluchae) 1,58
ATS total rAdia celkem Wera (hh:mm:ss) 3:13:38
ATS relative radia celkem Wera (hh:mm:ss) 4:58:16
AQH (praméma ¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v tisicich 1923
AQH (priméma c¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v procentech 21,6%
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Celoplosné rozhlasoveé stanice
odhady poslechovosti vCera (v tis.)

RADIO IMPULS 1140 +13

EVROPA 2 94;9 -9

FREKVENCE 1 928 -4

GRO 1 RADIOZURNAL 788 -31
CRO 2 PRAHA 385 -28

CRO 3 VLTAVA

CRO 6

37 +6

mI/09-11I/09

Programova si t BBC [i§19 -3
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Vybrané celoplosné rozhlasoveé stanice
Vyvoj odhadi poslechovosti vcera (v tis.)

—;Evropa 2 —— Radio Impuls —— Frekvence 1 CRo 1 Radiozurnal
11
1125 1127
1109 1140
1082 1143
1058 1084 1084
1050
996
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oco D40 951934 949

932 940930

<\ 930
911 912
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850 A 880 819
829 813 788
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743 738 694 700
686 682 mspll 722
650
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Celoplosneé rozhlasové stanice odhady poslechovosti vcera

(v tis.) - mezirocni srovnani
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Rozhlasové sité — odhady poslechovosti v CR (v tis.)

—— MMS ——RRM —— Media Master stanice nezastupované
3500
3000 - 2904 2863
2810 2803 2817

R755 ,ea1 2747 o604 Lias 2717 — 2715 2697 2751
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Rozhlasové stanice — odhady podild na trhu

CRo 1
ERa 3 Vit Radio Impuls Radiozurnal
o ava 12,7% 8,5%
0,6% 0 ’ ’ Frekvence 1

10,6%

ostatni -
1,2% CRo
regionalni
8,2%

Evropa 2
8,6%

SI?):I(';II-:?:\ o CRo 2 Praha
(o)
regionalni &= 00
o 45,1% B
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Rozhlasové sité — odhady podilli na trhu

Media Master
22,1% -0,9

RRM
32,7% stanice
-0,7 nezastupovaneé

52% +0,4

ostatni
0,9% -0,2

MMS
39,1% +1,4

| -
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Regionalni rozhlasové stanice - odhady poslechovosti (v tis.)

532 +35

RADIO BLANIK .
229  -17

RADIO CAS |
COUNTRY RADIO N 217 +27
CRO BRNO 192 -19
RADIO O.K. 174 -18
RADIO BEAT 160 +9

131 +12

HITRADIO ORION
122

RADIO CERNA HORA

KISS MORAVA 103 +14
KISS HADY 102 +10
HITRADIO VYSOCINA 101 [ -2 |
CRO PLZEN 89 -19
HITRADIO FAKTOR 87 o
RADIO KROKODYL 84
RADIO PETROV 83 +4
HITRADIO FM PLUS 82 -6 5 :
RADIO CITY 79 -2 mI/09-II/09
CRO CESKE BUDEJOVICE 79 | -8 . .
RADIO HELAX 76 +6 ' :
RADIO JH 72
HITRADIO MAGIC 72 +7
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Regionalni rozhlasové stanice — odhady poslechovosti
(v tis.) — mezirocni srovnani

RADIO BLANIK

532

472
(Blanik Total)

RADIO O.K.

RADIO BEAT
HITRADIO ORION
RADIO CERNA HORA
KISS MORAVA

KISS HADY
HITRADIO VYSOCINA

HITRADIO FAKTOR
RADIO KROKODYL

RADIO PETROV
HITRADIO FM PLUS

mI/09-11I/09
01/08-11/08
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Praha -

Evropa 2 | | | | | 134

CRo 1 - Radiozurnal

Country Radio _ , : , : -

Radio Blanik

Radio Impuls

Frekvence 1 .
podil na trhu

CRo 2 - Praha
1. MMS
Radio City 2. RRM
Radio Beat 3. Media Master
Radio Bonton
Fajn Radio
Kiss 98 FM
Radio 1
RockZone 105.9 FM i
_ _ Il celoplosneé stanice
Oldies Radio m lokalni a reg. stanice
Expresradio : |
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Odhad poslechovosti rozhlasu — Stredocesky kraj

Radio Blanik -
Radio Impuls -

Evropa 2

Frekvence 1 .

CRo 1 - RadioZurnal 74

podil na trhu

Country Radio . 1. MMS
g : | 2. RRM
CRo 2 - Praha 50 } 3. Media Master

Radio Beat

Radio Relax
Radio Jizera

Fajn Radio

Kiss Delta | ‘
g "I celoplosné stanice
Kiss Jizni Cechy

Radio O .K.

[~

I:Iokélni a reig. stanice
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Jihocesky kraj

Radio Impuls 87
Hitradio Faktor
CRo Ceské Bud &jovice
podil na trhu
Evropa 2 1. MMS
2. RRM

L : 3. Media Master
Radio Blanik

Frekvence 1

Kiss Jizni Cechy

CRo 1 - RadioZurnal
I celoplos$né stanice

Rock Radio J C

|

® lokalni a reg. stanice
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Plzensky kraj

Radio Blanik

Hitradio FM Plus I 60
CRo Plzen I 52
' ' | podil na trhu
Frekvence 1 ' 48 | 1. MMS
' - : ' 2. RRM
Evropa 2 ' 48 | 3. Media Master
CRo 1 - Radiozurnal ' 44 '
Radio Impuls ' 43 5
Rock Radio Sumava I. - |
: ' 26 m ceIopIoSné stanice
Kiss Proton g ~ mlokalni a reg. stanice
> P - - —

|
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Odhad poslechovosti rozhlasu — Karlovarsky kraj

44|

Radio Egrensis

Evropa 2
podil na trhu
Radio Impuls 1. MMS
2. RRM

3. Media Master

Hitradio Dragon

Frekvence 1

[ celoplosné stanice

CRo Plzen ‘M lokalni a reg. stanice

T T T T
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Ustecky kraj

Radio Blanik

Frekvence 1

Radio Impuls

Evropa 2

Fajn North Music

CRo 1 - Radiozurnal
Fajn Radio Agara
Hitradio FM (Most/Labe)

CRo Sever

| -y
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podil na trhu

1. MMS

2. RRM

3. Media Master

D celoplosne stanlce
l lokalni a reg stanlce

-

1 1 1
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Liberecky kraj

Evropa 2

podil na trhu

’ 1. RRM
48 ;ums

3. Media Master

Radio Contact
Liberec

CRo 1 - RadioZurnal

Frekvence 1

" celoplos$né stanice
M lokalni a reg. stanice

Radio Impuls

T T T
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Odhad poslechovosti rozhlasu — Kralovéhradecky kraj
77

Radio Impuls

Evropa 2

Radio Cerna Hora 70

podil na trhu
1. RRM
2. MMS
3. Media Master

Hitradio Magic

Radio O.K.

Frekvence 1

CRo 1 - Radiozurnal

CRo 2 - Praha | ;
" celoplo$né stanice
M lokalni a reg. stanice

CRo Hradec Kralové

T T

60 80
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Pardubicky kraj

Radio O.K.

Radio Impuls

Evropa 2
46

39 +6
a

Frekvence 1

CRo 1 - Radiozurnal
Radio Cerna Hora 3

Fajn Radio Life

CRo 2 - Praha

66

64

"1 celoplosné stanice
™ lokalni a reg. stanice

podil na trhu

1. RRM

2. MMS

3. Media Master

1 1

1
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Kraj Vysocina

Hitradio Vyso €ina

Radio Impuls ' . -

Frekvence 1

CRo 1 - Radiozurnal
Evropa 2

Radio Blanik

CRo 2 Region (Jihlava)
CRo 2 - Praha

Radio O.K.
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podil na trhu
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2. MMS

3. Media Master

. O celoplosné stanice
- M lokalni a reg. stanice
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Jihomoravsky kraj

112

Frekvence 1

Radio Impuls
CRo Brno 104
CRo 1 - RadioZurnél

Evropa 2 1. MMS

Kiss Hady 2- RRM
Radio Petrov
Radio Krokodyl
Réadio Jih

CRo 2 - Praha

o celcf)ploéné sfanice

Hey! (Brno)
Radio Dyje

3. Media Master

H lokalni a reg. stanice

podil na trhu

1 I 1 I 1
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Odhad poslechovosti rozhlasu — Olomoucky kraj

Radio Impuls
Evropa 2
Frekvence 1 podil na trhu
1. RRM
2. MMS

CRo 1 - Radiozurnal _
3. Media Master

Radio Hana '

Radio Rubi

CRo Olomouc

Radio Cas . .
m celoploéné sta:nice
M lokalni a reg. stanice

CRo 2 - Praha

T T T T
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Odhad poslechovosti rozhlasu - Zlinsky kraj

_’ .
Radio Impuls '.-
Frekvence 1 ' 61 |
CRo 1 - Radiozurnal ’ 56 —
P : : ; podil na trhu
. ' 1. RRM
CRo Brno ’ 48 2. Media Master
- : 3. MMS
Radio Cas ’ 42 |
Radio Zlin ’ 38
4 ' .
Kiss Publikum [ 34
P ' s
ROCK MAX ' =2 .
- | I celoplosné stanice
Evropa 2 ’24 ® lokalni a reg. stanice
‘r T— ],' ].' I T
0 20 40 60 80 100
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Odhad poslechovosti rozhlasu — Moravskoslezsky kraj

Radlo |mpu|S ‘— --
S Cas% E
Frekvence 1 —| -
Hitradio Orion %-

CRo 1 - RadioZurnal %- E?ﬁhga trhu
I 2. RRM

e - : 3. Media Master
Evropa 5 ‘% .

Radio Helax % . : :

CRo Ostrava 54

JJ

ey L) : = céloploéné stanic€e
CRoO 2 - Praha ' 28; [ ] Io;kélni areg. star?ice
l' i T = -
-
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (%)

50
50

Frekvence 1
Radio Impuls
Evropa 2
CRo 1 - Radiozurnal
Réadio Blanik
CRo 2 - Praha
CRo 3 - Vitava
Country Radio
Radio Cas
Radio Cerna Hora
Radio Beat
Hitradio Orion
Radio Krokodyl
Kiss Hady
Radio O.K.
Kiss 98 FM
CRo Brno

43
ya1
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Nejcasteji poslouchané stanice pri cesté autem
(Poslech radii mezi cestujicimi, kteri pri jizdé autem poslouchaji rozhlas)

Evropa 2

Radio Impuls

Frekvence 1

CRo 1 - Radiozurnal

Radio Blanik

Radio Beat

Radio Cerna Hora
Hitradio Orion

Radio Cas
Country Radio

Radio O K.

Kiss Morava

Hitradio Vyso ¢ina
Kiss Hady

Radio Helax
Hitradio Magic
Hitradio FM Plus

-

20,9
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Nejcasteji poslouchané stanice v zameéstnani
(Poslech radii mezi respondenty, kteri v zameéstnani poslouchaji rozhlas)

Radio Impuls
Frekvence 1
Evropa 2 13,7
CRo 1 - Radiozurnal
Radio Blanik
Country Radio
Radio Beat
Radio Cas
Radio O.K.
Radio Cerna Hora
Radio City
Hitradio Orion
Radio Krokodyl
CRo 2 - Praha
Radio Petrov
Radio Jih

15,4
13,8
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Dekujeme za pozornost
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Jaroslav Hadrava Pavel Simonik
jaroslav.hadrava@median.cz simonik@stemmark.cz
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