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(Vysledky I1I/2009 + IV/2009)
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Obsah prezentace

® Parametry vyzkumu, metodologie
® Souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

® Zakladni vysledky - odhady poslechovosti celkem
(vyvoj, mezirocCni srovnani)

® Zakladni vysledky — odhady poslechovosti v krajich
® Vyvoj poslechovosti radii v Praze
® Vyvoj poslechovosti ve vékovych skupinach

® Spontanni znalost radii
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Parametry vyzkumu .

" CATI (ve vlastnich studiich ‘

STEM/MARK a MEDIAN)
= populace CR (12-79 let)
" Dotazovani 7 dni v tydnu

(8:00 - 21:00)

" n = 28.000 CATI rocné

" + priblizné 1.500 netelefonizovanych (MML-TGI) rocné

= Kontrolni ndslechy minimalné 5 % rozhovort (supervize)

" od 1.7.2009 do 17.12.2009 / n = 14.742 (normovano na 15.000)
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Zakladni parametry vyzkumu: CATI - vybér respondentl
® Nahodny vybér z databaze telefonnich stanic domacnosti
v kombinaci s ndhodnym generovanim cisel mobilnich operatoru
® Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
® Pevne linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdépodobnosti vybéru (clenove
domacnosti Castéji zvedajici telefon)

® 40 % pevne linky + 60 % mobilni telefony
® Ppoméry operatorlu 40:40:20 (O2:T-Mobile:Vodafone)

m Zaveérecneé prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdélani, kraje,
velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi mobilniho
telefonu x vybavenost pevnou linkou) s limitnimi vahami (0,3-3,0)
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Pro pripomenuti... je treba mit na pameti, ze...

-

MEDIAN

50 11 84

60 12 101
70 13 118
80 13 135
90 14 152
100 15 169
150 18 253
200 21 338
300 26 507
400 29 676
500 33 845
600 36 1013
700 38 1182
800 41 1351
900 43 1520
1000 45 1689
1500 53 2534
2000 59 3378
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Vysledky za
ROZHLASOVE STANICE

3. ctvrtieti 2009 a 4. ctvrtleti 2009
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

15.000
(vdZeno - normovano) respondenfi
weekly reach radia celkem 86,1%
primémy poéet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (hagpondenta) 1,99
primémy poéet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na ploichace) 2,32
daily reach radia celkem 63,6%
primémy poéet poslouchanych stanic ¥era (na respondenta) 1,00
primémy poéet poslouchanych stanic ¥era (na poslucha&e) 1,56
ATS total rAdia celkem Wera (hh:mm:ss) 3:16:31
ATS relative radia celkem Wera (hh:mm:ss) 5:08:47
AQH (priméma ¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v tisicich 1947
AQH (pruméma c¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v procentech 21,9%




Celoplosné rozhlasoveé stanice
odhady poslechovosti vCera (v tis.)
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—— Evropa 2

Vybrané celoplosné rozhlasoveé stanice
Vyvoj odhadi poslechovosti vcera (v tis.)

—— Radio Impuls

—— Frekvence 1
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1200
1125 21er
1109 1143 1140
1100 A 1082 1084
1058 1084 1084
1000 A 996 o7, 1031
oan 292 o5y 959 958 g49
934 930 965
=~ 911 912 911
a00 {932 940 93¢ 897 882 931 932 928
903 904 904 Sih a6
879 881
880 ips 838 o 0 .
754 804 797 764 788
743 750
686 682 694 700
600 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T
I\V/05-  1/06- 1I/06- II/06- IV/O6- 1/07- 1/07- W/O7- IV/O7- 1/08- 1/08- 1/08- IV/08- 1/09- 1/09- 11/09-
%ﬁygc /06 /06 IV/O6 107  1/07 /07 IV/O7 1/08 1/08 /08 IV/O8 1/09  11/09  1/09  IV/09

MEDIAN

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Celoplosneé rozhlasoveé stanice odhady poslechovosti vcera
(v tis.) - mezirocni srovnani
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Rozhlasové stanice — odhady podild na trhu

CRo 1 -
Radiozurnal

CRo 3 - Vitava Radio Impuls 8.29,
0,5% 12,1%
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Rozhlasové sité — odhady poslechovosti v CR (v tis.)
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Rozhlasové sité — odhady podilli na trhu
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Regionalni rozhlasové stanice - odhady poslechovosti (v tis.)
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Regionalni rozhlasové stanice — odhady poslechovosti
(v tis.) — mezirocni srovnani
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Odhad poslechovosti rozhlasu (v tis.) - CECHY N

VROPA 2 ! R = RRM
¢rRO1 RNAL | 108 , m = media
C RADIO ) master
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Vyssi podil na trhu v kraji maji ...

_ regionalni stanice

celoplosné stanice
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Odhad poslechovosti rozhlasu (v tis.) = MORAVA

M = MMS
R = RRM
m = media
master
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Vyssi podil na trhu v kraji maji ...
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Vyvoj poslechovosti radii v Praze 2007 — 2009 (véerejsi poslech)
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Vyvoj poslechovosti radii v Praze 2007 — 2009 (véerejsi poslech)
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Vyvoj poslechovosti ve vékovych skupinach 2007 - 2009

(vcerejsi poslech)
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (%)
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Zmeéna nejcasteji poslouchané stanice (v poslednim roce)

B Zmenil stanici

H Nezmenil
stanici

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Dekujeme za pozornost
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Jaroslav Hadrava Pavel Simonik
jaroslav.hadrava@median.cz simonik@stemmark.cz
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