VYZKUM POSLECHOVOSTI

ROZHLASOVYCH STANIC
(Vysledky IV/2009 + I/2010)
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Obsah prezentace

® Parametry vyzkumu, metodologie
® Souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

® Zakladni vysledky - odhady poslechovosti celkem
(vyvoj, mezirocCni srovnani)

® Zakladni vysledky — odhady poslechovosti v krajich
® Odhady spontanni znalosti rozhlasovych stanic

® Zmena nejcastéji poslouchane stanice béhem posledniho roku
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Parametry vyzkumu .

" CATI (ve vlastnich studiich ‘

STEM/MARK a MEDIAN)
= populace CR (12-79 let)
" Dotazovani 7 dni v tydnu

(8:00 - 21:00)

" n = 28.000 CATI rocné

" + priblizné 1.400 netelefonizovanych (MML-TGI) rocné

= Kontrolni ndslechy minimalné 5 % rozhovort (supervize)

" od 1.10.2009 do 31.3.2010 / n = 14.681 (normovano na 15.000)
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Zakladni parametry vyzkumu: CATI - vybér respondentl
® Nahodny vybér z databaze telefonnich stanic domacnosti
v kombinaci s ndhodnym generovanim cisel mobilnich operatoru
® Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
® Pevne linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdépodobnosti vybéru (clenove
domacnosti Castéji zvedajici telefon)

® 40 % pevne linky + 60 % mobilni telefony
® poméry operatorlt 40:40:20 (O2-mobilni:T-Mobile:Vodafone)

m Zaveérecneé prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdélani, kraje,
velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi mobilniho
telefonu x vybavenost pevnou linkou) s limitnimi vahami (0,3-3,0)
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Pro pripomenuti... je treba mit na pameti, ze...

-
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50 11 84

60 12 101
70 13 118
80 13 135
90 14 152
100 15 169
150 18 253
200 21 337
300 26 506
400 30 674
500 33 843
600 36 1011
700 38 1180
800 41 1348
900 43 1517
1000 45 1685
1500 53 2528
2000 59 3371
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Vysledky za
ROZHLASOVE STANICE

4. ctvrtleti 2009 a 1. ctvrtleti 2010
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Co melo vliv na poslechovost radii?

Extrémni pocasi (prosinec, leden, unor = maximalni Meteoindex - ATO)
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e Byt doma = intenzivnéjsi sledovani TV '
(viz TV Metry + rozsifeni pfijmu TV stanic a satelitd)

e Pokles cestovani auty v zimnich mésicich (propad az o sestinu)

e Poslechovost klesla zejména u mladych lidi (do 30 let - lyzovani,
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

Radio projekt, M. étvrtleti 2009 + | ¢tvrtleti 2010

15.000
(vdZeno - Nnormovano) respondenti
weekly reach radia celkem 85,0%
prumémy pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (nagpondenta) 1,89
primémy pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na ploichace) 2,22
daily reach radia celkem 61,5%
pruimémy pocet poslouchanych stanic ¥era (na respondenta) 0,93
prumémy pocet poslouchanych stanic ¥era (na posluchae) 1,52
ATS total radia celkem Wera (hh:mm:ss) 3:03:47
ATS relative radia celkem Wera (hh:mm:ss) 4:59:00
AQH (pruméma ¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v tisicich 1 842
AQH (praméma c¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v procentech 20,7%
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Celoplosné rozhlasoveé stanice
odhady poslechovosti vCera (v tis.)

RADIO IMPULS 9l I
EVROPA 2 887 [
FREKVENCE 1 8713 [

CRO 1 - RADIOZURNAL

CRO 2 - PRAHA

CRO 3 - VLTAVA

CRO 6

mIV/09-1I/10

Programova si t BBC
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Vybrané celoplosné rozhlasoveé stanice
Vyvoj odhadi poslechovosti vcera (v tis.)
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Celoplosneé rozhlasové stanice odhady poslechovosti vcera
(v tis.) - mezirocni srovnani
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Rozhlasové stanice — odhady podild na trhu

CRo 1 -
Radiozurnal

CRo 3 - Vitava Radio Impuls 7 8%
0,6% 12,6%

+0,1 +0,5

Frekvence 1
11,1%
+1,2

CRoO 5 -
Regionalni
vysilani
ostatni 8,4%

1,8%

Evropa 2
8,6%

soukromé CRo 2 - Praha
lokalni a 4,8%
regionalni 0.7
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Rozhlasové sité — odhady poslechovosti v CR (v tis.)
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Rozhlasové sité — odhady podilli na trhu

RRM
38,4%

+1,2 Media Master

21,9%
-0,1
stanice
nezastupované
2 1,3%
ostatni =
1,4% E
MMS
37,0%
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Regionalni rozhlasové stanice - odhady poslechovosti (v tis.)

Radio Blanik

Radio Cas
Country Radio
CRo Brno

Radio O.K.

Radio Beat
Hitradio Orion
Kiss Hady

Réadio Cerna Hora

CRo Plzen

CRo Ceské Bud &jovice
Kiss Morava

Fajn Radio

Hitradio Vyso €ina
Radio Krokodyl
Hitradio Faktor
Radio Petrov
Hitradio FM Plus
Kiss Jizni Cechy
Radio City
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Regionalni rozhlasové stanice — odhady poslechovosti
(v tis.) — mezirocni srovnani

Radio Blanik —_“148987
Radio Cas —213;5

CRo Brno —ﬁ%211
Radio O K. —i?lgz
Radio Beat —111‘!3 |
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2 Kiss Hady ”120

Radio Cerna Hora 116

CRo Plzen

7 CRo Ceské Bud &jovice

Kiss Morava

#  Fajn Radio
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Odhad poslechovostl rozhlasu - CECHY M = MMS

EVROPA 2 R, R = RRM
RADIO m = media
CRO 1 - RADIOZURNAL : “EREK\ | master

RADIO BLANIK
FREKVENCE 1
EVROPA 2

HITRADIO DRAGON ; T

RADIO BLANIK®
89 M-R-m

EVROPA 2
FREKVENCE 1

RADIO BLANIK
¢ROPLZEN
HITRADIO FM PLUS

Vyssi podil na trhu v kraji maji ...

_ regionalni stanice

celoplosné stanice
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Odhad poslechovosti rozhlasu - MORAVA

((_F' o
FREKVENCE 1
RADIO IMPULS RADIOIMPULS | 144 M-R-m
EVROPA 2 RADIO CAS

FREKVENCE 1

HITRADIO VYSOE CRO 1 - RADIOZURNAL

RADIO IMPULSE| 61
FREKVENCE

RADIO IMPULS
¢ROBRNO
EVROPA 2

MEDIAN

M = MMS
R = RRM
m = media
master

Vyssi podil na trhu v kraji maji ...

_ regionalni stanice

celoplosné stanice
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (%)

Frekvence 1
Radio Impuls
Evropa 2

CRo 1 - Radiozurnal
Radio Blanik

CRo 2 - Praha
CRo 3 - Vltava
Country Radio

Radio Cas

Radio Beat
Hitradio Orion
Radio Cerna Hora
Radio Krokodyl
Kiss Hady

Radio O.K.
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Zmeéna nejcasteéji poslouchaneé stanice (v poslednim roce)

nezmenil(a)
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Stanice* s nejvetsi fluktuaci (prichody+odchody)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pired rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondenti

nejv étsi fluktuace (absolutni - v tisicich)

pfichody| odchody
Evropa 2 297 393
Radio Impuls 287 310
Frekvence 1 287 260
Radio Blanik 193 136
CRo 1 - Radiozurnal 119 105

nejv étsi fluktuace (relativni - v % z NEJ)
prichody| odchody

Hitradio Orion 48,1% 46,9%

Kiss Hady 40,3% 50,5%
Hitradio Faktor 29,8% 57,1%
Kiss Morava 40,3% 44,8%
Radio Helax 37,2% 46,5%

* NEJ>100 respondentu
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Stanice* s nejvétsim narlstem (prichody-odchody)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pired rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondenti

nejv étSi nar ust (absolutni - v tisicich)

prichody| odchody
Radio Blanik 193 136
Radio Cas 105 53
Frekvence 1 287 260
Kiss Jizni Cechy 38 15
Radio Beat 52 31

nejv étsi nar ust (relativni - v % z NEJ)
prichody| odchody

Kiss Jizni Cechy 60,2% 23,4%

Radio Cas 46.,8% 23.8%
CRo 3 - Vltava 30,9% 17,9%
Radio Beat 31,0% 18,4%

Radio Petrov 38,8% 26,6%

* NEJ>100 respondentu




Stanice* s nejvétsi loajalitou (minimaini fluktuace)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pired rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondenti

* NEJ>50 respondentu

nejv étsi loajalita prichody| odchody
CRo Ceské Budejovice 14,4% 6,7%
CRo Brno 16,9% 12,5%
CRo 2 - Praha 14,6%| 17,7%
CRo 1 - Radiozurnal 18,1%| 15,9%
CRo Plzen 21,7% 12,4%
CRo Ostrava 26,6%| 10,3%
Réadio Jih 18,5%| 23,5%
Hey! (Brno) 39,9% 7, 7%
CRo Sever 30,1%| 18,5%
Country Radio 26,8% 21,8%




Dekujeme za pozornost
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