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Obsah prezentace

" Parametry vyzkumu, metodologie
® Souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

m Zakladni vysledky - odhady poslechovosti celkem

(vyvoj, mezirocni srovnani)
m Zakladni vysledky — odhady poslechovosti v krajich
® Odhady spontanni znalosti rozhlasovych stanic

® Zmeéna nejcastéji poslouchané stanice béhem posledniho roku
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Parametry vyzkumu -

® CATI (ve vlastnich studiich ‘ i
STEM/MARK a MEDIAN)

= populace CR (12-79 let)

®" Dotazovani 7 dni v tydnu
(8:00 - 21:00)

" n = 28.000 CATI roCne

® + priblizneé 1.400 netelefonizovanych (MML-TGI) rocne

® Kontrolni naslechy minimalné 5 % rozhovorl (supervize)

" 0od1.1.2010 do 30.6.2010 / n = 14.634 (normovano na 15.000)
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Zakladni parametry vyzkumu: CATI - vybér respondentil
" Nahodny vybeér z databaze telefonnich stanic domacnosti
v kombinaci s ndhodnym generovanim ¢&isel mobilnich operatory
" Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
" Pevne linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdepodobnosti vybéru (clenove
domacnosti Casteji zvedajici telefon)

" 40 % pevne linky + 60 % mobilni telefony

m Zavérecne prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdeélani, kraje,
velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi mobilniho
telefonu x vybavenost pevnou linkou) s limitnimi vahami (0,3-3,0)
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Pro pripomenuti - je treba mit na pameéti, ze...
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Stalo se...

Vybeéer nejvyznamneéjsich udalosti uplynulého ctvrtleti, které
mohly mimo jiné ovlivnit i sledovanost medii

d Volby u nas av SR

O Hokejové mistrovstvi svéta

d Povodné na Moraveé

d MS ve fotbale

O RozsSirujici se digitalizace nesouci s sebou pocatecni
,nadseni a zvédavost" a prinasejici moznost sledovat
hudebni kanaly (O¢ko, MTV)

Q Krize v Recku

0 Eyjafjallajokull - sopka na Islandu

. J Havarie polského viadniho letadla
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Vysledky za
ROZHLASOVE STANICE

1. ctvrtleti 2010 a 2. ctvrtleti 2010
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

Radio projekt, I. ¢€tvrtleti 2010 + Il. ¢tvrtleti 2010

15.000
(vAZeno - normovano) respondent U
weekly reach radia celkem 84,3%
prameérny po €et poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na re spondenta) 1,89
prameérny po €et poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na po slucha ¢e) 2,24
daily reach radia celkem 61,5%
pruameérny po €et poslouchanych stanic v €era (na respondenta) 0,93
pruameérny po €et poslouchanych stanicv €era (na poslucha ¢e) 1,51
ATS total radia celkem v €era (hh:mm:ss) 3:06:12
ATS relative radia celkem v €era (hh:mm:ss) 5:03:00
AQH (pramérna ¢tvrthodina) radia celkem v €era (6:00-19:00) v tisicich 1 867
AQH (pramérna ¢tvrthodina) radia celkem v €era (6:00-19:00) v procentech 20,9%
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Celoplosné rozhlasoveé stanice
odhady poslechovosti vcera (v tis.)
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Vybrané celoplosné rozhlasoveé stanice
Vyvoj odhadid poslechovosti vcera (v tis.)

—— Evropa 2 —— Radio Impuls —— Frekvence 1 CRo 1 - Radiozurnal
1200
1125 1127
1109
1143 1140
1100 - 1082 1084
1058 1084 1084
996 10
1000 - 977 962
gag J°° 981 959 958 g49 aa1
<911 912 230 911 911
o00 238 49930 837 882 931 932 928 887
903 904 904 = 850 £ aso e |
pen 865 838 820 819 872
754 804 797 764 788
743 750
o 738 al n ol 742
653
600 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T

IV/0O5- 1/06- 1I/06- 1lI/06- IV/06- 1/07- 11/07- 1I/O7- IV/O7- 1/08- 11/08- I11I/08- IV/08- 1/09- I1I/09- 1I/09- IV/09- 1/10-
/06 1/06 1lI/06 IV/06 /07 11/O7 W/O7 IVv/07 1/08 11/08 11I/08 IV/08 1/09 1I/09 1I/09 IV/09 1/10 1I/10

-
STEMUIMARK

M E D I A N MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Celoplosné rozhlasové stanice odhady poslechovosti vCera
(v tis.) - mezirocni srovnani

RADIO IMPULS
EVROPA 2
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Rozhlasové stanice — odhady podilii na trhu

CRo 1 -
Radiozurnal
CRo 3 - Vitava Radio Impuls 7,4%
0,4% 12,9% oA Frekvence 1

11,8%

CRo 5 -
Regionalni
vysilani

7,6%

Evropa 2
9,2%

ostatni
1,4%

soukromeé CRo 2 - Praha
lokalni a 4,2%
regionalni

44,9%
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Rozhlasové sité — odhady poslechovosti v CR (v tis.)

—— MMS —— RRM —— Media Master stanice nezastupované
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Rozhlasové sité — odhady podilli na trhu

RRM
39,9%

Media Master
20,0%

stanice
nezastupované
0,6%

ostatni
1,3%

MMS
38,8%
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Regionalni rozhlasové stanice - odhady poslechovosti (v tis.)

Radio Blanik | E
Radio Cas | 219
Country Radio 190
CRo Brno : 160
Rédio O.K. | 158
Hitradio Orion | 155
Radio Beat | 150
Kiss Hady | 122 |
Radio Cerna Hora | 121 |
CRo Plzen 117 | +25
Hitradio Vyso &ina : 95 || +15
CRo Ceskeé Bud &jovice | 89
Kiss Morava | 87
Réadio City 83 | +17
Fajn Radio
Radio Krokodyl -
Kiss Jizni Gechy | 73 +6 H1/10-11/10
Radio Petrov | 72 -
Hitradio FMPlus | 71 +2
Hitradio Faktor 65 -
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Regionalni rozhlasové stanice — odhady poslechovosti
(v tis.) — mezirocni srovnani

Réadio Blanik | 2.
Radio Cas | 1219,
Country Radio | 1190
CRoBrno | EIDER
Radio O.K. | el o,
Hitradio Orion | EScEE
Radio Beat | '| }g?
Kiss Hady | ro5— 122
Radio Cerna Hora | 1121
CRo Plzef | 347
Hitradio Vyso €ina | o
CRo Ceské Bud &jovice ———189
Kiss Morava | 2
Rédio City | 83
Fajn Radio 80
Radio Krokodyl F—74 0I1/10-1II/10
Kiss Jizni Cechy ——.Z3
Radio Petrov ———172 O1/09 - I1/09
Hitradio FM Plus :—' 71
Hitradio Faktor —165,,
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Odhad poslechovosti rozhlasu - CECHY

M = MMS
vropa 2 & _ R = RRM
a0 (105 M-R-m A8 m = media
CRo 1 - Radiozumal r - Radio Con -"I-_it")eréc | master

Radio Impuls
Radio Blanik 0 il
Frekvence 1

Ré&dio Impuls

= . e - ,
Hitradjo D Radio Blanik

Frekvence 1 *

Evropa 2

C€Ro Plzen
Radio Blanik
Evropa 2

Vyssi podil na trhu v kraji maji ...

— regionalni stanice

celoplosné stanice
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Odhad poslechovosti rozhlasu -= MORAVA

M = MMS
R = RRM
m = media
master

Radio Impuls

Radio Impuls Frekvence 1
Evropa 2 Radio Cas

Frekvence 1

Hitradio Vyso €if . Frekvence 1

Ré&dio Impuls
CRo 1 - Radiozurnal

Kiss Hady
R&dio Impuls
Frekvence 1

Vyssi podil na trhu v kraji maji ...

— regionalni stanice

celoplosné stanice
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (%)

Frekvence 1

Radio Impuls
Evropa 2

CRo 1 - RadioZurnal
Radio Blanik
CRo 2 - Praha
CRo 3 - Vitava
Country Radio
Radio Cas

Radio Beat

Hitradio Orion

Radio Cern4 Hora
Radio Krokodyl
Kiss Hady
Blanik Viychodni Cechy
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Zmeéna nejcasteéji poslouchané stanice (v poslednim roce)

nezmenil(a)
stanici
65%

zmenil(a)
stanici
359%

Minula vina
ezmeénil(a) stanici 31 %
enezmeénil(a) stanici 69 %
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Stanice* s nejvetsi fluktuaci (prichody+odchody)

nejvetsi fluktuace (absolutni - v tisicich)

Evropa 2
Radio Impuls
Frekvence 1
Radio Blanik

CRo 1 - Radiozurnal

prichody
288
272
306
150
127

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)

dle subjektivniho deklarovani respondentt

odchody

381
308
226
129
99

669
580
532
280
225

fluktuace

MEDIAN

nejvetsi fluktuace (relativni - v % z NEJ)

Radio Cerna Hora
Hitradio Orion
Hitradio FM Plus
Fajn Radio

Kiss Hady

prichody

38,1 %
44,9 %
30,4 %
38,6 %
38,8 %

odchody

50,8 %
42,7 %
51,8 %
42,1 %
41,6 %

fluktuace

88,9 %
87,6 %
82,1 %
80,7 %
80,3 %

* NEJ > 100 respondentu




Stanice* s nejvétsim narlstem (prichody-odchody)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)

dle subjektivniho deklarovani respondentt

nejvétsi narlst (absolutni - v tisicich)

prichody odchody narust |
Frekvence 1 306 226 80
Radio Cas 95 59 36
CRo 1 - Radiozurnal 127 99 28
Radio Beat 53 29 24
Radio Blanik 150 129 21

MEDIAN

nejvétsi nardst (relativni - v % z NEJ)

prichody odchody narust |
Kiss Jizni Cechy 50,8 % | 24,2 % | 26,6 %
Radio Cas 43,4% | 27,1% | 16,3 %
Radio Beat 29,7% | 16,0% | 13,7 %
Radio Petrov 33,9% | 21,2% | 12,7 %
CRo Ceské Budé&jovice 15,4 % 3,4 % 12,1 %

* NEJ > 100 respondenta
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Stanice* s nejvetsi loajalitou (minimalni fluktuace)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondentt

nejvetsi loajalita (relativni - v % z NEJ)

-

prichody odchody fluktuace
CRo Ceské Budéjovice 15,4 % 3,4 % 18,8 %
CRo Brno 18,3% | 13,6 % | 31,9 %
CRo 2 - Praha 15,7% | 16,2% | 31,9 %
CRo Plzeri 17,7 % | 15,6 % | 33,3 %
CRo 1 - Radiozurnal 19,8% | 15,5% | 35,3 %
CRo Ostrava 23,6 % | 13,5% | 37,1 %
Radio Jizera 27,7 % | 10,8% | 38,6 %
Radio Beat 297 % | 16,0% | 45,7 %
ROCK MAX 27,0% | 19,1 % | 46,1 %
CRo Hradec Kralové 14,5% | 355% | 50,0 %

* NEJ > 50 respondentu




Dekujeme za pozornost
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Magida Sukkari Jan Tucek

magida.sukkari@median.cz tucek@stemmark.cz



