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Obsah prezentace

" Parametry vyzkumu, metodologie
® Souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

m Zakladni vysledky - odhady poslechovosti celkem

(vyvoj, mezirocni srovnani)
m Zakladni vysledky — odhady poslechovosti v krajich
® Odhady spontanni znalosti rozhlasovych stanic

® Zmeéna nejcastéji poslouchané stanice béhem posledniho roku
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Parametry vyzkumu -

® CATI (ve vlastnich studiich ‘ i
STEM/MARK a MEDIAN)

= populace CR (12-79 let)

®" Dotazovani 7 dni v tydnu
(8:00 - 21:00)

" n = 28.000 CATI roCne

® + priblizneé 1.400 netelefonizovanych (MML-TGI) rocne

® Kontrolni naslechy minimalné 5 % rozhovorl (supervize)

" od 1.7.2010 do 31.3.2011 / n = 14.737 (normovano na 15.000)
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Zakladni parametry vyzkumu: CATI - vybér respondentil
" Nahodny vybeér z databaze telefonnich stanic domacnosti
v kombinaci s ndhodnym generovanim ¢&isel mobilnich operatory
" Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
" Pevne linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdepodobnosti vybéru (clenove
domacnosti Casteji zvedajici telefon)

" 40 % pevne linky + 60 % mobilni telefony

m Zavérecne prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdeélani, kraje,
velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi mobilniho
telefonu x vybavenost pevnou linkou) s limitnimi vahami (0,3-3,0)

[

-
STEMUAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Vysledky za
ROZHLASOVE STANICE

4. ctvrtleti 2010 a 1. ctvrtleti 2011
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

Radio projekt . + IV. tvrt. | IV. fitvrt. 2010
2010 + |. ctvrt. 2011
15.000 15.000
(vdzeno - normovano) respondent G | respondent G
weekly reach radia celkem 85,9% 85,4%
pramérny po €et poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (nare  spondenta) 2,01 1,99
prameérny po €et poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na po slucha €e) 2,34 2,32
daily reach radia celkem 64,5% 64,1%
prameérny po €et poslouchanych stanicv €era (na respondenta) 1,00 1,00
pramérny po €et poslouchanych stanicv €era (na poslucha €e) 1,55 1,55
ATS total radia celkem v éera (hh:mm:ss) 3:17:33 3:13:33
ATS relative radia celkem v ¢€era (hh:mm:ss) 5:06:06 5:01:49
AQH (prdmérna ¢tvrthodina) radia celkem v €era (6:00-19:00) v tisicich 1951 1937
AQH (pr amérna ¢tvrthodina) radia celkem v €era (6:00-19:00) v procentech 21,9% 21,7%
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Celoplosné rozhlasoveé stanice
odhady poslechovosti vcera (v tis.)
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Vybrané celoplosné rozhlasoveé stanice
Vyvoj odhadid poslechovosti vcera (v tis.)

—— Evropa 2 —— Radio Impuls —— Frekvence 1 CRo 1 - Radiozurnal
1200

1100 A

1000 A

900 +

800 -
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700 - 682
700 709 553
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Celoplosné rozhlasové stanice odhady poslechovosti vCera
(v tis.) - mezirocni srovnani
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Rozhlasové stanice — odhady podilii na trhu

| CRo 1 -
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Rozhlasové sité — odhady poslechovosti v CR (v tis.)

—— MMS —— RRM —— Media Master stanice nezastupované
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Rozhlasové sité — odhady podilli na trhu
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Regionalni

Radio Blanik

Radio Cas
Country Radio
Radio Beat

CRo Brno
Hitradio Orion
Réadio Cerna Hora
Fajn Radio

Kiss Hady

Kiss Morava

CRo Ceské Bud éjovice

CRo Plzen

Kiss Jizni Cechy
Hitradio FM Plus
Radio Helax
Radio Krokodyl
Hitradio Faktor
Fajn North Music
CRo Ostrava
Radio City
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Regionalni rozhlasové stanice — odhady poslechovosti
(v tis.) — mezirocni srovnani

Radio Blanik | P 1659
Radio Cas | =37 268
Country Radio | 199
Radio Beat | -
CRo Brno | L
Hitradio Orion | 7341
Radio Cerna Hora | 118
Fajn Radio 55 109
Kiss Hady : 1103,
Kiss Morava |[———Tg403
CRo Ceské Bud &jovice 25
CRo Plzefh /——183
Kiss Jizni Cechy | g
Hitradio FM Plus | a7
Radio Helax 82
Rédio Krokodyl | 81 OI1v/10-1/11
Hitradio Faktor —7%7
Fajn North Music ——-475 OI1v/09 - 1/10
CRo Ostrava |——373
Radio City ——.22
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Odhad poslechovosti rozhlasu — CECHY M = MMs

vropa 2 s : 0. R = RRM
¢Ro 1 anal 117 M-R-m 0o o m = media
ence 1 ' Radio Contatt Liberec master

CRo1 .I'\;adioiurné]__

Radio Blanik ' I
Frekvence 1

Réadio Impuls

Radio Blanik
Evropa 2 *
Frekvence 1

Rédio Impuls
Radio Blani

Radio Blanik
Hitradio FM Plus
Evropa 2

Vyssi podil na trhu v kraji maji ...

— regionalni stanice

celoplosné stanice
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Odhad poslechovosti rozhlasu -= MORAVA

M = MMS
R = RRM
m = media
master

Ré&dio Impuls
Evropa 2
Frekvence 1

Hitradio Vyso €if . Radio Impuls

Frekvence 1
€Ro 1 - Radiozurnal

Ré&dio Impuls
Evropa 2
Frekvence 1

Vyssi podil na trhu v kraji maji ...

— regionalni stanice

celoplosné stanice
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (%)

Frekvence 1 |5'152

Radio Impuls |4'950
Evropa 2 '|ﬁ5
CRo 1 - Radiozurnal 41
Radio Blanik 2
CRo 2 - Praha 1 23
CRo 3 - Vitava 16
Country Radio '|:!'32
Radio Cas 11
Radio Beat '|11il
Radio Cerna Hora 9

Hitradio Orion '|99
W 9 DIV/10-1/11
B '8 [0I11I/10-1V/10

Radio Krokodyl 15
Kiss 98 FM ——=.7
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Regionalni radia s nejvy

D4 &

ssim poslechem

na Uzemi byvalych okrest

Radio Okres| Poslechovost
Radio Blanik BenesSov, 38,4%
Radio Jizera Mlada Boleslav 32,9%
Radio Blanik Plzen - sever 32,0%
Radio Jih Hodonin 30,5%
Radio Blanik Chomutov 27,6%
Radio Blanik Rokycany 26,5%
Radio Egrensis Cheb 26,3%
Radio Blanik Pribram 25,3%
Radio Blanik Havlickav Brod 24, 7%
Radio Blanik Znojmo 24,3%
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Celoplosna radia s nejvyssim poslechem
na Uzemi byvalych okrest

Radio Okres| Poslechovost
Radio Impuls Jindfichav Hradec 28,4%
Radio Impuls Cesky Krumlov 28,1%
Radio Impuls Svitavy 24,9%
Radio Impuls Kromeériz 24,1%
Radio Impuls Prostéjov 23,9%
Evropa 2 Liberec 23,2%
Radio Impuls Vyskov 22.3%
Evropa 2 Bruntal 22,3%
Evropa 2 Plzen - sever 21, 7%
Radio Impuls Litomérice 21,0%
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Zmeéna nejcasteéji poslouchané stanice (v poslednim roce)

nezmenil(a)
stanici
69%

zmenil(a)
stanici
31%

Minula vina
ezmeénil(a) stanici 36 %
enezmeénil(a) stanici 64 %
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Stanice* s nejvetsi fluktuaci (prichody+odchody)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondentt

nejv étsi fluktuace (absolutni - v tisicich)

pfichody, odchody| fluktuace
Evropa 2 289 402 691
Radio Impuls 291 307 599
Frekvence 1 271 259 530
Radio Blanik 221 152 372
CRo 1 - Radiozurnal 117 103 220

nejv étSi fluktuace (relativni - v % z NEJ)

prumerna

prfichodyjodchody| fluktuace

Kiss Morava 40,3%| 42,6% 41,4%
Radio Krokodyl 44,0% 26,0% 35,0%
Kiss Hady 36,8%| 27,2%  32,0%
Hitradio FM Plus 34,6% 28,1% 31,3%
Fajn North Music 36,3%| 26,8% 31,6%

* NEJ>100 respondentu
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Stanice* s nejvétsim narilistem (prichody-odchody)

nejv étSi nar ast (absolutni - v tisicich)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondentt

pfichody|odchody| narust
Radio Blanik 221 152 69
Radio Cas 103 59 44
Radio Beat 81 41 40
Kiss Jizni Cechy 45 19 26
Country Radio 64 47 17
nejv étSi nar ast (relativni - v % z NEJ)

prichody| odchody] Narust

Kiss Jizni Cechy 53,0%| 13,6% 30,2%

CRo Hradec Kralové 34,2% 6,5% 23,3%

Radio Cas 42,3%| 14,4% 18,0%

Radio Beat 34,9%| 10,4%| 17,3%

Radio City 45,3%| 17,1%| 16,5%

* NEJ>100 respondentu
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Stanice* s nejvetsi loajalitou (minimalni fluktuace)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondentt

prumerna
nejv étsi loajalita prichody|odchody| fluktuace
CRo Brno 17,0%| 7,1% 12,0%
CRo Ceské Budgjovice 14,5%| 8,7%  11,6%
CRo 1 - Radiozurnal 17,8%| 9,3% 13,6%
CRo 2 - Praha 18,3%| 9,5% 13,9%
CRo Olomouc 28,3%| 4,6%  16,4%
Radio Jizera 19,7%| 10,7%| 15,2%
CRo Plzen 26,0% 9,8%| 17,9%
Radio 1 16,3%| 17,0%| 16,6%
CRo Hradec Kralové 34,2%| 6,5% 20,4%
CRo Ostrava 26,9% 12,7%| 19,8%

* NEJ>50 respondentd
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Dekujeme za pozornost
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