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Obsah prezentace

" Parametry vyzkumu, metodologie
" Souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

" Zakladni vysledky — odhady poslechovosti celkem

(vyvoj, meziroCni srovnani)
" Zakladni vysledky - odhady poslechovosti v krajich
" Odhady spontanni znalosti rozhlasovych stanic

" Zmeéna nejcCastéji poslouchané stanice béhem posledniho roku
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Parametry vyzkumu =y o

" CATI (ve vlastnich studiich
STEM/MARK a MEDIAN)

= populace CR (12-79 let)

" Dotazovani 7 dni v tydnu
(8:00 - 21:00)

" n = 28.000 CATI rocCné

" + priblizné 1.400 netelefonizovanych (MML-TGI) rocCné

= Kontrolni naslechy minimdalné 5 % rozhovoru (supervize)

" od 1.4.2011 do 30.9.2011 / n = 14.681 (normovano na 15.000)
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Zakladni parametry vyzkumu:
" Nahodny vybér z databaze telefonnich stanic domacnosti
v kombinaci s ndhodnym generovanim ¢isel mobilnich operatoru
" Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
" Pevné linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdépodobnosti vybéru (Clenové
domacnosti Castéji zvedajici telefon)

" 40 % pevné linky + 60 % mobilni telefony

® Zaveérecné prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdélani, kraje,
velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi mobilniho
telefonu x vybavenost pevnou linkou) s limitnimi vahami (0,3-3,0)

.
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Pro pripomenuti - je treba mit na pameti, ze...

50 11 84
60 12 101
70 13 118
80 13 135
90 14 151
100 15 168
150 18 252
200 21 336
300 26 505
400 30 673
500 33 841
600 36 1009
700 38 1177
800 41 1346
900 43 1514
1000 45 1682
1500 53 2523
2000 60 3364
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VYSLEDKY ZA
ROZHLASOVE STANICE

2. ctvrtleti 2011 a 3. ctvrtleti 2011
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

weekly reach radia celkem 84,8% 84,6%
pramérny pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na respondenta) 1,95 1,94
pramérny pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na posluchace) 2,30 2,29
daily reach radia celkem 63,4% 63,2%
primérny pocet poslouchanych stanic véera (na respondenta) 0,96 0,96
primérny pocet poslouchanych stanic véera (na posluchace) 1,52 1,52
ATS total radia celkem véera (hh:mm:ss) 3:09:51 3:09:46
ATS relative radia celkem véera (hh:mm:ss) 4:59:24 5:00:13
AQH (primérna ¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v tisicich 1 887 1862
AQH (primérna étvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v procentech 21,2% 20,9%
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Celoplosné rozhlasové stanice
odhady poslechovosti vCera (v tis.)

Radio Impuls
Frekvence 1
Evropa 2

CRo 1 - RadioZzurnal

CRo 2 - Praha
CRo 3 - Vltava
CRo 6
Programova sit BBC | 15 @ +7 wII/11 - ITI/11
(I) ZCI)O 4(I)0 G(I)O 8(I)0 1OIOO 12IOO 14IOO
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Vybrané celoplosné rozhlasové stanice
Vyvoj odhadi poslechovosti vcera (v tis.)
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Celoplosné rozhlasové stanice odhady poslechovosti vcera
(v tis.) - mezirocni srovnani
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Rozhlasové stanice — odhady podilli na trhu
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Rozhlasové sité — odhady podildi na trhu
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Regionalni rozhlasové stanice - odhady poslechovosti (v tis.)
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Regionalni rozhlasové stanice — odhady poslechovosti
(v tis.) — mezirocni srovnani
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Odhad poslechovosti rozhlasu — CECHY e

viopa2 IS R = RRM
CRo 1 unal 106 M-R-m Radio Contact Lib m = media
dioBlank [88 master
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Radio Impuls
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Frekvence 1

Vyssi podil na trhu v kraji maji ...

Ra
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Odhad poslechovosti rozhlasu -= MORAVA

M = MMS
R = RRM
m = media
master
Radi
Frekve 144
Radio Impuls Radio Im
Evropa 2 R-M-m
Frekvence 1 m

Radio Impuls R-m-M
Radio Impuls

ERo Brmo W
4 Vyssi podil na trhu v kraji maji ...
Frekvence 1
Kiss Hady w “ regionalni stanice
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (%)
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Zmeéna nejcasteéji poslouchané stanice (v poslednim roce)

Nezmeénil(a)
stanici
70%

Zmeénil(a) stanici
30%

Minula vina
ezménil(a) stanici 30 %
enezmeénil(a) stanici 70 %
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Stanice* s nejvetsi fluktuaci (prichody+odchody)

nejveéetsi fluktuace (absolutni - v tisicich)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)

dle subjektivniho deklarovani respondenti

prichody| odchody| fluktuace
Evropa 2 279 391 670
Radio Impuls 251 296 547
Frekvence 1 302 232 534
Radio Blanik 215 170 385
CRo 1 - Radiozurnal 123 81 204
nejvétsi fluktuace (relativni - v % z NEJ)

prfichodyodchody, fluktuace

Hitradio VysocCina 34,0% 35,1%  93,1%

Kiss Hady 35,7% 28,6%  83,9%

Fajn Radio 50,9% 19,5%  83,7%

Radio Cerna Hora 30,4% 29,8%  80,6%

Radio Petrov 38,8% 24,1% 79,4%

* NEJ>100 respondentu




Stanice* s nejvétsim narlustem (prichody-odchody)

nejvétsi narust (absolutni - v tisicich)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondenti

prichody odchody narust
Frekvence 1 302 232 71
Radio Blanik 215 170 45
CRo 1 - Radiozurnal 123 81 42
Radio Cas 100 61 39
Country Radio 67 42 25
nejvétSi narust (relativni - v % z NEJ)
pfichody odchody, Narust
Rock Radio 42, 7% 11,9% 22,7%
Fajn Radio 50,9% 19,5% 18,1%
Radio Cas 43,9%| 15,8% 17,3%
Kiss Jizni Cechy 43,3% 16,2% 16,0%
Country Radio 27,4% 10,3% 10,1%
* NEJ>100 respondentt
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Stanice* s nejvetsi loajalitou (minimalni fluktuace)

MEDIAN

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondenti

pradmérna
nejvétsi loajalita prfichody odchody| fluktuace
CRo Ceské Budéjovice 14,5% 5,4%  10,0%
CRo Brno 12,3% 8,4%  10,4%
CRo 3 - Vltava 17,1% 6,0%  11,6%
CRo 1 - Radiozurnal 17,9% 7,0% 12,4%
CRo 2 - Praha 18,0%  7,0% < 12,5%
CRo Plzer 17,5%| 11,7%  14,6%
Radio 1 21,2%  9,0% 15,1%
Radio Jizera 15,2% 18,1% 16,6%
CRo Ostrava 25,4%  9,1%  17,2%
Radio Egrensis 26,1% 10,9% 18,5%
* NEJ>50 respondentu
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Vyvoj poslechovosti radii v socioekonomickeé skupiné ABC1

2008 - 2011 (véerejsi poslech) 1/2
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Vyvoj poslechovosti radii v socioekonomickeé skupiné ABC1
2008 - 2011 (véerejsi poslech) 2/2
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Afinita v socioekonomickeé skupine ABC1 2011 (vcerejsi poslech)
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Dekujeme za pozornost
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