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Obsah prezentace

" Parametry vyzkumu, metodologie
" Souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

® Zakladni vysledky — odhady poslechovosti celkem

(vyvoj, meziroCni srovnani)
® Zakladni vysledky — odhady poslechovosti v krajich
" Odhady spontanni znalosti rozhlasovych stanic

" Zmeéna nejcastéji poslouchané stanice béhem posledniho roku
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Parametry vyzkumu =y o

" CATI (ve vlastnich studiich
STEM/MARK a MEDIAN)

= populace CR (12-79 let)

" Dotazovani 7 dni v tydnu
(8:00 - 21:00)

" n = 28.000 CATI rocne

" + priblizné 1.400 netelefonizovanych (MML-TGI) rocné

= Kontrolni ndslechy minimdalné 5 % rozhovoru (supervize)

" od 1.10.2011 do 31.3.2012 / n = 14602 (normovano na 15.000)
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Zakladni parametry vyzkumu: CATI - vybér respondentl
" Nahodny vybér z databaze telefonnich stanic domacnosti
v kombinaci s ndhodnym generovanim ¢isel mobilnich operatoru
" Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
" Pevné linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdépodobnosti vybéru (Clenové
domacnosti Castéji zvedajici telefon)

" 40 % pevné linky + 60 % mobilni telefony

® Zaveérecné prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdélani, kraje,
velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi mobilniho
telefonu x vybavenost pevnou linkou) s limitnimi vahami (0,3-3,0)
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Pro pripomenuti - je treba mit na pameti, ze...

50 11 84
60 12 101
70 13 118
80 13 135
90 14 151
100 15 168
150 18 252
200 21 336
300 26 505
400 30 673
500 33 841
600 36 1009
700 38 1177
800 41 1346
900 43 1514
1000 45 1682
1500 53 2523
2000 60 3364
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VYSLEDKY ZA
ROZHLASOVE STANICE

4. ctvrtleti 2011 a 1. ctvrtleti 2012
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

weekly reach radia celkem 84,4% 84,0%
pramérny pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na respondenta) 1,94 1,89
pramérny pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na posluchace) 2,30 2,25
daily reach radia celkem 62,7% 62,2%
priamérny pocet poslouchanych stanic véera (na respondenta) 0,97 0,94
priumérny pocet poslouchanych stanic véera (na posluchace) 1,54 1,51
ATS total radia celkem véera (hh:mm:ss) 3:09:00 3:04:20
ATS relative radia celkem véera (hh:mm:ss) 5:01:24 4:56:12
AQH (pramérna ¢tvrthodina) radia celkem vcera (6:00-19:00) v tisicich 1 858 1837
AQH (priamérna étvrthodina) radia celkem v€era (6:00-19:00) v procentech 20,8% 20,6%
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Vliv pocasi a sledovanosti TV na poslechovost radii
( Meteoindex — ATS TV - Poslechovost radia vcera)

= ATS (10/11)

e ATS (11/12)

=s=Pos|lech vcera (%)
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Celoplosné rozhlasové stanice
odhady poslechovosti vcCera (v tis.)

Radio Impuls
Frekvence 1

Evropa 2

CRo 1 - Radiozurnal
CRo 2 - Praha

CRo 3 - Vltava

CRo 6

Programova sit BBC O IV)11 - I/'12

0 200 400 600 800 1000 1200 1400
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Vybrané celoplosné rozhlasové stanice
Vyvoj odhadi poslechovosti vcera (v tis.)
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Celoplosné rozhlasové stanice odhady poslechovosti vcera
(v tis.) - mezirocni srovnani
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Rozhlasové stanice - odhady podili na trhu

Frekvence 1 T
40,9 19 6% Radio Impuls o5
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Evropa 2
- 1,4% \ 8 4Ft)% -
CRo 1 - RadioZurnal
A‘ i

CRo 5 - Regionalni
vysilani
7,8%
CRo 2 - Praha
45% 04

\CRO 3 - Vltava

0,6% 401

soukromeé lokalni a

- regionalni

44,2%

STEMIZIMARK

M E D l A N MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Rozhlasové sité — odhady poslechovosti v CR (v tis.)

—MMS ——RRM ——Media Master stanice nezastupované
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Rozhlasové sité — odhady podilti na trhu

RRM

Media Master
fiaMacter |

stanice
nezastupovanée -

0,7%
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10% | 0.0
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Regionalni rozhlasové stanice - odhady poslechovosti (v tis.)

Radio Blanik 629 |
Radio Gas | 258 |
Country Radio | 198 | +16
Radio Beat | 185 |
GRo Brno | 177 |
Hitradio Orion | 156 |
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Hitradio Vysogina |85 | [L=did
CRo Geské Budgjovice | 81 |
Fajn North Music _II ] IV/ 11 - I/ 12
Radio Petrov | 69 | [ -15 |
Hitradio Faktor | 66 | =]
Kiss Morava | 64 |
Hitradio FM Plus | 62 |
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Regionalni rozhlasové stanice — odhady poslechovosti
(v tis.) — mezirocni srovnani
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Odhad poslechovosti rozhlasu — CECHY W
R = RRM
m = media
master

vropa 2

mal |98 M-R-m
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Evropa 2

Radio Blanik
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Radio Blanik Frekvence 1

CRo Plzen
Evropa 2

Vyssi podil na trhu v kraji maji ...
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regionalni stanice

Hitradio

celoplosné stanice




Odhad poslechovosti rozhlasu -= MORAVA

M = MMS
R = RRM
m = media
master
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Vyssi podil na trhu v kraji maji ...
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (%)
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Zmeéna nejcasteéji poslouchané stanice (v poslednim roce)

nezmeénil(a)
stanici
65%

zmeénil(a)
stanici
359%
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Stanice* s nejvetsi fluktuaci (prichody+odchody)

nejveéetsi fluktuace (absolutni - v tisicich)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondenti

prichody| odchody, fluktuace
Evropa 2 277 399 675
Frekvence 1 315 245 560
Radio Impuls 268 290 558
Radio Blanik 200 188 388
CRo 1 - Radiozurnal 150 114 264
nejvétsi fluktuace (relativni - v % z NEJ)

prichodyodchody, fluktuace

Hitradio FM Plus 42,2% 31,3% 94,9%

Kiss Hady 44,1% 25,1%  86,2%

Kiss Morava 36,7% 28,4% 84,5%

Radio Hana (Skyrock) 45,7% 21,0% 81,0%

Hitradio Magic 44 7% 21,5% 80,9%

* NEJ>100 respondentu
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Stanice* s nejvétsim narlustem (prichody-odchody)

nejvétsi narust (absolutni - v tisicich)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondenti

pfichody odchody narust
Frekvence 1 315 245 70
CRo 1 - RadioZurnal 150 114 36
Radio Cas 99 63 35
Radio Beat 73 45 28
Rock Radio 35 16 19
nejvétSi narust (relativni - v % z NEJ)
pfichody odchody, Narust
Rock Radio 36,1% 9,7% 19,6%
Hitradio FM 46,3% 16,2% 19,0%
Radio Cas 39,9% 15,3% 14,2%
Radio Beat 34,2% 12,5% 13,2%
Fajn Radio 41,5% 17,4%| 12,3%
* NEJ>100 respondentt
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Stanice* s nejvetsi loajalitou (minimalni fluktuace)

MEDIAN

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondenti

prumeérna
nejvétsi loajalita prichody odchody| fluktuace
CRo Ceské Budéjovice 12,4%|  4,3% 8,3%
CRo Brno 17,7% 7,9%  12,8%
CRo Plzer 20,0% 7,5%  13,7%
Radio 1 16,7% 10,9%  13,8%
CRo Hradec Kralové 15,8% 15,0%  15,4%
CRo 2 - Praha 21,8% 10,0%  15,9%
Radio Jizera 22.4% 11,2% 16,8%
Cro 3 - Vltava 18,5%| 15,8%  17,2%
CRo 1 - Radiozurnal 23, 7% 10,7%  18,0%
CRo Ostrava 20,6% 15,6%  18,2%

* NEJ>50 respondentu
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Mezirocni srovnani ¢innosti respondentli

Hygiena/péce o vzhled/oblékani LeQ
Stravovani doma 238
Sledovani televize/videa/DVD 6%2%
Domaci prace/ péce o déti 4%

Volny Cas/konicky doma
Cestovani autem

Zaméstnani (mimo domov)
Stravovani mimo domov
Cestovani jinak

Zabava/koni¢ky mimo domov
Nakupovani/zafizovani

Cas straveny na internetu
Zaméstnani nebo studium doma

Skola/studium (mimo domov)

Sportovani mimo domov

0% 20%  40% 60%  80%
= 1\2011 ®I\2012
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Podil posluchact, kteri se vénovali jizdé autem

48%
43%

Soukromé regionalni
stanice

Soukromeé celoplosné
stanice 39%

8%
9%

Verejnopravni
celoplosné stanice

0% 20% 40% 60%
mI/2011 mI/2012
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Dekujeme za pozornost
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