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Obsah prezentace

" Parametry vyzkumu, metodologie
" Souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

" Zakladni vysledky - odhady poslechovosti celkem

(vyvoj, meziroCni srovnani)
" Zakladni vysledky - odhady poslechovosti v krajich
" Odhady spontanni znalosti rozhlasovych stanic

" Zmeéna nejcastéji poslouchané stanice béhem posledniho roku
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Zakladni parametry vyzkumu:
" Nahodny vybér z databaze telefonnich stanic domacnosti
v kombinaci s ndhodnym generovanim &isel mobilnich operatorl
" Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
" Pevné linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vysSsi pravdépodobnosti vybéru (clenové
domacnosti Castéji zvedajici telefon)

" 30 % pevné linky + 70 % mobilni telefony

" Zavérecné prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdélani, kraje,
velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi mobilniho
telefonu x vybavenost pevnou linkou) s limitnimi vahami (0,3-3,0)

.
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Parametry vyzkumu

" CATI (ve vlastnich studiich
STEM/MARK a MEDIAN)

= populace CR (12-79 let)

" Dotazovani 7 dni v tydnu
(8:00 - 21:00)

" n = 28.000 CATI rocCné

= Kontrolni ndslechy minimdalné 5 % rozhovoru (supervize)

" od 1.1.2012 do 30.6.2012 / n = 14805 (normovano na 15.000)
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Pro pripomenuti - je treba mit na pameti, ze...

50 11 84
60 12 101
70 13 118
80 13 135
90 14 152
100 15 169
150 18 253
200 21 337
300 26 506
400 30 674
500 33 843
600 36 1012
700 38 1180
800 41 1349
900 43 1517
1000 45 1686
1500 53 2529
2000 59 3372
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VYSLEDKY ZA
ROZHLASOVE STANICE

1. ctvrtleti 2012 a 2. ctvrtleti 2012
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

weekly reach radia celkem 84,0% 85,4%
pramérny pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na respondenta) 1,89 1,95
pramérny pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na posluchace) 2,25 2,29
daily reach radia celkem 62,2% 63,3%
primérny pocet poslouchanych stanic véera (na respondenta) 0,94 0,96
primérny pocet poslouchanych stanic véera (na posluchace) 1,51 1,52
ATS total radia celkem véera (hh:mm:ss) 3:04:20 3:10:26
ATS relative radia celkem véera (hh:mm:ss) 4:56:10 5:00:51
AQH (prdmérna ¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v tisicich 1837 1893
AQH (primérna ¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v procentech 20,6% 21,3%
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Celoplosné rozhlasové stanice
odhady poslechovosti vCera (v tis.)

Radio Impuls
Frekvence 1
Evropa 2

CRo 1 - RadioZurnal

CRo 2 - Praha
CRo 3 - Vltava
CRo 6
Programova sit BBC | 17 - M £/12 - II/i12
(I) 2(=)0 460 6(I)0 8(=)O 10=OO 12=00 14=00
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Vybrané celoplosné rozhlasové stanice
Vyvoj odhadi poslechovosti vcera (v tis.)

=—=Evropa 2 =—=Radio Impuls -—Frekvence 1 CRo 1 - Radiozurnal
1200 -
1143 1140
1127
iide 1125
1100 -
1046 1048 1047
031 1027 1039 1042
o oas 958 957
i 890
8
800 -
819
804 797 S13 788 794
764
750 742
e 709 122 722: 732 710
700 685 692 697 700
671
653 651
600

[11/07- 1V/0O7- 1/08- 11/08- 111/08- IV/08- 1/09- [I/09- 111/09- IV/09- 1/10- 11/10- III/10- IV/10- 1/11- [I/21- 1/11- IV/11- 1/12-
IvV/07 1/08 11/08 111/08 Iv/08 /09 11/09 1I/09 1Vv/09 1/10 [I/20 110 IV/10 /11 1/11 1yi1 1v/ar /a2  1/12
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Celoplosné rozhlasové stanice odhady poslechovosti vcera
(v tis.) - mezirocni srovnani

Y 1042
976

Frekvence 1 |E— ess

Radio Impuls

Evropa 2
ERo 1 - Radiosurnal | 710
e 0

351
CRo 3 - Vltava i o7 |
59
CRo 6 I 22 | : | : :
1o | | | C wI/12-I1/12
Programova sit BBC 5 | | | I/11 - II/11
0 200 400 600 800 1000 1200
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Rozhlasové stanice - odhady podil{i na trhu

0,0
O CRo 1 -
v Radio Impuls Radiozurnal
CRo 3 - Vltava_12,9% 7,9%

0,0
’ 0,6%
\ Frekvence 1-
12,2%
0,4 ostatni
1,8%
CRo 5 - Regionalnil -0,6
vysilani
7,2%

Evropa 2
8,1%

v +
o CRo 2 - Praha 0,5
soukrome lokalni a 5 0%
+0,1 regionalni :
44 ,3%
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Rozhlasové sité — odhady poslechovosti v CR (v tis.)

=——MMS =+=RRM -e—Media Master stanice nezastupované
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Rozhlasové sité — odhady podildi na trhu

8,8%

Media Master
o tecer
stanice
\/ nezastupované -
| 0,6%

ostatni
e

MMS
38,1%
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Regionalni rozhlasové stanice - odhady poslechovosti (v tis.)

Radio Blanik
Radio Cas
Country Radio
Radio Beat
Hitradio Orion
CRo Brno

Kiss Hady

Rock Radio

Fajn Radio

Radio Cerna Hora
Kiss Jizni Cechy
CRo Plzen

Radio Krokodyl
CRo Ceské Budéjovice
Hitradio Vysocina
Hitradio FM Plus
Kiss Morava
Radio City
Hitradio Faktor
Fajn North Music

mI/12-11I/12

100 200 300 400 500 600 700
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Regionalni rozhlasové stanice — odhady poslechovosti
(v tis.) — mezirocni srovnani

¢ Radio Blanik . 606

Radio Cas ™ - 837

7 Country Radio = 50 %58
PR e 182

Radio Beat : 197
Hitradio Orion S 164

A I 160
CRo Brno 161

7 Kiss Hédy _297 115

7 Rock Radio | =0 " 110

Fajn Radio |mmmsss 107

¢ Radio Cerna Hora ™ 102
Kiss Jizni Cechy [ 93
CRo Plzeni T2

Rédio Krokodyl == 92
CRo Ceské Budgjovice [T 82
Hitradio Vysodina == ?f
Hitradio FM Plus s 72_
I 72: b

£ Kiss Morava
i Radio City === 6%,
(£ Hitradio Faktor 647;? I/11 - II/11
Fajn North Music [ &
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Odhad poslechovosti

M = MMS
vropa 2 R = RRM
CRo 1 J‘Arnél 120 M-R-m $a=s tl:::dla

Frekvence 1

Radio Blanik

Frekvence 1

95

Radio Impuls

Radio Blanik §2 R-M-m

Radio Bla
Radio Impu
Frekvence 1

Si podil na trhu v kraji maji .

Evropa 2

Radio Impuls

Radio Blanik

Radio Blanik
Eviopa2 60 M-R-m

Hitradio FM Plus
CRo Ceské E

Hit * regionalni stanice

celoplosné stanice
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Odhad poslechovosti radii - MORAVA M = MMs

R = RRM
m = media
master

Radio Impuls
Frekvencel 72 R-M-m
Evropa 2

RadioCas ' 141 M-R-m

Hitradio Vyso¢

Fr

Radio Impt

Radio Blanik CRo 1 - Rad

Radio Impuls
Evropa2 99 R-M-m
CRo Brno

Vyssi podil na trhu v kraji maji ...

* celoplosné stanice
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (%)

Frekvence 1
Radio Impuls
Evropa 2

CRo 1 - RadioZurnal
Radio Blanik
CRo 2 - Praha
CRo 3 - Vltava
Country Radio
Radio Cas

Radio Beat
Hitradio Orion
Radio Cerna Hora
Kiss Hady

Radio Krokodyl
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o
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Prelazovani béhem vcerejsiho dne : Cro 1 Radiozurnal

P CRo 2 - Praha 16%
S
Rgg;gﬂ?’ Evropa 2 13%

Frekvence 1 13%
Radio Impuls 6%
Radio Blanik 5%

Vérnost : 48%

R
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Prelazovani behem vcerejsiho dne : Evropa 2

- Frekvence 1 16%
, C.] EVROPA2
I ‘—-__’—"' )
' Radio Impuls 10%
CGI’F."OI’CI 2 Radio Blanik 8%
Fajn Radio 6%
CRo 1 - Radiozurnal 4%

Vérnost : 52%

i

MEDIA

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Prelazovani behem vcerejsiho dne : Frekvence 1

Frekvence(1 Radio Impuls 19%
Ki H LA, ™0 N T vcesoviiomy
SS Cldy BeCI'I' Radio Blanik 9%
CRO 1 Frekvence 1 Evropa 2 6%
Radio Cas 6%
VysoEina Radio Beat 5%
Qrion
Vérnost : 74%
Blanik
Impuls
Evropa 2 MEDIAN
Cas
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Prelazovani behem vcerejsiho dne : Radio Impuls

. rokodyl & STOGS Frekvence 1 12%
CRo f Yl Cas Rasaadio
PGTI’OV Evropa 2 11%
Frekvence 1 . CRo 1 - RadioZurnal 9%
CRo 1 o ,
Radio Blanik 6%
Radio Krokodyl 4%
Blanik
Vérnost : 64%
Impuls
Country
Zahraniéni
Rock Radio Orion
Jih
ROCK MAX ]
Rubi
Evropa 2
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Prelazovani behem vcerejsiho dne : Radio Blanik

Cv.] Radio Impuls 30%
. . Evropa 2 8%
Fajn North Music
Frekvence 1 8%
Blanik CRo 1 - Radiozurnal 6%
Country Radio 4%

Vérnost : 71%

Country Vysocina

Cerna Hora Frel.:e ]

Rock Radio CRo 2
Ev. 2
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Dekujeme za pozornost

Wk STEMUUMARK

S MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Magida Sukkari Jan Tucek

magida.sukkari@median.cz tucek@stemmark.cz



