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Zakladni parametry vyzkumu:
" Nahodny vybér z databaze telefonnich stanic domacnosti
v kombinaci s ndhodnym generovanim &isel mobilnich operatorl
" Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
" Pevné linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdépodobnosti vybéru (clenové
domacnosti Castéji zvedajici telefon)

" 30 % pevné linky + 70 % mobilni telefony

® Zaveérecné prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdélani, kraje,
velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi mobilniho
telefonu x vybavenost pevnou linkou) s limitnimi vahami (0,3-3,0)
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Pro pripomenuti - je treba mit na paméti, ze...

STEMUIMARK

M EDlAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Jen pro pripomenuti...
...co vSe mohlo ovlivnit sledovanost médii

" Mistrovstvi Evropy ve fotbale

" Olympijske hry v Londyné

® Korupcni aféra Davida Ratha W
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VYSLEDKY ZA
ROZHLASOVE STANICE

2. ctvrtleti 2012 a 3. ctvrtleti 2012

STEMZMARK



Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

weekly reach radia celkem

pramérny pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na respondenta)
pramérny pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na posluchace)
daily reach radia celkem

pramérny pocet poslouchanych stanic véera (na respondenta)

pramérny pocet poslouchanych stanic véera (na posluchace)

ATS total radia celkem véera (hh:mm:ss)

ATS relative radia celkem véera (hh:mm:ss)

AQH (primérna ¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v tisicich

AQH (primérna ¢étvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v procentech

N
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Celoplosné rozhlasové stanice
odhady poslechovosti vCera (v tis.)
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Vybrané celoplosné rozhlasové stanice
Vyvoj odhadi poslechovosti vcera (v tis.)
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Celoplosné rozhlasoveé stanice odhady poslechovosti vCera
(v tis.) - mezirocni srovnani

Radio Impuls
Frekvence 1
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Rozhlasové stanice — odhady podilli na trhu

0,6 ERo 1 -
i Radio Impuls Radiozurnal 0,3
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Rozhlasové sité — odhady poslechovosti v CR (v tis.)
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Rozhlasové sité — odhady podildi na trhu
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Regionalni rozhlasové stanice - odhady poslechovosti (v tis.)
Radio Blanik* . +52
Radio Cas |
Country Radio
Hitradio Orion* ' 5 :
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Kiss Jizni Cechy
Hitradio Vysoc€ina
Hitradio FM Plus
CRo Plzen*
Hitradio Faktor
Hitradio FM*
Hitradio Magic*
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Regionalni rozhlasové stanice — odhady poslechovosti
(v tis.) — mezirocni srovnani
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Odhad poslechovosti rozhlasu — CECHY il L
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Vyssi podil na trhu v kraji maji ...
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Evropa 2

Radio Blanik
Hitradio FM Plus
Frekvence 1

Hitradio regionalni stanice

CRo Ceské Budéjovice

celoplos$né stanice




M = MMS

Odhad poslechovosti rozhlasu -= MORAVA
R = RRM
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Vyssi podil na trhu v kraji maji ...
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regionalni stanice

v

celoplos$né stanice




Zmeéna nejcasteji poslouchané stanice (v poslednim roce)

nezmenil(a)
stanici
72%

zmenil(a)
stanici
28%

Minula vina
ezménil(a) stanici 28 %
enezmeénil(a) stanici 72 %
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Stanice* s nejvetsi fluktuaci (prichody+odchody)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondentt,
procentualni podil nad 70%

radio

KROKODYL

lensxoons]
| P 103
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Stanice* s nejvetsi loajalitou (minimalni fluktuace)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondenti,
procentualni podil pod 13 %
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Odchody z nejposlouchanéjsi stanice pred rokem -
Frekvence 1

63 %

13 %
8 %
37 % 7%
BL ANIK
lh e EVROPA2
Frekvence'.l Rédéddio - — i
ViC PRO VEECHNY RADIO
Vérni posluchaéi Podil z posluchacu, ktefri deklarovali
zménu nejposlouchanéjsi stanice proti
’ .' lofiskému roku
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Odchody z nejposlouchanéjsi stanice pred rokem -

69 %

Radio Blanik

17 %
15 %
Frekvence'1 m@ COllntry
Raaaadio 89 5

Podil z posluchacu, kteri deklarovali
zménu nejposlouchanéjsi stanice proti

loriskému roku
STEMUAUMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Odchody z nejposlouchanéjsi stanice pred rokem -
Radio Impuls

27 %
72 %
13 %
10 %
28 %
BL‘A,NIK
[QEEI!]]B Frekvence 1 } { EVROPAZ
ﬁ 'RADIB

Riaasdio

Podil z posluchacu, kteri deklarovali
zménu nejposlouchanéjsi stanice proti

lofiskému roku
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Odchody z nejposlouchanéjsi stanice pred rokem -

75 %

EVROPAZ2
—__"’

Vérni posluchadi

Evropa 2
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12 %
0,
- i 10 %
BL ANIK
Frekvence' ] ) ,f
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’RADlo

Podil z posluchacu, kteri deklarovali
zménu nejposlouchanéjsi stanice proti

loriskému roku
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Odchody z ne]poslouchanej§ tanice pred rokem -
CRo 1 - Radiozurnal

84 %

17 %

11 %
16 % 8 %

> Frekvence 1
ﬁ (= CESKV ROZHLAS 2 Réééédlo

Radrozumal

& Cesici ROZHLAS

Podil z posluchacu, kteri deklarovali
zménu nejposlouchanéjsi stanice proti

lofiskému roku
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Vyvoj poslechovosti radii v socioekonomickeé skupiné ABC1

2008 - 2012 (véerejsi poslech) 1/2
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Vyvoj poslechovosti radii v socioekonomickeé skupiné ABC1

2008 - 2012 (véerejsi poslech) 2/2
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Afinita v socioekonomickeé skupine ABC1 2. -3. kvartal 2012

* vcerejsi poslech, index nad 120
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Dekujeme za pozornost

N
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Magida Sukkari

magida.sukkari@median.cz
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Jan Tucek
tucek@stemmark.cz
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