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Zakladni parametry vyzkumu:
" Nahodny vybér z databaze telefonnich stanic domacnosti
v kombinaci s ndhodnym generovanim &isel mobilnich operatorl
" Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
" Pevné linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdépodobnosti vybéru (clenové
domacnosti Castéji zvedajici telefon)

" 30 % pevné linky + 70 % mobilni telefony

® Zaveérecné prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdélani, kraje,
velikosti obce trvalého bydliste, dne v tydnu a vlastnictvi mobilniho
telefonu x vybavenost pevnou linkou) s limitnimi vahami (0,3-3,0)
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Pro pripomenuti - je treba mit na paméti, ze...

STEMUIMARK

M EDlAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



VYSLEDKY ZA
ROZHLASOVE STANICE

3. ctvrtleti 2012 a 4. ¢tvrtleti 2012
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

weekly reach radia celkem

pramérny pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na respondenta)
pramérny pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na posluchace)
daily reach radia celkem

pramérny pocet poslouchanych stanic véera (na respondenta)

pramérny pocet poslouchanych stanic véera (na posluchace)

ATS total radia celkem véera (hh:mm:ss)

ATS relative radia celkem véera (hh:mm:ss)

AQH (primérna ¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v tisicich

AQH (primérna ¢étvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v procentech

N
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86,2%
2,00
2,32

64,6%
1,00
1,55

3:26:24
5:19:24
2011

22,6%

85,5%
1,98
2,31

64,2%
1,00
1,55

3:25:42
5:20:24
2017

22, 7%
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Celoplosné rozhlasové stanice
odhady poslechovosti vCera (v tis.)

Radio Impuls
Frekvence 1
Evropa 2

CRo 1 - Radiozurnal

CRo 2 - Praha
CRo 3 - Vitava
CRo 6
Programova sit BBC | 20 - mIII/12 - 1V/12
CI) 2CI)0 4CI)0 GCI)O 8CI)0 1 OIOO 1 2I00 1 4I00
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Vybrané celoplosné rozhlasové stanice
Vyvoj odhadi poslechovosti vcera (v tis.)
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Celoplosné rozhlasoveé stanice odhady poslechovosti vCera
(v tis.) - mezirocni srovnani

Radio Impuls
Frekvence 1

Evropa 2

CRo 1 - Radiozurnal
CRo?2 - Praha

CRo 3 - Vltava

CRo6

mIII/12-1IV/12
BIII/11 - 1V/11

Programova sit BBC

-7 STEMIZIMARK

MED'AN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

0 200 400 600 800 1000 1200



Rozhlasové stanice - odhady podili na trhu

: Radio Impuls CRo 1 - Radiozurnal
- CRo 3 - Vltava 12,2% 8,1%

Vi \ Frekvence 1
11,6% 0,2
CRo 5 - Regionalni
vysilani -
6,8%

Evropa 2
sce N

- ostatni
1,7%

CRo 2 - Praha
soukromé lokalnia 5,5% -
regionalni

45,2%
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Rozhlasové sité — odhady poslechovosti v CR (v tis.)
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MEDIAN

Rozhlasové sité — odhady podildi na trhu

0,0 RRM
38,2%

Media Master
1o R

stanice
\ nezastupované -
G 0,7%

ostatni
1,2%

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Regionalni rozhlasové stanice - odhady poslechovosti (v tis.)

Radio Blanik
Radio Cas *
Country Radio *
Radio Beat
Hitradio Orion
CRo Brno *

Fajn Radio

Radio Cerna Hora
Radio Krokodyl
Kiss Hady *

Rock Radio

Kiss Jizni Cechy
Kiss Morava
Hitradio VysocCina
CRo Ceské Budé&jovice
Hitradio FM Plus
Hitradio Magic
CRo Plzen

Radio City
Hitradio Faktor
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*statisticky vyznamna zména
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Regionalni rozhlasové stanice — odhady poslechovosti
(v tis.) — mezirocni srovnani

« Radio Blanik
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Podil na trhu - celoplosné vs. regionalni stanice

“ Celoplo$né stanice
“ Regionalni stanice
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Odhad poslechovosti rozhlasu — CECHY Vo b

R = RRM
Evropa 2 - .
Radio Blanik m = media

master

Frekvence 1

Radio Impuls

Evropa 2
Radio Impuls

Hitradio Dragon

Radio Blanik
Hitradio FM Plus

Frekvence 1

k Evropa 2

C€Ro 1 - Radiozurnal
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Odhad poslechovosti rozhlasu -= MORAVA

M = MMS
R = RRM
m = media

master
Radio Impuls

Frekvence 1

Evropa 2

Radio Impuls

Frekvence 1

Evropa 2

Radio Impuls

CRo 1 -
Radiozurnal
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Vyvoj poslechovosti radii v socioekonomické skupiné ABC1 2008 - 2012
(vcerejsi poslech) 1/2

—==CRo0 1 - Radiozurndl ==Frekvence 1 = EVropa 2 Radio Impuls
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Vyvoj poslechovosti radii v socioekonomické skupiné ABC1 2008 - 2012
(vcerejsi poslech) 2/2

—==R&dio Blanik —==CRo 2 - Praha ===Country Radio Radio Beat —=Radio Cas =—Hitrédio Orion
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Dekujeme za pozornost

N

MEDIAN

Viadimir Kozisek
viadimir.kozisek@median.cz
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Pavel Stejskal

stejskal@stemmark.cz
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