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Zakladni parametry vyzkumu:

Nahodny vybér =z databaze telefonnich stanic domacnosti
v kombinaci s ndhodnym generovanim &isel mobilnich operatorl

Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
Pevné linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdépodobnosti vybéru (Clenové
domacnosti Castéji zvedajici telefon)

30 % pevné linky + 70 % mobilni telefony

Zaverecné prevazeni souboru (dle pohlavi, veku, vzdélani, kraje,
velikosti obce trvalého bydlisteé, dne v tydnu a vlastnictvi mobilniho
telefonu x vybavenost pevnou linkou) s limitnimi vahami (0,3-3,0)
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Pro pripomenuti - je treba mit na paméti, ze...
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VYSLEDKY ZA
ROZHLASOVE STANICE

4. ctvrtleti 2012 a 1.

ctvrtleti 2013
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti (odhady)

weekly reach radia celkem

pramérny pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na respondenta)
pramérny pocet poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na posluchace)
daily reach radia celkem

pramérny pocet poslouchanych stanic véera (na respondenta)

pramérny pocet poslouchanych stanic véera (na posluchace)

ATS total radia celkem véera (hh:mm:ss)

ATS relative radia celkem véera (hh:mm:ss)

AQH (primérna ¢tvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v tisicich

AQH (primérna ¢étvrthodina) radia celkem véera (6:00-19:00) v procentech

N

MEDIAN

85,5%
1,98
2,31

64,2%
1,00
1,55

3:25:42
5:20:24
2017

22, 7%

85,3%
1,98
2,32

63,6%
0,99
1,55

3:14:24
5:05:30
1933

21,8%
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Celoplosné rozhlasové stanice
odhady poslechovosti vCera (v tis.)

Radio Impuls
Frekvence 1

Evropa 2

CRo 1 - Radiozurnal
CRo 2 - Praha

CRo 3 - Vitava

Programova sit BBC

CRo 6 mIV/12 - 1/13
(I] 260 460 660 860 10I00 12I00 14I00
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Vybrané celoplosné rozhlasové stanice
Vyvoj odhadi poslechovosti vcera (v tis.)
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Celoplosné rozhlasoveé stanice odhady poslechovosti vCera
(v tis.) - mezirocni srovnani

Radio Impuls
Frekvence 1

Evropa 2 |

CRo 1 - Radiozurnal !
CRo 2 - Praha I

CRo 3 - Vltava
Programova sit BBC

| =IV/12 - 1/13
CRo 6

l_:TV/11 -I/:12
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Rozhlasové stanice — odhady podilli na trhu

CRo 3 - Vlitava

0.5% +0,1

CRo 5 - Regionalni
vysilani  +0,5

/ 7,3%
~__Evropa 2
‘ 8 5% 00
Frekvence 1
11,39%  1E0;30

Radio Impuls
12,4% 0.2

CRo 2 - Praha
At 5 6%

CRo 1 - Radiozurnal
e

ostatni
B 1o

soukromé lokalni a
regionalni
44 9%
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Rozhlasové sité — odhady poslechovosti v CR (v tis.)
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Rozhlasové sité — odhady podildi na trhu

RRM

Media Master
216% 404

stanice
nezastupované 0,0
0,7%
ostatni
1,1%
MMS
38,2%
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Regionalni rozhlasové stanice - odhady poslechovosti (v tis.)

Radio Blanik

Radio Cas*

Country Radio

Radio Beat

Hitradio Orion

CRo Brno

Fajn Radio

Radio Cerna Hora
Radio Krokodyl

Kiss Hady

Rock Radio

Kiss Jizni Cechy
Hitradio Vysocdina
CRo Plzen

CRo Ceské Budéjovice
Hitradio Faktor

Radio Hana (Skyrock)*
Hitradio FM Plus
Radio Jih

Radio City
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Regionalni rozhlasové stanice — odhady poslechovosti

7 Radio Blanik

« Radio Cas*

7 Country Radio

7 Radio Beat

7 Hitradio Orion

“ CRo Brno

7 Fajn Radio*

# Radio Cerna Hora

# Radio Krokodyl*

7 Kiss Hady

 Rock Radio

« Kiss Jizni Cechy

i Hitradio Vysoc€ina

“ CRo Plzen*

« CRo Ceské Budéjovice
# Hitradio Faktor

7 Radio Hana (Skyrock)
7 Hitradio FM Plus

7 Radio Jih*

7 Radio City

(v tis.) — mezirocni srovnani
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Podil na trhu - celoplosné vs. regionalni stanice

“ Celoplo$né stanice
“ Regionalni stanice
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Odhad poslechovosti rozhlasu — CECHY o

Evropa 2
C€Ro 1 - Radiozurnal
Frekvence 1

Evropa 2

R = RRM
m = media
master

Radio Impuls

Radio impuis |2 ]

Radio Blanik
Hitradio FM Plus
Frekvence 1

Radio Impuls

Radio Contact Liberec _

Radio impuis [ SONII
Rédio CornaHora |54 -M=m
Racio Bianik (52

Kiss Jizni Cechy
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Odhad poslechovosti rozhlasu -= MORAVA

M = MMS
R = RRM
m = media
master

Radio Impuls

Frekvence 1

Evropa 2

Frekvence 1
Radio Impuls
Radio Cas

Hitradio Vyso¢€ina
Radio Impuls

Frekvence 1

Radio Impuls

€Ro 1 - Radiozurnal

Frekvence 1

Frekvence 1

Evropa 2

Radio Impuls
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Zmeéna nejcasteji poslouchané stanice (v posiednim roce)

Zmenili stanici
26%

Nezmenili stanici
74%

0
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Stanice* s nejvetsi fluktuaci (prichody+odchody)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondentti

‘ radio | ,|

ey
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VAN

Radio

Morava
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Stanice* s nejvetsi loajalitou (minimalni fluktuace)

* nejcastéji poslouchana stanice (nyni a pred rokem)
dle subjektivniho deklarovani respondentti

") =
= PRAHA
Radiozurnal B e

&= CEcKY ROZHLAS 1

& : (& : (&
CESKY ROZHLAS CESKY ROZHLAS CESKY ROZHLAS

BRNO CESKE BUDEJOVICE

STEMUIMARK

MED'AN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Deklarované odchody z nejposlouchanéjsi stanice pred rokem

CRo 1 - Radiozurnal

85 9%

15 %

.)
o

RadioZurndl
[

& CESKY ROZHLAS 1

Vérni posluchadi

15 %
13 %
i X 12 %
PRA[;]-P\ ﬁ Frekvence' Y
« CeSKY ROZHLAS 2 Radaadio vic PRo ViKY

Podil z posluchacu, ktefi od lonska
zmeénili nejposlouchanéjsi stanici
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Deklarované Odchody z nejposlouchanéjsi stanice pred rokem -
Radio Blanik

79 % 175
13 %
21 % f 10 %
" é dddio frekvence 1 ct'untw
89 5

Podil z posluchacu, ktefi od lonska
zmeénili nejposlouchanéjsi stanici
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Deklarované odchody z nejposlouchanéjsi stanice pred rokem -
Frekvence 1

74 % ek
11 %
26 % i/ 8 %
BL‘A,NIK BN
IMBULS] N =
Frekvence 1 Rédsadio e Radiozurndl
Vérni posluchagéi Pocjll z pos_luchacu, ktevr_lvc’)d Ion_sl_(a
zmeénili nejposlouchanéjsi stanici
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Deklarované odchody z nejposlouchanéjsi stanice pred rokem -
Radio Impuls

(0]
70 % 18 %
0
12 % 11 %
30 %
EL‘AlNﬁ
mg Frekvence 1 ‘Q: EVROPAZ
ﬁ Rassadio RADIO
Vérni posluchaéi Podil z posluchacu, ktefi od lonska

zmeénili nejposlouchanéjsi stanici
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Deklarované odchody z nejposlouchanéjsi stanice pred rokem -

Evropa 2
70 % 12 %
11 %
: 7 %
30 % i ;
Frekvence (1 bameuls Emede

EVROPAZ2
—__"’

Podil z posluchacu, ktefi od lonska
zmeénili nejposlouchanéjsi stanici
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Vyvoj p

oslechovosti radii v socioekonomickeé skupiné ABC1

2008 - 2013 (véerejsi poslech) 1/2
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Vyvoj poslechovosti radii v socioekonomickeé skupineé ABC1

2008 - 2013 (véerejsi poslech)
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Dekujeme za pozornost

N
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Viadimir Kozisek Pavel Stejskal
vladimir.kozisek@median.cz stejskal@stemmark.cz



