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Zakladni parametry vyzkumu

®  Sbér dat metodou CATI (telefonické dotazovani)

= Nahodny vybér y

= 30 % z databaze pevnych linek
= 70 % nahodné generovani mobilnich telefonnich Cisel

" Pocet respondentd 30 000 / rok
" Cilova skupina respondentd 12-79 let
= Primérna délka rozhovoru 17 minut

® Realizace MEDIAN a STEM/MARK
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Guglielmo Marconi (1874-1937), Italian
physicist and radio pioneer
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Poslech vcera - pohlavi
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Poslech vCera — vekoveé skupiny
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Poslech v€era — postaveni v zameéstnani
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Vyvoj podilu na poslechu 2006 -2013, vSichni 12-79 let (v %)

Ostatni m Zahranicni Verejnopravni regionalni
B Soukromé regionalni Verejnopravni celoplosné B Soukromé celoplosné
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- 2000
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Vyvoj podilu na poslechu 2006 -2013, pohlavi (v %)

Ostatni ® Zahranicni Verejnopravni regionalni
B Soukromé regionalni Verejnopravni celoplosné B Soukromé celoplosné
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Souhrnné ukazatele poslechovosti

= Weekly reach 85,4% (narist o0 0,1%)
" Prumérny pocet poslouchanych stanic minuly tyden 2,33 (narust o 0,01)
= Daily reach 64,4% (narust o 0,8%)

" Primérny pocet stanic poslouchanych véera 1,55

= ATS relative 5:08:30 (nardst o 3 min)
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Celoplosné rozhlasové stanice — poslech vcera (v tis.)

I I
L s 1040
Radio Impuls 1026

1042

940
Frekvence 1 968

935

902
Evropa 2 927
890
M I-11/13
*CRo Radiozurnal 727 HIV/12-1/13

710
M 1-11/12

CRo Dvojka (Praha)

CRo Vltava

Programova sit BBC CR (Zet)

Fstatisticky vyznamnd zména
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech vcera (v tis.)
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Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)

- OSTATNI Evropa 2 -
1,6% \ 8,3%

Frekvence 1 -
11,2%

-SOUKROME LOKALNI A
REGIONALNIi STANICE

45,0%

Radio Impuls -
12,6%

€Ro Radiozurnal 8,3% -

CRo Dvojka (Praha)

0,
\fRo Vitava >,6% -
0 oo
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Regionalni stanice — poslech vcera (v tis.)

.- p 659
T 642
Radio Blanik - -

Radio Cas
Réadio Beat
Country Radio

*Hitradio Orion

*CRo Brno " HI/3
mIV/12-1/13
Radio Cernd Hora wI-1/12

Fajn Radio

Kiss Hady
Radio Krokodyl
Rock Radio

Kiss Jizni Cechy

*statisticky vyznamnd zména

o> STEMIAMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Poslech vCera v krajich (v tis.) + Share (v %)

Evropa 2
CRo

Radiozurnal

Radio Impuls

Frekvence 1

Radio Blanik

CRo Dvojka
(Praha)

Country Radio
Radio Beat
Radio City

Fajn Radio

N

MEDIAN

127
87

PRAHA

12,7%

9,4%
9,6%
8,3%
9,3%
6,5%
8,1%
5,1%
4,0%
1,5%

STREDOCESKY KRAJ

Frekvence 1 _ 11 ,70/0
Radiiggrnél 7,9%

Radio Impuls

CRo Dvojka
(Praha)

Country Rédio‘
Radio Beat
Fajn Radio

Radio Relax
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Poslech vCera v krajich (v tis.) + Share (v %)

Radio Impuls

Hitradio
Faktor

Radio Blanik

¢Ro
Radiozurnal

CRo Ceské
Budéjovice

Evropa 2

Kiss Jizni
Cechy

Rock Radio

Frekvence 1

Country Radio

N

MEDIAN

JIHOCESKY KRAJ

E
5
s
50
P
a
2

-32-

Radio Blanik

Frekvence 1

Hitradio FM
Plus

€Ro Plzen

Evropa 2
CRo
Radiozurnal

Kiss Proton

Rock Radio

CRo Dvojka
(Praha)

Radio Impuls

7

0

PLZENSKY KRAJ
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Poslech vCera v krajich (v tis.) + Share (v %)

KARLOVARSKY KRAJ

Evropa 2

Radio
Egrensis

CRo Plzeri [y

Radio Impuls

Hitradio
Dragon

Frekvence 1
¢Ro
Radiozurnal
Radio Blanik
Country Radio

Radio Beat

40
38 |
25
24
21
14
10
8

8

N

MEDIAN

16,5%
17,8%
12,3%
13,1%
5,1%
9,6%
5,2%
4,6%
2,6%
2,6%

Radio Blanik
Radio Impuls
Frekvence 1

Evropa 2

Fajn North
Music

¢Ro
Radiozurnal
Hitradio FM

Fajn Radio
Agara

CRo Sever

Radio Beat

-33-

USTECKY KRAJ

107

72

6
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Poslech vCera v krajich (v tis.) + Share (v %)

Radio Contact
Liberec

Evropa 2

Radio Impuls

¢Ro
Radiozurnal

Frekvence 1

CRo Dvojka
(Praha)

Hitradio FM
Radio Blanik
CRo Sever

Radio Cerna
Hora

N

MEDIAN

o

LIBERECKY KRAJ

16,8%
9,6%
11,4%
14,5%
10,4%
7,2%
8,1%
5,0%
1,6%
1,8%

KRALOVEHRADECKY KRAJ

Radio Impuls 13,3%
Radio Cerna
Hora 11,8%
Frekvence 1 11 ’ 1%
Rédio Blanik 14,0%
Evropa 2 6,90/0
Hitradio Magic 9, 5%
CRo
)
Radiozurnal 7,2%
CRo Hradec
o)
Kralové 5’ 9%
CRo Dvojka 0
(Praha) 5’ 4%
Hey! Profil 2 3,40/0
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Poslech vCera v krajich (v tis.) + Share (v %)

Radio Blanik
Radio Impuls
Frekvence 1

Evropa 2
Radio Cerna
Hora
¢Ro
Radiozurnal

CRo Dvojka
(Praha)

Fajn Radio
Life
¢Ro

Pardubice

Hey! Profil

N

MEDIAN

PARDUBICKY KRAJ

71

18
13

16,3%
12,1%
9,5%
6,6%
10,5%
6,8%
9,4%
4,2%
2,9%
3,9%

VYSOCINA
Hitradio
Vylsoéilna 17,0%
Radio Impuls 14,5%
Frekvence 1 11,0%
CR
Radioigrnél 8,7%
Radio Blanik 7,4%
Evropa 2 7,5%
CRo Region
(Vyso¢ina) 7 ’ 6%
Kiss Hady 3,7%

6,1%
2,6%

CRo Dvojka
(Praha)

Radio Beat l_o
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Poslech vCera v krajich (v tis.) + Share (v %)

Frekvence 1
Radio Impuls

Evropa 2
Radio
Krokodyl
CRo
Radiozurnal

Kiss Hady
CRo Brno
Radio Petrov
Radio Jih

CRo Dvojka
(Praha)

N

MEDIAN

JIHOMORAVSKY KRAJ
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Radio Impuls
Frekvence 1

Evropa 2

C¢Ro
Radiozurnal

Radio Hana
(Skyrock)

CRo Dvojka
(Praha)

Radio Cas
Hitradio Orion
Fajn Radio

€Ro Olomouc

OLOMOUCKY KRAJ

20,8%
11,7%
7,4%
8,7%
10,0%
6,5%
5,1%
3,4%
4,8%
4,0%
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Poslech vCera v krajich (v tis.) + Share (v %)

ZLINSKY KRAJ

¢Ro
Radiozurnal
Frekvence 1
Radio Impuls
Radio Zlin
Evropa 2
Radio Cas
€Ro Brno

Kiss Publikum

ROCK MAX

CRo Dvojka
(Praha)

N

MEDIAN

10,6%
11,0%
10,9%
6,1%
7,1%
8,1%
10,2%
5,2%
6,2%
5,2%

-37-

Frekvence 1
Radio Impuls
Hitradio Orion
Radio Cas
Evropa 2

¢Ro
Radiozurnal
Kiss Morava
Radio Helax
CRo Ostrava

Radio Cas
Rock

MORAVSKOSLEZSKY KRAJ

)

-w
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Medialni zastupitelstvi — poslech vcera (v tis.)

= MMS ===RRM =——Media Master -——stanice nezastupované
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Medialni zastupitelstvi — podil na trhu (v %)

STANICE
NEZASTUPOVANE NA

- NARODNIM TRHU
0,6%

OSTATNI -
1,4%

MEDIA MASTER 21,5%

RRM

e 38,4%

1% IO
38,1%
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Alternativni poslech radii

=¢=Poslech pres internet alespon 1x tydné

—— Linedrni (Poslech pres internet alespon 1x tydné)
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Nejposlouchanéjsi stanice na internetu Poslech pres mobilni telefon
Evropaz  HOTWS s 1 460 000
- /]
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Co deélame pri poslechu radia (v minutach)

Zameéstnani (mimo domov)
Domadci prace/ péce o déti
Zaméstnani nebo studium doma
Volny ¢as/konicky doma
Cestovani autem

Cas straveny u pocitace bez internetu
Cas straveny na internetu
Zabava/koni¢ky mimo domov
Stravovani doma

Sportovani mimo domov
Skola/studium (mimo domov)
Jiné ¢innosti

Stravovani mimo domov
Nakupovani/zafizovani
Hygiena/péce o vzhled/oblékani
Cestovani jinak

Sledovani televize/videa/DVD

245

93
81
66
64
40
37
25
22
20
20
20
13
11
9
-42 -
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Kdo vas nejvic posloucha

Nejposlouchanéjsi stanice v domacnostech Nejposlouchanéjsi stanice domacnosti
s nejvyssim statusem A+B s prfijmem nad 15 000 CZK
> radio
§Vltava :J :

e RadioZurndl CEW A

& Cesky
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Na co se muzZete tésit pristeé?

= Nove exkluzivni informace a analyzy rozhlasoveho trhu
" Nové atraktivni misto
" Nova netradicni kulinarska prekvapeni

= Nove budou pritomni zastupci top managementu
rozhlasovych skupin k neformalni diskusi
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